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 دعــــــاء
   

 وسلم.الحمد � رب العالمین والصلاة والسلام على خاتم الأنب�اء والمرسلین صلى الله عل�ه 

 رب اشرح لي صدري و�سر لي أمري واحلل العقدة من لساني �فقهوا قولي.

 اللهم إنا نسألك علما نافعا ورزقا طی�ا وعملا متق�لا.

 اللهم أعنا �العلم وز�نا �الحلم وأكرمنا �التقوى وجملنا �العاف�ة.

 ورحمة منك وعاف�ة ومغفرة ورضوان. اللهم إنا نسألك الصحة في الإ�مان و��مانا في حسن الخلق ونجاحا ت�عه فلاح

�ا رب لا تدعنا نصاب �الغرور إذا نجحنا، ولا �ال�أس إذا فشلنا، اللهم إن أعطیتنا نجاحا فلا تأخذ تواضعنا، و�ن 

 أعطیتنا تواضعا فلا تأخذ منا اعتزازنا �كرامتنا.

عین وعلى آله وصح�ه الطیبین وآخر دعوانا أن الحمد � رب العالمین وصلى اللهم وسلم على خیر الخلق أجم

 الطاهر�ن.

 آمـــــین



 شكر وعرفان
أولا من �شكر و�حمد آناء اللیل وأطراف النهار هو العلي القهار الأول والآخر الظاهر وال�اطن     

الذي أغدقنا بنعمه التي لا تحصى وأنار درو�نا فله جز�ل الحمد والثناء العظ�م، هو الذي أنعم علینا إذ 
سل فینا عبده ورسوله محمدا بن عبد الله عل�ه أز�ى الصلوات وأطهر التسل�م، أرسله �قرآنه المبین أر 

فعلمنا ما لم نعلم وحثنا على طلب العلم أینما وجد، الحمد � الذي وهبنا التوفیق والسداد ومنحتنا 
 الث�ات على إتمام هذ ال�حث.

هي ثمار علمنا قد  ا وراء ستار العلم والمعرفة فها�عد أن سافرنا لنضع النقاط على الحروف ونكشف م
 أینعت وحان قطافها.

ها ما �شاء و�شتهي، و�نقد نهذه �لماتنا الم�عثرة نهمس بها في أذن �ل من س�فتح هذه المذ�رة لینهل م
 ما یرفض و�بتغي.

لت �الإشراف التي تفض حور�ة" بوالعو�دات"نتقدم �جز�ل الشكر والعرفان إلى أستاذتنا الفاضلة كما 
 ا.ا لنا وصبرها على أخطائنا وزلاتنعلى هذا ال�حث و�رشاده

على قبلوهم مناقشة  الأساتذة الكرام أعضاء لجنة المناقشةكما لا ننسى أن نتقدم أ�ضا �الشكر إلى  
 .وتقی�م هذا ال�حث

 إلى جم�ع من ساعدنا من قر�ب أو �عید. و

 



 

 إهــــــداء
 .ھ و�عا�� الذي وفق�ي لإتمام هذا العملا�حمد � والشكر � سبحان

  ،وم قرارا غ�� مجرى حيا�ي �سر�ةذات ي اتخذتما: فقد الغا��" وأ�ي ا�حبيبة  أمي"لــ أهدي هدا النجاح

 �� لمن مومة و�بوةبرهنتما أن � ، بالمشاعر الصافية م��ءووضعتما�ي بينكما �� جو عائ��  احتضنتما�ي

 .ا�حبة اللامتناهيةو  ة��سانير لمشاعو�قدم أصدق ا ،ير�ي، يحن

 �. صارعتما من أج� تنازلتما، ،�حيتما

 .شهادة الشبھ ط�ي والسم�� البصري بفضلكما ولكما

أثبتما أن أهم رابط هو ا بذلك خرافات الروابط �سر�ة و فأزلتم ،لم أشعر يوما ب�لمة يتيمة بفضلكما ،عطيتما�ي حبا ودعماأ

 نبضات القلوب ��سانية

ارَ ": لقولھ صلى الله عليه وسلم ،ھ وسلمجزاكما الله خ��ا و جعلكما بجوار خ�� خلق الله محمد ص�� علي
َ
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وع�� �ستمرار�ة عند  �نقطاع،ل�جامعة �عد ع�� ��جي�� ع�� العودة  ل�ل أساتذ�ي �� الشبھ الط�ي و التعليم العا��شكرا 

بقيت تلك ال�لمات تتكرر �� ذه�ي دائما " �ستحق�ن م�انة أفضل  ،من جديد للانطلاقفقد �انت تلك ال�لمات �� وقودي  ،التعب

راد�ي و �لمات طيبة �ان لها أثر ع�� إ �ستحق�ن مراتب أفضل" ،نحتاج طلبة مثلك من الشبھ ط�ي، نر�دك معنا با�جامعة،

 .ومعتقدا�ي

 حفظكم الله جميعا. ع�� الدعم والت�جيع والمساندة ل�ل العائلةشكرا 

 �لا تفش�لمة واص�� دعمت�ي ولو ب� �ل زميلة بالعمل إ��، ع�� ��جي�� نشكرا لك باسمها�ل واحدة  صديقا�ي العز�زاتإ�� 

و�ل من كتبت م��  ،م�� منكن عند المراجعة شكرا ل�ل من سهرت ،وطبيبات ،جراحات أسنان، مخ��يات، ممرضات....من 

 .اعند إعدادي البحوث �� المداومة الليلية جزاكن الله خ�� احرف
اللهم حقق و  با�جامعة جزاك الله خ��اع�� �ل ما قدمتھ من مساعدة إدار�ة طوال خمس سنوات  "إلهام سعودي" ــشكر خاص ل

 .العالم�ن ربيا لها �ل أمان��ا أم�ن 

 .ي و صديق�ي "نوال" فقد �انت تجر�ة ممتعة معك كنت �عمة الزميلة ووفقك الله وسدد خطاكشكرا لزميل�

 .�انت رحلة الس�� وراء التحصل ع�� شهادة الماس�� سم�� بصري شاقة و مرهقة لكن حلوة ب�ل تفاصيلها

 أفرح بكيت من الضغوطات لكن كنت دائما بكيت من التعب و�رهاق، ،فلم أنم الليا��

 س��ا ،احلمأقول ل�ل طالب علم ، فمن زرع حصد بإذنھ سبحانھ و�عا��جد و�ج��اد، بثمرة ا�                        

 .لأن رفع الرأس بالعلم هو �س�ى ...وتو�ل ستصل

 الدفعة مع أوائل قتفو تفثابرت و�افحت واج��دت يمكن�ي القول لقد تمنيت  نا�حمد � � 

 ،2022أنا هنا خر�جة السم�� البصري لدفعةو�ن لقد فعل��ا ووصلت و 

 .ا�حمد �ة ،وأصبح ا�حلم حقيق

 -ســـعاد-        
 



 إهــــــداء
أولا ا�حمد ر�ي ع�� كث�� فضلك وجميل عطائك وجودك، ا�حمد � ر�ي مهما حمدنا فلن �ستو�� كرمك وحمدك والصلاة 

 والسلام ع�� من لا ن�ي �عده.

 إ�� �ل طالب علم �س�� لكسب المعرفة وتزو�د رصيده المعر�� العل�ي والثقا��. أهدي هذا البحث

بالصلوات والدعوات، إ�� من �شارك�ي أفرا�� ومأ�ىي، إ�� نبع العطف وا�حنان،  وأعانت�يإ�� من حملت�ي ور�ت�ي وأنارت در�ي 

أمي ال�ي لو أعطي��ا �ل ما �� الدنيا ما وفيت أجرها،  ، إ��"أمي الغالية"إ�� أجمل ابتسامة �� حيا�ي، إ�� أروع امرأة �� الوجود 

 إليك يا أمي يا أعز ما أملك.

إ�� من علم�ي أن الدنيا كفاح وسلاحها العلم والمعرفة، إ�� الذي لم يبخل ع�� بأي �ىيء، إ�� من س�� لأجل راح�ي ونجا��، إ�� 

أما�ي وك��يائي وكرام�ي، إ�� أعظم وأعز رجل �� ال�ون تديت بھ، رك��ة عمري ومصدر قدر�� الذي احتميت بھ، و�� ا�حياة ا

 .أطال الله �� عمرهأ�ي العز�ز" "

 ومهما قلت فلن أوفيكما حقكما مقابل ا�جهد الذي قدمتموه �� رعاي�ي وتر�ي�ي أمي وأ�ي أنتما المصباح الذي ين�� طر�قي.

 حفظها الله. جد�ي الغاليةإ�� 

 عبد ا�حق، شعيب.ر إخوة فعرفوا مع�ى �خوة، إخو�ي �حباء: �قدا من إ�� الذين ظفرت ��م هدية

 ن.�ـــاميادة، ر إ�� أخوا�ي العز�زات: 

 وابن��اسماح، رتاج، رحمة" ونجاة ، إكرام، شمس، عقوب�" وأبنا��انورة، عز�زة الغاليات:  عما�يإ�� أطيب خلق الله 

 "ميار".

 .وجا��مإ�� أعمامي: ع��، بوجمعة، عبد السلام، ز�دان، وز 

 عماد. ،ان، نجيب، أمينة، إ�حاق، إياد، نادين، إدريس، ها�ي، ياسم�ننح وأقدم إهداء خاص إ�� براعم العائلة: 

 و�ل العائلة القر�بة والموسعة أدام الله شملنا �� ا�خ��.خالا�ي وأبنا��م إ�� �ل 

 راد عائل��ا.و��� �افة أف سعاد بن عز�زةوأخص بالذكر زميل�ي  زملاء الدراسةإ�� �افة 

 ذرة. ولو بمقدارإ�� من قدم �� يد المساعدة لإنجاز هذا البحث 
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 مقدمة



 مقدمة
 

  أ
 

 مقدمـــــة

أحدثت التكنولوج�ا التي شهدها العالم تحولات واسعة في مختلف م�ادین الح�اة خاصة في مجال الإعلام     

من خلال القدرة على نقل المعلومات من وسط لآخر، مع إمكان�ة والاتصال، والتي أحدثت ثورة حق�ق�ة 

 التحكم في نظام الاتصال.

حیث تعتبر وسائل الإعلام والاتصال السمع�ة ال�صر�ة من أهم وسائط الاتصال الحدیثة، و�ظهر جل�ا في    

لاهتمامات، المضامین و والمواد الإعلام�ة التي تبث إلى جمهور عر�ض ومتنوع الحاجات والأفكار، ا

والاستخدامات، ولهذه الوسائل أسالیبها في التأثیر، �ونها تعتبر عنصرا مهما في ح�اة المجتمعات ال�شر�ة، 

فأص�حت �ل وسیلة تسعى إلى أن تكون في الر�ادة خاصة في ظل المنافسة التي تشهدها الساحة الإعلام�ة 

 الیوم.

�مثل أحد أبرز وسائل الإعلام في الساحة العالم�ة، لما ومن أهم هذه الوسائل نجد التلفز�ون الذي صار    

�متلكه من قاعدة جماهیر�ة حیث یتمیز ببثه للعدید من البرامج التي تقدم مضامین تهم الجمهور، فقد ظهرت 

العدید من البرامج التلفز�ون�ة التي تعتمد على الأسلوب الساخر في معالجتها للقضا�ا والمشاكل التي تع�شها 

 عات ومنها الجزائر.المجتم

ونظرا لجرأة هذه البرامج في معالجة الموضوعات �طر�قة لم �عتدها المجتمع الجزائري، فقد أثارت جدلا    

كبیرا، وأص�حت تتمتع �جماهیر�ة واسعة لما تقدمه من مضامین ناقدة للأوضاع �طر�قة ساخرة، �ما لها قدرة 

یب جذب و�قناع توصل من خلالها الواقع المعاش بدون تز��ف كبیرة على التأثیر في الجمهور لامتلاكها أسال

 أو غش �أسلوب هزلي.

وعل�ه ستهتم دراستنا �ال�حث والتعرف على ��ف�ة المعالجة الإعلام�ة الساخرة لمختلف قضا�ا المجتمع     

 الجزائر�ة. TVالجزائري من خلال برنامج "طالع ها�ط" الذي یبث على قناة النهار

عن تساؤلات دراستنا قمنا بتقس�م �حثنا هذا إلى مقدمة وأر�عة فصول وخاتمة، الفصل الأول:  وللإجا�ة    

جاء تحت عنوان الجانب المنهجي للدراسة، وقد تناول إشكال�ة الدراسة، وأس�اب اخت�ار وأهم�ة وأهداف 

هج�ة من خلال تحدید الدراسة، ثم عرض الدراسات السا�قة وتحدید المفاه�م الأساس�ة ، ثم التطرق إلى المن

مجالات الدراسة، ومفردات ال�حث والعینة، ومنهج الدراسة، وأدوات جمع الب�انات، �عدها قمنا �عرض المقار�ة 

 العلم�ة للدراسة و�سقاطها على موضوع �حثنا.



 مقدمة
 

  ب
 

لام�ة، الفصل الثاني: المتمثل في الجانب النظري جاء �عنوان الإعلام التلفز�وني و�شكال�ة المعالجة الإع    

اشتمل على ثلاث محاور: تضمنت ماه�ة الإعلام التلفز�وني، ماه�ة البرامج التلفز�ون�ة، والمعالجة 

 الإعلام�ة.

الفصل الثالث: تضمن هذا الفصل البرامج التلفز�ون�ة الساخرة، وجاء بدوره في ثلاث محاور: تناولنا في     

والمحور الثاني آل�ات البرامج التلفز�ون�ة الساخرة، وفي المحور الأول ماه�ة البرامج التلفز�ون�ة الساخرة، 

 المحور الثالث علاقة المعالجة الإعلام�ة الساخرة �قضا�ا المجتمع الجزائري.

الفصل الرا�ع: الجانب التطب�قي للدراسة، حیث تضمن تحلیل لأعداد العینة من حیث فئات الشكل      

في ضوء التساؤلات الفرع�ة وفي ضوء الدراسات السا�قة، لتكون والمضمون، �عدها تم تقد�م نتائج الدراسة 

الخاتمة وجملة من التوص�ات آخر عنصر استكملنا �ه دراستنا.
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 خلاصة الفصل.
 



 الفصل الأول                                                                   الجانب المنھجي للدراسة
 

5 
 

 تمهید

یتضمن هذا الفصل تحدید إطار الدراسة من خلال التعرض لإشكال�ة الدراسة وتساؤلاتها، أس�اب وأهداف     

ضوع مع محاولة عرض أهم الدراسات السا�قة والمشابهة لموضوع دراستنا �الإضافة إلى تحدید وأهم�ة المو 

 المفاه�م المتعلقة �الموضوع، ثم التطرق إلى الإجراءات المنهج�ة للدراسة والمقار�ة العلم�ة لها. 
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 إشكال�ة الدراسة .1

  .الإشكال�ة1.1

تصال تطورا �بیرا منذ بدا�ات القرن الماضي، وخاصة السمع�ة وال�صر�ة التي عرفت وسائل الإعلام والا    

تماشت مع التطور التكنولوجي الحاصل، و�حتل الإعلام مكانة هامة وممیزة في المجتمع حیث یلعب دورا 

فعالا ومؤثرا وذلك �فضل ما �متلكه من تقن�ات حدیثة وقدرة واضحة على الانتشار والتواصل بین فئات 

 لمجتمع �مختلف مستو�اته، وهذا ما جعله أداة لنقل المعرفة وتوج�ه أفراد المجتمع. ا

و�عد التلفز�ون أحد أهم الوسائل الإعلام�ة المرئ�ة، وهو بدوره استفاد من خصائص متنوعة تمیزه عن      

�ان لتطور تقن�ة غیره من الوسائل الإعلام�ة الأخرى، فهو مز�ج لما �قدن في السینما، المسرح والإذاعة و 

الأقمار الصناع�ة الفضل الأكبر في تطوره والذي أدى إلى ظهور العدید من القنوات الفضائ�ة، التي تنوعت 

من العامة إلى الخاصة، وهو ما خلق تنافس �بیر بین مختلف القنوات التي تسعى إلى تلب�ة رغ�ات الجمهور 

، لهذا أص�ح الإعلام التل�فز�وني یلعب دورا هاما في نقل وتحاول أن تثیر انت�اهه إلیها ورفع نس�ة المشاهدة

الأخ�ار ومعالجة الأوضاع والقضا�ا الراهنة مما دفع القنوات إلى الاهتمام �أنواع مختلفة من هذه الأخیرة 

فتنوعت البرامج من حیث الشكل والمضمون، و�ل هذا أحدث نقلة نوع�ة على مستوى المعالجة الإعلام�ة 

ضا�ا المحل�ة والإقل�م�ة والعالم�ة، مما ساهم في ظهور نوع جدید من الإعلام �عرف �الإعلام لكثیر من الق

التل�فز�وني الساخر والذي �عد أحد الأنواع الإعلام�ة الجدیدة، حیث لا أحد �ستط�ع أن ینكر وقع السخر�ة 

علامي، �جعلنا نعبر عما على الشعوب، مهما اختلفت أط�افها وأجناسها، فهي أسلوب فني و�بداعي وأدبي و� 

في قلو�نا من هموم ونصوغه �طر�قة �ومید�ة ونعبر عما في داخلنا مشاكل اجتماع�ة وس�اس�ة...الخ �طر�قة 

خاصة وممیزة، ولهذا لجأ الصحفیون لهذا النوع من الكتا�ة لیتعمقوا أكثر في تناول القضا�ا الس�اس�ة 

لخطوط الحمراء �الترمیز والتلم�ح الساخر، حیث تمثل أهم�ة والاجتماع�ة والتحایل على الأوضاع والقیود وا

لدى المتلقي الذي �ستعین بها في الكثیر من الأح�ان في تكو�ن الآراء والتنف�س عن معاناته وهمومه و�رى 

فیها مجالا ومق�اسا لحر�ة التعبیر، وعندما نقول السخر�ة أو الإعلام الساخر فإنها ل�ست مشاهد تثیر الضحك 

خر�ة فقط، إنما أص�ح مجال للتعبیر عن الأفكار والمشاكل والقضا�ا ومحاولة معالجة الكثیر من الظواهر والس

السلب�ة في المجتمع، �ما �سمح للمواطن أن ینتقد المسؤول علان�ة في الأماكن العامة �عد أن �ان همسا أو 

ا ف�ما مضى إذ تطرق إلى قضا�ا س�اس�ة صمتا والیوم نجد أن الإعلام الساخر قد فتح آفاقا جدیدة لم یتناوله

واجتماع�ة أكثر عمقا وأهم�ة لتتسع من ثم دائرة المعترضین له حتى صار مادة أساس�ة في الكثیر من 
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القنوات الفضائ�ة العر��ة والأجنب�ة وصحف الجرائد والمجلات والأوع�ة الإلكترون�ة الیوم، وشكل دورا معرضا 

الیوم الإعلام الساخر �نوع من المقاومة الس�اس�ة فهو یتمیز �عناصر للتعبیر نحو الأفضل حیث أضحى 

الجذب والتأثیر مما �جعله قادرا على تعم�م ق�م وأنماط وسلوك، هذا �الط�ع دور ذو حدین قد �كون إ�جاب�ا إذا 

سلب�ا إذا  ما بث فیها ق�ما حضار�ة ومهمات تنو�ر�ة تساهم في تجاوز التقالید والقیود المكبلة و�مكن أ �كون 

ما أصر على نقل مضامین إعلام�ة ساخرة تقدم المقولات الها�طة والأفكار الفارغة ال�عیدة عن الأخلاق�ات 

 المهن�ة.

وقد أص�حت البرامج الساخرة تعرض على القنوات الفضائ�ة الجزائر�ة و�التحدید على القنوات الفضائ�ة     

ت العامة، فالبرامج التلفز�ون�ة الساخرة تطرح مختلف القضا�ا الخاصة لما تتمتع �ه من حر�ة أكبر من القنوا

ومشاكل �ل المواطنین وانشغالاتهم من أجل مناقشتها وتحلیلها، وتنب�ه صناع القرار وتوج�ه الرأي العام لتبني 

 مواقف محددة اتجاه القضا�ا المطروحة والدفاع عنها.

ستنا تسل�ط الضوء على البرامج التلفز�ون�ة الساخرة من من هذا المنطلق فإننا سنحاول من خلال هذه درا    

خلال برنامج "طالع ها�ط"  �اعت�اره أشهر البرامج الساخرة في الجزائر، الذي �حظى �اهتمام �بیر من قبل 

 المنتجین للشأن الإعلامي، وعل�ه سنحاول من خلال هاته الدراسة الإجا�ة على التساؤل الرئ�سي لنا: 

مختلف قضا�ا المجتمع  TV"طالع ها�ط" الذي یبث على قناة النهار البرنامج الساخر عالج��ف       

 .الجزائري؟

 ومن هذا التساؤل تنبثق مجموعة من التساؤلات الفرع�ة الآت�ة:

 تساؤلات: ��ف قیل؟

 ما هي اللغة الأكثر استعمالا في البرنامج الساخر "طالع ها�ط"؟. -1

 ة �المؤثرات والخلف�ات الصوت�ة في برنامج "طالع ها�ط"؟.ما هي وسائل إبراز المادة المعروض -2

 ما هي الاستمالات المعتمدة من قبل برنامج "طالع ها�ط"؟. -3

 ف�ما تتمثل القوالب الصحف�ة المعتمدة في برنامج "طالع ها�ط"؟. -4

 تساؤلات: ماذا قیل؟

 ف�ما تتمثل المواض�ع والقضا�ا التي �عالجها برنامج "طالع ها�ط"؟. -1
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 أهم المصادر التي �عتمدها البرنامج لاستقاء معلوماته؟.ما هي  -2

 ف�ما تتمثل الأهداف التي یر�د البرنامج تحق�قها؟. -3

 ما هو الجمهور الذي �ستهدفه البرنامج؟. -4

 .أس�اب اخت�ار الموضوع2.1

تة لكل �احث أس�اب معینة تدفعه إلى موضوع معین، ودراسته والتعمق ف�ه للوصول إلى نتائج علم�ة مثب   

وتتعدد أس�اب اخت�ار الموضوع �حسب �ل �احث، وقد �انت أس�اب اخت�ارنا لموضوع المعالجة الإعلام�ة 

 الساخرة لقضا�ا المجتمع الجزائري �التالي:

 الأس�اب الذات�ة: •

 الاهتمام الشخصي بتحلیل المضامین الإعلام�ة، وهذا ما حفزنا إلى تحلیل برنامج "طالع ها�ط". -1

 ي دراسة المعالجة الإعلام�ة الساخرة لقضا�ا المجتمع الجزائري.الرغ�ة الذات�ة ف -2

 الأس�اب الموضوع�ة: •

 أهم�ة التلفز�ون �وسیلة اتصال جماهیر�ة تحظى �مكانة �بیرة لدى الجماهیر. -3

 أهم�ة البرامج الساخرة التي انتشرت �شكل �بیر في الفترة الأخیرة. -4

 كونه قابل للدراسة وال�حث والتحلیل. -5

 جدید ف�ما �خص البرامج التلفز�ون�ة الساخرة. طرح موضوع -6

 .أهداف الدراسة3.1

تأس�سا و�ناءا على مشكلة الدراسة المطروحة والتساؤلات المقترحة والأس�اب الموضحة فإن هذه الدراسة    

 تهدف إلى:

 دراسة الإعلام الساخر ودوره في معالجة القضا�ا الموجودة في المجتمع الجزائري. •

 نواع الإعلام�ة الموجودة في البرامج الساخرة.معرفة أهم الأ •

 إبراز أهم المواض�ع التي تعالجها البرامج التلفز�ون�ة الساخرة. •

 إثراء ال�حوث العلم�ة في هذا المیدان. •

 معرفة أهم الاستمالات والأسالیب الإقناع�ة المعتمدة في البرنامج. •

 جة الموضوع.الكشف عن المصادر التي اعتمد علیها البرنامج في معال •
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 معرفة الجمهور الذي �ستهدفه البرنامج. •

 .أهم�ة الدراسة4.1

 تكمن أهم�ة الدراسة في �ون أن المعالجة الإعلام�ة الساخرة لقضا�ا المجتمع الجزائري من المواض�ع   

 المثیر للاهتمام حیث أنه:

أهم المشاكل الموجودة في �عتبر الإعلام التلفز�وني الساخر مجال مفتوح للتعبیر عن الواقع ومعالجة  •

 المجتمع.

�عالج هذا النوع الإعلامي مختلف قضا�ا المجتمع وعرضه للفساد ونقده للسلو��ات السلب�ة الموجودة  •

 في المجتمع.

 ز�ادة الاهتمام �البرامج التلفز�ون�ة الساخرة في الآونة الأخیرة. •

 المواطنین. تعتبر البرامج الساخرة أرض�ة ملائمة لطرح انشغالات ومشاكل   •

 . دراسات سا�قة5.1

 ،تعتبر الدراسات السا�قة نقطة انطلاق أساس�ة لكل �احث فمن خلالها یتسنى له معرفة أین توقف الآخرون   

حتى �حدد ما �استطاعته الق�ام �ه، �إضافة جدیدة للتراث العلمي في مجال ال�حوث والوصول إلى النقاط 

 ا.التي �جب التر�یز علیها أكثر من غیره

وعلى هذا الأساس أردنا أن نعتمد على الدراسات السا�قة، وذلك بهدف تجم�ع صورة متكاملة حول     

الموضوعات المشابهة لدراستنا والاطلاع علیها والاستفادة من إحدى الجوانب النظر�ة أو التطب�ق�ة لها، ونظرا 

جتمع في الجانب الإعلامي، اعتمدنا على لنقص الدراسات المتعلقة �المعالجة الإعلام�ة الساخرة لقضا�ا الم

 الدراسات الآت�ة:

  الدراسة الأولى: "المعالجة الإعلام�ة للقضا�ا الس�اس�ة الجزائر�ة في البرامج التلفز�ون�ة الساخرة على

 القنوات الخاصة".

ة ماستر مذ�رة مكملة لنیل شهاد Beur TVدراسة تحلیل�ة لعینة من برنامج "عمّر راسك" على قناة        

، لكرابي 2019في علوم الإعلام والاتصال، تخصص سمعي �صري، من شهر جانفي إلى شهر مارس 

ك�ف تعالج ، �جامعة قاصدي مر�اح ولا�ة ورقلة، وتمثلت إشكال�ة الدراسة في: 2018/2019سلسبیل، سنة 
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جزائر�ة من خلال حصص البرامج التلفز�ون�ة الساخرة على القنوات الفضائ�ة الخاصة القضا�ا الس�اس�ة ال

 ؟.2019البرنامج شكلا ومضمونا في الفترة الممتدة من شهر جانفي إلى مارس 

 واندرجت ضمنها جملة من التساؤلات الفرع�ة: 

 ك�ف �انت المعالجة الإعلام�ة للقضا�ا الس�اس�ة في برنامج "عمّر راسك" من ناح�ة الشكل والمضمون؟.   -

 ساخرة دورا في معالجة القضا�ا الس�اس�ة المطروحة؟.  هل تلعب البرامج التلفز�ون�ة ال -

 ما هي الأطر التي تم توظ�فها من خلال برنامج "عمّر راسك" في معالجة المواض�ع الس�اس�ة؟. -

وتنتمي هذه الدراسة إلى الدراسات التحلیل�ة في المجال الإعلامي، حیث استخدمت منهج المسح �العینة،     

مستخدمة العینة  ،2019مارس  ،، ف�فري 2019نامج خلال شهر جانفي من خلال مسح مضمون البر 

مستخدمة  ،العشوائ�ة المنتظمة �اعت�ار أن الحلقات التي تم اخت�ارها تخدم موضوع الدراسة وتحقق أهدافه

 استمارة تحلیل المضمون �أداة لجمع الب�انات والمعلومات.

 د ما یلي:ومن أبرز النتائج التي توصلت إلیها ال�احثة نج   

 �سعى برنامج "عمّر راسك" إلى تقد�م الواقع الجزائري �طر�قة ناقدة وساخرة. •

نلاحظ أن البرنامج "عمّر راسك" یتناول قضا�ا مهمة للمجتمع الجزائري لدى طغى موضوع الحراك  •

 الشعبي على البرنامج.

المعلومات وفي نفس الوقت �عتمد معدّ برنامج "عمّر راسك" �ثیرا على الفیدیو من أجل تقد�م وترس�خ  •

 تعبر عن القض�ة المطروحة للنقاش والتحلیل.

تر�یز برنامج "عمّر راسك" على استخدام الاستمالات العاطف�ة من أجل جذب المشاهد، وفي نفس الوقت  •

التأثیر عل�ه، على أساس أن العاطفة نقطة ضعف لدى المشاهد، فبتبنیها من خلال النكت المضحكة 

 ص�ات المشهورة، فیتماشى المشاهد مع البرنامج.واستمالة الشخ

یر�ز برنامج "عمّر راسك" على القضا�ا الوطن�ة، فهو یتناول قضا�ا تهم أفراد المجتمع �كل ول�س �فرد،  •

 �الإضافة إلى أنه �سعى إلى وضع المشاهد في قلب القض�ة، وتنب�ه صناع القرار.

 ة، �ان أهمها خدمة الإخ�ار والإعلام، دون تز��ف.یر�ز برنامج "عمّر راسك" على تقد�م خدمات عدید •

یر�ز برنامج "عمّر راسك" على القنوات التلفز�ون�ة �مصدر خارجي للمعلومات، الذي بدوره دائما یتناول  •

 أخطاء التلفز�ون الجزائري لإبراز سلب�ات الإعلام في القطاع العام.
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صفحة البرنامج على الف�سبوك، حیث عدد  �عتمد برنامج "عمّر راسك" على اشراك الجمهور من خلال •

 شخص. 17550المتا�عین لها �قارب 

عدم وضع القائمین على برنامج "عمّر راسك" في حسا�اتهم اعت�ارات للحكومة الجزائر�ة ومسؤولیها مما  •

 )1(أثر إ�جاب�ا على طرحهم المعارض للقضا�ا.

 جوانب الاستفادة من الدراسة:

دراستنا یتناولها موضوع المعالجة الإعلام�ة للبرامج الساخرة، وهذا ما جاء مطا�قا ارت�طت هذه الدراسة ب     

لدراستنا في مجال المتغیر الأول: المعالجة الإعلام�ة الساخرة، �ما استفدنا من هذه الدراسة من خلال الناح�ة 

 المنهج�ة خاصة في مجال المنهج وأداة تحلیل المحتوى.

 علام التلفز�وني الساخر لقضا�ا المجتمع الجزائري.الدراسة الثان�ة: تناول الإ 

مذ�رة مكملة لنیل شهادة  ،على قناة الجزائر�ة WEEKENDدراسة وصف�ة تحلیل�ة لبرنامج الجزائر�ة     

�جامعة محمد خ�ضر  2015الماستر في علوم الإعلام والاتصال تخصص سمعي �صري لقواسمي سهام سنة 

قضا�ا  WEEKENDك�ف یتناول البرنامج الساخر الجزائر�ة سة في: �سكرة، وتمثلت اشكال�ة الدرا

 المجتمع الجزائري؟.

 واندرج تحتها عدة تساؤلات فرع�ة وهي �الآتي:   

 ما هو الإعلام التلفز�وني الساخر؟. -

 للقضا�ا الشاغلة للمجتمع الجزائري؟. WEEKEND�ماذا نفسر تناول وتحلیل برنامج الجزائر�ة  -

اسة إلى الدراسات الوصف�ة التحلیل�ة في المجال الإعلامي، حیث استخدمت المنهج الوصفي وتنتمي هذه الدر 

التحلیلي (المسح الإعلامي) �اعت�اره أنسب المناهج العلم�ة المناس�ة في الدراسات الوصف�ة، من خلال مسح 

العینة  وقد اعتمدت على ،2015مارس  ،ف�فري  ،جانفي ،2014مضمون البرنامج خلال أشهر د�سمبر 

القصد�ة، �اعت�ار أن الحلقات التي تم اخت�ارها تخدم موضوع الدراسة وتحقق أهدافه، مستخدمة �ل من 

 الملاحظة والمقابلة واستمارة تحلیل المحتوى �أدوات لجمع الب�انات.

 وتوصلت الدراسة إلى نتائج أهمها:

 وساخرة.إلى تقد�م الواقع �طر�قة ناقدة  WEEKEND�سعى برنامج الجزائر�ة  -1

                                                           
اسة تحلیلیة لعینة من در، رامج التلفزیونیة الساخرة على القنوات الخاصةالمعالجة الإعلامیة للقضایا السیاسیة الجزائریة في الب ،سلسلبیل كرابي)1(

 .2018/2019شھادة ماستر: قسم الإعلام والاتصال، جامعة قاصدي مرباح، ورقلة،  مذكرة مكملة لنیل Beur TVبرنامج "عمّر راسك" على قناة 
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هو النقد والسخر�ة مما �جعله یبني الموقف المعارض من  WEEKENDأن هدف برنامج الجزائر�ة  -2

 القضا�ا المطروحة للنقاش والتحلیل.

�ستحوذ الاتجاه السلبي على اتجاهات الضیوف في البرنامج مما یدل على أن الضیوف الذین تم  -3

ذا لا ینفي على أن �عض الضیوف تلتزم الح�اد�ة استضافتهم یر�زون في تحلیلهم في سلب�ات القض�ة وه

 اتجاه القضا�ا وتكتفي بذ�ر سلب�ات وا�جاب�ات القض�ة.

اللهجة العام�ة في طرح قضا�اها بهدف ضمان الوصول إلى  WEEKENDاستخدام برنامج الجزائر�ة  -4

 أعلى نس�ة من المشاهدة.

لأن هدف البرنامج هو  WEEKEND�ستحوذ الموضوع الاجتماعي على مواض�ع برنامج الجزائر�ة   -5

نقد القض�ة المطروحة �أسلوب تهكمي وساخر في نفس الوقت لذا وجب الاهتمام �الدرجة الاولى �الناح�ة 

 الاجتماع�ة دون غیرها.

یر�ز البرنامج على القضا�ا الوطن�ة، فهو یتناول قضا�ا تهم أفراد المجتمع �كل ول�س �فرد، �الإضافة  -6

 )1(ع المشاهد في قلب القض�ة وتنب�ه صناع القرار.إلى أنه �سعى إلى وض

 جوانب الاستفادة من الدراسة:

تشا�ه هذه الدراسة مع دراستنا في �ونها تناولت الإعلام الساخر وقضا�ا المجتمع الجزائري، �ما أفادتنا    

نات من خلال هذه الدراسة من حیث المنهج �اعت�ارها اعتمدت على المنهج الوصفي و�ذا أدوات جمع الب�ا

 الملاحظة واستمارة تحلیل المحتوى.

  الدراسة الثالثة: دراسة "إسماعیل محمود حسن" �عنوان "أثر البرامج الساخرة على الاتجاهات الس�اس�ة

 للش�اب الجامعي"

. 2017دراسة تحلیل�ة ، أطروحة د�توراه: قسم الإعلام وثقافة الطفل، جامعة عین الشمس، مصر،     

هذه الدراسة في تحدید وق�اس طب�عة الدور الذي تقوم �ه البرامج التلفز�ون�ة الساخرة أثناء  تمثلت مشكلة

تناولها للوقع الس�اسي الراهن، وتأثیر هذا العرض في تشكیل معارف واتجاهات عینة الدراسة من الش�ان 

 الجامعي.

لفز�ون�ة الساخرة على الاتجاهات هدفت الدراسة إلى تحقیق هدف رئ�سي هو التعرف على أثر البرامج الت    

الس�اس�ة للش�اب الجامعي، واعتمدت في ذلك على المنهج الوصفي التحلیلي، وتمثلت عینة الدراسة المیدان�ة 
                                                           

على قناة  weekend، دراسة وصفیة تحلیلیة لبرنامج الجزائر الجزائري تناول الإعلام التلفزیوني الساخر لقضایا المجتمعسھام قواسمي،  )1(
 .2014/2015الجزائریة وان، مذكرة ماستر: قسم الإعلام والاتصال، جامعة محمد خیضر، بسكرة،
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مفردة، وتمثلت عینة الدراسة التحلیل�ة في  300في ش�اب جامعي (المنصورة والقاهرة) �عینة عشوائ�ة قوامها 

، CBCبني آدم شو" على قناة الح�اة، و�رنامج "أبله فاهیتا" على قناة عینة عمد�ة تمثلت في برنامج "

 مصر. MBCو�رنامج "أسعد الله مساءكم من جدید" على قناة 

 ومن أهم النتائج التي توصل إلیها ال�احث ما یلي:      

ة للش�اب نتائج الدراسة المیدان�ة أكدت أن البرامج التلفز�ون�ة الساخرة تؤثر على المشار�ة الس�اس� -

 الجامعي، من خلال عدة معاییر منها إبراز المواقف المت�اینة للشخص�ات الس�اس�ة.

نتائج الدراسة التحلیل�ة للبرنامج الثلاث أوضحت أن أهم الموضوعات التي یتم مناقشتها هي الموضوعات  -

 الس�اس�ة تلیها الموضوعات الاجتماع�ة.

عب �الألفاظ �ان في مقدمة الأسالیب الساخرة الأكثر استخداما أشارت نتائج الدراسة إلى أن الثور�ة والتلا -

 في البرامج التلفز�ون�ة الساخرة.

توصلت الدراسة إلى أن �ل من برنامج :أبله فاهینا" "و�ني آدم شو" �حتو�ان على جمهور �بیر داخل  -

الله مساءكم من جدید" لا  الأستودیو، إلا أن جمهور برنامج "أبله فاهینا" أكبر نسب�ا، بینما برنامج "أسعد

 )1(�شتمل على جمهور.

 جوانب الاستفادة من الدراسة:

تتشا�ه هذه الدراسة مع دراستنا في أن هذه الدراسة احتوت على متغیر البرامج التلفز�ون�ة الساخرة أو      

امج ساخرة، الإعلام الساخر، و�ذا اعتمادها على المنهج الوصفي التحلیلي من خلال تحلیلها لمضامین بر 

 كما أفادتنا في معرفة أهم القضا�ا التي تطرحها البرامج التلفز�ون�ة الساخرة والأسالیب المستخدمة فیها.

  الدراسة الرا�عة: القضا�ا الس�اس�ة الساخرة في برامج قناة الشروقTV 

استر في الإعلام دراسة تحلیل�ة على عینة من حلقات برنامج "ناس السطح" مذ�رة مكملة لنیل شهادة الم   

، �جامعة محمد الصدیق 2020-2019والاتصال تخصص سمعي �صري، لحك�مة زع�ط ونجاة نواصرة سنة 

بن �حیى، ج�جل، وتمثلت إشكال�ة الدراسة في التساؤل الرئ�سي التالي: "ك�ف عالج برنامج ناس السطح 

ي مجموعة من التساؤلات الفرع�ة ؟ و�ندرج تحت التساؤل الرئ�س2017القضا�ا الس�اس�ة في الجزائر لعام 

 التي جاءت �الآتي:

                                                           
: قسم الإعلام وثقافة الطفل، ، أطروحة دكتوراهأثر البرامج التلفزیونیة الساخرة على الاتجاھات السیاسیة للشباب الجامعيإسماعیل محمود حسن،  )1(

 .2017جامعة عین الشمس، مصر، 
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 ؟.2017ما هي اللغة المستخدمة في معالجة القضا�ا الس�اس�ة في برنامج ناس السطح  -

 ؟.2017ما هي أهم القضا�ا والمواض�ع التي عالجها برنامج ناس السطح  -

 ؟.2017من هم أهم الفاعلین الس�اسیین في برنامج ناس السطح  -

 ؟.2017ف التي یرمي إلیها برنامج ناس السطح من خلال معالجته للقضا�ا الس�اس�ة لعام ما هي الأهدا -

 ؟.2017ف�ما تتمثل أهم مصادر جمع المعلومات البنائ�ة في برنامج ناس السطح لعام  -

 ؟.  2017ما هي طب�عة الجمهور الذي �ستهدفه برنامج ناس السطح  -

القضا�ا الس�اس�ة في البرامج التلفز�ون�ة الجزائر�ة الساخرة من هدفت هذه الدراسة إلى تسل�ط الضوء على     

 خلال برنامج ناس السطح ومعرفة أهم القضا�ا الس�اس�ة التي عالجها البرنامج.

�ما اعتمدت الدراسة على المنهج المسحي �اعت�ار أن الدراسة تنتمي إلى الدراسات الوصف�ة والتي    

وصفا شاملا. مستخدمة العینة العشوائ�ة ال�س�طة، مستخدمة تستهدف وصف خصائص وظروف المشكلة 

 كل من المقابلة وأداة التحلیل المضمون.

 ومن أبرز نتائج الدراسة ما یلي:   

 تم الاعتماد على اللغة المختلطة بین الدارجة والفصحى في طرح القضا�ا الس�اس�ة بنس�ة تفوق النصف. -1

 البرنامج نجد موضوع الفساد الس�اسي.من أهم المواض�ع الس�اس�ة التي عالجها  -2

 تمیز القائمون �الاتصال �صفتي الإحاطة �الشأن الس�اسي والخبرة في مجال الكومید�ا. -3

ر�ز البرنامج على رجال الحكومة �ونهم أهم الفاعلین الس�اسیین والمحر�ین الأساسیین للأوضاع والنظام  -4

 .%60الس�اسي في الجزائر، وهذا بنس�ة 

على مصدر شهود الع�ان ومصدر المراسلون والصحفیون لجمع المعلومات الس�اس�ة التي  تم الاعتماد -5

 كانت تعرض في البرنامج.

 الجزائر لضمانوجه المضمون الس�اسي في البرنامج �صفة �بیرة للفئة المهتمة �الشأن الس�اسي في  -6

 )1(تحقیق هدف �شف الفساد الس�اسي.

 

 
 

                                                           
، مذكرة ماستر: قسم الإعلام والاتصال، جامعة جیجل، TVالشروق القضایا السیاسیة الساخرة في برامج قناة حكیمة زعیط، نجاة نواصرة،   )1(

 . 2020-2019الجزائر، 
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 جوانب الاستفادة من الدراسة: 

 تشا�ه هذه الدراسة مع دراستنا في �ون أن هذه الدراسة تنتمي إلى الدراسات الوصف�ة و اعتمادها على     

أ�ضا على أداة تحلیل المضمون في الدراسة، �ما أفادتنا في معرفة أهم  الاعتمادالمنهج الوصفي، وثم 

 القضا�ا الس�اس�ة المطروحة في البرنامج الساخر.

 .تحدید المفاه�م 6.1

 لمعالجة الإعلام�ةا

 المعالجة: 

 )1(عالج الأمر، أصلحه "عالج المشكلة" أي عالجه علاجا ومعالجة.لغة:  •

هي عمل�ة �شف اتجاهات وماد�ات واسترات�ج�ات التغط�ة الإعلام�ة من قبل جهة ما �اتجاه اصطلاحا:  •

 )2(.قض�ة معینة

وسائل الإعلام الأخرى لقض�ة أو حدث أو هي الطر�قة التي تتناول بها الصحف و المعالجة الإعلام�ة:    

موضوع أو فكرة ما، وفقا لس�اسة تحر�ر�ة معینة تتحدد بناءا على س�اسة المؤسسة وملكیتها، �ما أن المعالجة 

ترتكز في الأساس على سؤال مفاده ��ف�ة تعامل المؤسسة مع تلك المعلومات والب�انات، وتهتم �طر�قة تقد�م 

 )3(ا تم التر�یز علیها و�برازها وأیها جرى اهمالها.الأفكار والقضا�ا وأیه

و�قصد بها: التكت�ك المستخدم في عرض قض�ة ما أو متا�عة حدث، وتجمع المعالجة الإعلام�ة بین    

مختلف  القضا�ا المطروحة و��ف�ة طرحها في البرامج الإخ�ار�ة، فالمعالجة الإعلام�ة هي الخصائص التي 

مي للقض�ة محل الدراسة من حیث الشكل (القوالب التقن�ة، وسائل الإبراز، صفحات یتم بها التساؤل الإعلا

الشخص�ات والضیوف) والمضمون (القضا�ا الفرع�ة والأطر الإعلام�ة الموظفة، القوى الفاعلة في 

 )4(المعالجة).

ر في طرح الأفكار هي تلك العمل�ة التي تعتمدها هیئة التحر� التعر�ف الإجرائي للمعالجة الإعلام�ة:    

 والقضا�ا التي تهم الرأي العام �الدرجة الأولى ومعالجتها سواء �انت مكتو�ة أو سمع�ة أو سمع�ة �صر�ة.

                                                           
 .858مة العربیة للتربیة والثقافة والعلوم، ص ، المنظالمعجم العربي الأساسيأحمد العابد وآخرون،  )1(
 .10، ص2009، رسالة ماجستر: جامعة الشرق الأوسط، المعالجة الإعلامیة للاحتلال الأمریكي للعراقاستبراق فؤاد وھیب،  )2(
 .29، ص2010، القاھرة: العربي للنشر والتوزیع، معالجة الإعلام لقضایا الوطن العربيحسین عامر فتحي،  )3(
، "دراسة تحلیلیة لعینة من أعداد جریدة الشروق الیومي"، المعالجة الإعلامیة لظاھرة العنف ضد الأطفال في الجزائرسمیة بوغریرة، ھانة مقیدش،  )4(

 .9، ص2017/2018رسالة ماستر، جامعة محمد الصدیق بن یحیى جیجل، 
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: هي الطر�قة التي اعتمدتها قناة النهار الجزائر�ة من خلال برنامج "طالع ها�ط"، في تغطیته ومعالجة إجرائ�ا

 ئري.المشاكل والقضا�ا المتعلقة �المجتمع الجزا

 البرنامج الساخر

 السخر�ة:

لقد جاء على لسان العرب: سخر منه و�ه سخر مسخرًا وسخُر �الضم وسخرة وسخر�ا وسخر�ة، لغة:  •

 )1(هزئ �ه.

 .)2(قال الله تعالى:" لاَ َ�سْخَرُ قَوْمٌ مِنْ قَوْمٍ"

القصور في أفعال  �مكن تعر�ف السخر�ة على أنها: أداة فن�ة مؤثرة قادرة على توض�ح و�برازاصطلاحا:  •

إنسان�ة محددة، أو اتجاه �عض القضا�ا الاجتماع�ة من خلال السخر�ة والاستهزاء مما �جعلها واسعة 

 )3(الانتشار وتصل لجماهیر واسعة.

 مفهوم البرنامج الساخر:

تماع�ة البرنامج الساخر هو نوع من مقاومة الفساد والتنب�ه للأخطاء الموجودة في السلطة والح�اة الاج     

�الضحك مشددین على عدم القذف والشتم والسخر�ة من المواقف ول�س الأشخاص أنفسهم، أو الخروج عن 

 أخلاق�ات المهنة.

و�رى الإعلامي الساخر "�اسم یوسف": أن مفهوم السخر�ة عبر الإعلام لا �حمل معنى للإهانة      

سخر�ة أو الانتقاد وأضاف أن البرامج الساخرة والتجر�ح معتبرا أن الحاكم هو المسؤول الأول عن تعرضه لل

  )4(رؤ�ا إعلام�ة ولأي شخص الحر�ة في تقبله أو رفضه.

هو أحد الأنواع الإعلام�ة الذي �طرح العدید من القضا�ا في مختلف مفهوم البرنامج الساخر إجرائ�ا: 

حیث أن هذه المضامین  المجالات (الس�اس�ة، الاجتماع�ة، الاقتصاد�ة، الر�اض�ة...)، �أسلوب ساخر

 الإعلام�ة الساخرة تخاطب وتحاكي الجماهیر من خلال المشاكل والأزمات الموجودة في واقعه المعاش.

 
                                                           

 .400، ص 1995والنشر، ، بیروت: دار المصادر للطباعة 2، مجلسان العربابن منطور،  )1(
 .11سورة الحجرات، الآیة  )2(
 .200، ص2005، القاھرة: نھضة مصر، 2، طالفكاھة في الأدب أصولھا وأنواعھاأحمد محمد الحوفي،  )3(
 ، متاح على الرابط: 16/04/2022، تمت الزیارة یوم الإعلام الساخرمقال بعنوان رامي سلوم،  )4(

m/http://www.Emarat Lyoum.co 
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 القنوات الفضائ�ة

هي القنوات تبث عبر ش�كة من الأقمار الصناع�ة التي تدول حول الأرض في مسارات محددة معروفة تحدد 

ة لتحدید اتجاه الالتقاط لكل مجموعة من القنوات التي یتم بثها على عموما �الزاو�ة والاتجاه على البوصل

 )1(القمر الصناعي.

أ�ضا: هي وسیلة لإرسال البرامج التلفز�ون�ة عبر الأقمار الصناع�ة، �ش�كات اتصال أرض�ة، ترسل وتستقبل 

صناع�ة لیتم استق�الها من أحد الأقمار الصناع�ة أي أنه وسیلة لبث البرامج من محطة أرض�ة إلى الأقمار ال

  )2(من خلال أط�اق لاقطة، المنتشرة على سطوح المنازل والأماكن المرتفعة.

هي محطات تلفز�ون�ة تستقبل من الأقمار الصناع�ة بواسطة الهوائ�اتـ تبث برامج متنوعة ذات إجرائ�ا: 

ن القمر الصناعي إلى مضامین مختلفة مرئ�ة ومسموعة عبر ترددات واحداث�ات معینة، یتم التقاطها م

 الهوائ�ات.

 القضا�ا

 )3(�صح أن �قال لقائله أنه صادق ف�ه، أو �اذب ف�ه.لغة:  •

هي مواقف اجتماع�ة تواجه المجتمع أو �عض أجهزته أو جماعاته وتحتاج إلى المز�د من  اصطلاحا: •

علیها من المعنیین،  الدراسات لتحدیدها وتفسیرها واقتراح الحلول العلم�ة المناس�ة التي تسهل الاتفاق

و�ذلك �مكن أن تتحول المسائل أو القضا�ا الاجتماع�ة إلى حاجات اجتماع�ة لها أهم�ة وضرورة ا�جاد 

 )4(حلول مناس�ة لها لمنع تحولها إلى مشكلات اجتماع�ة.

 التعر�ف الإجرائي:

لف القنوات التلفز�ون�ة هي مختلف المواض�ع التي تهم المجتمع وأفراده �الدرجة الأولى، وتعرض في مخت   

 بهدف معالجتها.

 المجتمع

 )5(سكان الاجتماع، و�طلق على جماعة من الناس الخاضعین لقوانین عامة وتقالید مشتر�ة.لغة:  •

                                                           
 .25، ص 2010، عمان: دار أسامة للنشر والتوزیع، الإعلام التلفزیونيسلیم عبد النبي،  )1(
 .17، ص2005، جامعة دمشق، 21، مج2، عتأثیر الفضائیات التلفزیونیة الأجنبیة في الشبابعیسى الشماس،  )2(
 .143الفضیلة للنشر والتوزیع والتصدیر، ص  ، دط، القاھرة: دارمعجم التعریفات على بن محمد، السید الشریف الجرجاني، )3(
 .398، ص 1986، دط، بیروت: مكتبة ریاض الصلح، معجم المصطلحات العلوم الاجتماعیةأحمد زكي بدوي،  )4(
 .572، ص 2001، الجزائر: دار الأمة، 1، طقاموس عربي مبسطأحمد بن نعمان المفتاح،  )5(
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هو ش�كة أو نس�ج العلاقات الاجتماع�ة التي تقوم بین الأفراد وتهدف إلى سد حاجاتهم اصطلاحا:  •

 )1(ال�عیدة.وتحقیق طموحاتهم وأهدافهم القر��ة أو 

وهو مجموعة من الناس لهم تار�خ مشترك وق�م وعادات وتقالید وسلو��ات خاصة بهم وخبرات واهتمامات     

وطموحات مشتر�ة ومشكلات عامة �عانون منها، و�شعرون �أنهم ینتمون إلى �عضهم ال�عض و�تفاعلون ف�ما 

 بینهم �شكل مستمر.

معا في شكل منظم وضمن جماعة منظمة وعل�ه فهو مجموعة و�عرف �أنه مجموعة من الناس �ع�شون     

 )2(من الأفراد تع�ش في موقع معین.

 المجتمع الجزائري:

ینتمي للمجتمع العر�ي والإسلامي یتمیز  ،هو ��ان اجتماعي مثله مثل �اقي المجتمعاتالتعر�ف الإجرائي: 

 �خصائص تمیزه عن غیره من المجتمعات.

 دراسة. الإجراءات المنهج�ة لل2

 . مجالات الدراسة1.2 

تعد مجالات الدراسة من الخطوات المنهج�ة التي تقوم علیها أي دراسة علم�ة، حیث �جب على      

 ال�احثین تحدیدها بدقة و�تم تحدید مجال الدراسة على النحو الآتي:

ع ها�ط" حیث یتولى هذه الدراسة تحلیل القضا�ا التي �جري بثها ضمن برنامج "طلمجال موضوعي:  .1

الخم�س على قناة  ،الثلاثاء ،) بتوقیت الجزائر، یومي الأحد21:30على الساعة التاسعة والنصف ل�لا (

 ".TV"النهار 

، من خلال ذلك انقسمت 2022تم الشروع في إنجاز هذه الدراسة في بدا�ة شهر مارس المجال الزمني:  .2

 فترة الانجاز  إلى:

اءا من أوائل شهر مارس إلى أوائل شهر أفر�ل، حیث تم ض�ط والذي تم ض�طه ابتدالجانب المنهجي: 

عنوان الدراسة بدقة، وجمع أكبر قدر من المراجع والدراسات السا�قة، وتحدید المفاه�م وص�اغة الإشكال�ة 

 والأس�اب والأهداف، وتحدید المنهج والأداة.
                                                           

 .350، ص 1999، بیروت: دار العربیة للموسوعات، 1، طاعموسوعة علم الاجتمإحسان محمد الحسن،  )1(
 .241، ص 2016، بیروت: دار النھضة العربیة، المعجم في المفاھیم الحدیثة للإعلام والاتصالمي العبد الله،  )2(
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 ،TVلذي یبث على قناة النهار عدد من برنامج "طالع ها�ط" ا 12اخت�ار عینة الدراسة والمتمثلة في  -

 .2022مارس  22إلى غا�ة  2022جانفي   6فكانت الفترة المحددة من 

حیث قمنا ف�ه بتنظ�م  ،وتم ض�طه ابتداءا من أوائل شهر أفر�ل إلى أوائل شهر مايالجانب النظري: 

 المعلومات التي جمعناها وصنفناها حسب متغیرات الدراسة ووفق خطة الدراسة.

حیث قمنا بترجمة  ،وذلك من أوائل شهر ماي إلى غا�ة منتصف شهر ماي �الجانب التطب�قي:الق�ام  -

ومناقشتها مع  ،التساؤلات إلى وحدات تحلیل�ة، وتم على أثرها تحلیل حلقات العینة ووضع استمارة التحلیل

یر ض�ط المذ�رة وفي الأخ ،وتحلیل الب�انات وتفر�غها ،ثم ص�اغتها في شكلها النهائي ،الأستاذ المشرف

 في شكلها النهائي.

 مجتمع ال�حث والعینة .2.2

إن نجاح أي �حث علمي یرتكز على حسن اخت�ار ال�احث لمجتمع �حثته الأصلي بدقة ولذي یوصله في     

ولما �انت إشكال�ة �حثنا تتمحور حول ال�حث في مختلف  ،النها�ة إلى الإجا�ة عن الإشكال�ة المطروحة

لتي �عالجها و�برزها البرنامج التلفز�وني الساخر "طالع ها�ط" فإننا قمنا �المسح الشامل القضا�ا والمواض�ع ا

والذي یتم عرضه على مدار السنة  ،2022إلى غا�ة شهر مارس  ،2022لحلقات البرنامج من شهر جانفي 

 .TVلقناة النهار 

 )1(نون موضوع مشكلة ال�حث.إذن مجتمع ال�حث هو جم�ع الأفراد أو الأشخاص أو الأش�اء الذین �كو    

وتعرف العینة �أنها مجموعة من وحدات المعاینة، تخضع للدراسة التحلیل�ة أو المیدان�ة، و�جب أن تكون    

  )2(ممثلة تمث�لا صادقا ومكافئة مع المجتمع الأصلي و�مكن تقی�م نتائجها.

تكون  ،تمع الأصلي المعني �ال�حث�ما تعرف أ�ضا �أنها نموذجا شمل جانب أو جزءا من وحدات المج     

وهذا النموذج أو الجزء �غني ال�احث عن دراسة �ل وحدات  ،�حیث تحمل صفاته المشتر�ة ،ممثلة له

  )3(خاصة في حالة صعو�ة أو استحالة دراسة �ل تلك الوحدات. ،ومفردات المجتمع الأصلي

خت�ار نوع معین من العینة، و�ما أن و�ن طب�عة الموضوع ومشكلة الدراسة هي التي تفرض علینا ا    

 ،موضوع دراستنا هو المعالجة الإعلام�ة الساخرة لقضا�ا المجتمع الجزائري، من خلال برنامج "طالع ها�ط"

                                                           
 .203ص  ،2015 ،الإسكندریة: مؤسسة علم الریاضة للنشر ،تطبیقاتھ-البحث العلمي نظریاتھمحمد فتحي الكرداني،  )1(
 .36ص  ،1996الجزائر: المؤسسة الوطنیة للكتاب الجزائري،  ،دلیل الباحث في المنھجیة وكتابة الرسائل الجامعیة ،عمار بحوش )2(
 .255ص  ،2009 ،عمان: دار الیازوري العلمیة للنشر والتوزیع ،البحث العلمي الكمي والنوعي ،إیمان السمرائي ،عامر فقدلیجي )3(
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 ،فإننا لجأنا إلى العینة العشوائ�ة �استخدام أسلوب الأسبوع الاصطناعي نظرا للحجم الكبیر لمفردات ال�حث

خصوصا في الدراسات الإعلام�ة لأن عدد الحلقات التي تم بثها خلال  ،توسهولة هذا النوع من العینا

حلقة و�تطب�قها أسلوب الأسبوع الاصطناعي  36هو  2022مارس) من سنة  ،ف�فري  ،الثلاثي الأول (جانفي

و�تلخص هذا الأسلوب في  ،عدد و�ثیرا ما �ستخدم ال�احثون أسلوب الأسبوع الاصطناعي 12تحصلنا على 

مادة الزمن�ة إلى أساب�ع، �ل أسبوع �شمل الیوم والتار�خ، ثم اخت�ار أحد الأ�ام عشوائ�ا من الأسبوع تقس�م ال

  )1(الأول.

الذي بث  ،و�ان العدد الثالث من الأسبوع الأول من شهر جانفي ،حیث اخترنا العدد الأول عشوائ�ا    

 .06/01/2022بتار�خ 

 ي من الشهر الأول.ثم أخذنا العدد الأول من الأسبوع الثان 

 ثم العدد الثاني من الأسبوع الثالث من الشهر الأول. 

 ثم العدد الثالث من الأسبوع الرا�ع من الشهر الأول. 

 ثم العدد الرا�ع من الأسبوع الرا�ع من الشهر الأول. 

 ثم أخذنا العدد الخامس من الأسبوع الأول من شهر ف�فري.

ا من البرنامج وهو عدد �افي وفقا لما یراه "ستامبل": "أن ز�ادة حجم عدد 12وهكذا قد تم الحصول على    
 )2(عددا استثمارا  وفیرا لوقت ال�احث". 12العینة من 

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
 . 09، ص 2011، القاھرة: دار الكتاب الحدیث، مناھج البحث الإعلامي_ الأصول النظریة ومھارات التطبیقركات، عبد العزیز ب )1(
 .09، ص 1979، الجزائر: دیوان المطبوعات الجامعیة، علامالإتحلیل المحتوى لبحوث محمد عبد الحمید،  )2(
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 : یوضح ��ف�ة اخت�ار العینة.1والجدول رقم 

شهر 
 جانفي

 الأ�ام
 الأساب�ع

 السبت الجمعة الخم�س الأر�عاء الثلاثاء الاثنین الأحد

الأسبوع 
 ولالأ 

    
العدد 
 الأول

  

الأسبوع 
 الثاني

       العدد الثاني

الأسبوع 
 الثالث

  
العدد 
 الثالث

    

الأسبوع 
 الرا�ع

   العدد الرا�ع    

شهر 
 ف�فري 

 الأ�ام
 الأساب�ع

 السبت الجمعة الخم�س الأر�عاء الثلاثاء الاثنین الأحد

الأسبوع 
 الأول

العدد 
 الخامس

      

الأسبوع 
 انيالث

  
العدد 
 السادس

    

الأسبوع 
 الثالث

    
العدد 
 السا�ع

  

الأسبوع 
 الرا�ع

       العدد الثامن

شهر 
 مارس

 الأ�ام
 الأساب�ع

 السبت الجمعة الخم�س الأر�عاء الثلاثاء الاثنین الأحد

الأسبوع 
 الأول

  
العدد 
 التاسع

    

الأسبوع 
 الثاني

    
العدد 
 العاشر

  

الأسبوع 
 ثالثال

العدد 
الحادي 
 عشر

      

الأسبوع 
 الرا�ع

  
العدد اثني 

 عشر
    

 الجدول من إعداد الطالبتین.
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 : یوضح أعداد العینة وتار�خ البث ومدة البث2والجدول رقم 

 مدة بث العدد تار�خ بث العدد رقم العدد
 ثان�ة 30دق�قة و 21 2022جانفي  6 1
 ثان�ة 45دق�قة و 22 2022جانفي  9 2
 ثوان 10دق�قة و  22 2022جانفي  18 3
 ثان�ة 20دق�قة و 25 2022جانفي  27 4
 ثان�ة 33دق�قة و 24 2022جانفي  30 5
 ثان�ة 50دق�قة و 20 2022ف�فري  8 6
 ثان�ة 21دق�قة و 20 2022ف�فري  17 7
 ثان�ة 40دق�قة و 23 2022ف�فري  20 8
 ثان�ة 30دق�قة و 24 2022مارس  1 9

 ثان�ة 31دق�قة و 25 2022مارس  10 10
 ثان�ة 42دق�قة و 20 2022مارس  13 11
 ثان�ة 50دق�قة و 23 2022مارس  22 12

 الجدول من إعداد الطالبتین.

 . نوع الدراسة والمنهج3.2
�متلك ال�احث في مجال علوم الإعلام والاتصال عدة مناهج علم�ة �ستعملها في دراساته وأ�حاثه العلم�ةـ     

ختلف حسب قواعد دراسة المشكلة محل ال�حث وجوانبها والآثار المح�طة بها، ولذلك �عد المنهج أساس ت

 وعماد تصم�م �ل ال�حوث لأنه �ه یتم تحدید المفاه�م و�طار الدراسة.

 )1(�أنه مجموعة منظمة من العمل�ات تسعى لبلوغ هدف معین.�عرف مور�س أنجرس المنهج: 

�أنه الطر�ق المؤدي إلى �شف الحق�قة في العلوم بواسطة طائفة من القواعد  وعرفه عبد الرحمن بدوي:

 )2(العامة، ته�من على سیر العقل، وتحدد عمل�اته حتى �صل إلى نت�جة معلومة.

و�ذلك المنهج هو الطر�ق المؤدي إلى الكشف عن الحق�قة في العلوم بواسطة طائفة من القواعد تهمین      

 )3(عمل�اته حتى �صل إلى نت�جة معلومة. على سیر العقل وتحد

                                                           
، ـ، ترجمة بوزید صحراوي وآخرون، الجزائر: دار القصبة للنشردریبات علمیةمنھجیة البحث العلمي في العلوم الإنسانیة تأنجرس موریس،  )1(

 .98، ص2004
 . 283، ص2005، الجزائر: دیوان المطبوعات الجامعیة، 3، طمناھج البحث العلمي لعلوم الإعلام والاتصال، أحمد بن مرسلي )2(
 .51، ص2007: مخبر علم الاجتماع الاتصال للبحث والترجمة، ، الجزائرالمدخل إلى المنھجیة في علم الاجتماعمیلود سفاري،   )3(
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و�تضح من خلال التعر�فات السا�قة، �أن المنهج ع�ارة عن جملة من الخطوات التي �جب على ال�احث      

ات�اعها في إطار الالتزام بتطبیق قواعد معینة تمكنه من الوصول إلى النتائج المسطرة، إن إشكال�ة �حثنا 

 TVعالجة الإعلام�ة الساخرة لقضا�ا المجتمع الجزائري، من خلال قناة النهارالرئ�س�ة تكمن في ��ف�ة الم

�اعت�ارها من بین القنوات الجزائر�ة الأكثر مشاهدة مبرز�ن دورها في معالجة قضا�ا المجتمع الجزائري، و�ناءا 

على  على هذا الأساس تصنف هذه الدراسة ضمن ال�حوث الوصف�ة التحلیل�ة، وهي تستخدم في التعرف

وسائل الإعلام وما تبثه من مضامین مختلفة إلى جماهیرها المختلفة، ومحاولة تفسیرها، و�حكم طب�عة 

من خلاله الوصول إلى النتائج المرجوة والملائمة هو المنهج دراستنا دراسة تحلیل�ة فإن المنهج الذي نتوخى 

 لیل�ة.الوصفي، والذي �عتبر من أكثر المناهج استخداما في ال�حوث التح

�أنه وصف ظاهرة من الظواهر للوصول إلى أس�اب هذه الظاهرة والعوامل و�عرف المنهج الوصفي:      

التي تتحكم فیها، واستخلاص النتائج لتعم�مها، و�تم ذلك وفق خطة �حث�ة معینة وذلك من خلال تجم�ع 

 )1(الب�انات وتنظ�مها وتحلیلها.

حلیل المر�ز على معلومات �اف�ة ودق�قة عن ظاهرة، أو موضوع و�عرف أ�ضا �أنه: أسلوب من أسالیب الت

محدد، من خلال فترة أو فترات زمن�ة معینة، وذلك من أجل الحصول على نتائج عمل�ة ثم تفسیرها �طر�قة 

 موضوع�ة.

وتصو�ر  ،علم�ة ع�ارة عن طر�قة لوصف الموضوع المراد دراسته من خلال منهج�ةالمنهج الوصفي إذا: 

 )2(التي یتم التوصل إلیها على أشكال رقم�ة �مكن تفسیرها. النتائج

و�هتم المنهج الوصفي بتصو�ر ما هو �ائن، أي الوضع الراهن أو الحادثة فهو �صف خصائصها ومر��اتها 

 )3(و�صف العوامل التي تؤثر علیها، والظروف المح�طة �ه.

 وقد �طبق المنهج الوصفي �الآتي: 

 ساؤلات والمفاه�م وفهم الدراسات السا�قة.اخت�ار المشكلة وض�ط الت -1

 تحدید مجالات الدراسة ومفرداتها. -2

 معالجة المعلومات وتحلیلها. -3

                                                           
 .200، ص 2006، القاھرة: عالم الكتب للنشر والتوزیع، تصمیم البحوث الكیفیة ومعالجة بیناتھا إلكترونیاكمال عبد الحمید زیتون،  )1(
 .79، ص2014المناھج للنشر والتوزیع،  ، عمان: دارالبحث العلمي منھجیة إعداد البحوث والرسائل الجامعیةغازي عنابة،  )2(
 .95، ص2009، عمان: دار الثقافة للنشر والتوزیع، أسالیب البحث العلمي في العلوم الإنسانیة والاجتماعیةكامل محمد المغربي،  )3(
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 التوصل إلى النتائج. -4

 . أدوات جمع الب�انات4.2

بل له أدوات سیتعین بها ال�احث في التعرف على المشكلة  ،ال�حث العلمي أ�ا �ان میدانه لا یتم في فراغ   

 ذها موضوعا ل�حثه وفي جمع المعلومات والب�انات عنها.التي ینوي اتخا

 . الملاحظة:1.4.2

تعد الملاحظة من أدوات ال�حث العلمي، بواسطتها لكن الحصول على المعلومات والب�انات المراد �حثها،     

 وتستخدم في مختلف مجالات ال�حث العلمي.

علومات وهي النواة التي �مكن أن �عتمد علیها ال�احث �عرفها محمد طلعت �أنها: "الأداة الأول�ة لجمع الم    

والملاحظة في أ�سط صورها هي النظر على الأش�اء و�دراك الحالة التي هي  ،للوصول إلى المعرفة العلم�ة

 )1(علیها".

وتعرف أ�ضا �أنها: " الانت�اه إلى الظاهرة أو محادثة معینة أو شيء ما، بهدف الكشف عن أس�ابها    

 )2(ها".وقوانین

وقد اعتمدنا في دراستنا على أداة الملاحظة التي تم من خلالها الانت�اه إلى هذا النوع الإعلامي، عن    

طر�ق الملاحظة العلم�ة ال�س�طة، التي تعرف �أنها "الملاحظة التي تهدف إلى �شف عما هو جدید في 

ى الحواس التي تعد �مثا�ة الأدوات الظاهرة ل�ص�ح جزء مكمل لنسق معرفة ال�احث عن العالم وتعتمد عل

 )3(الم�اشرة للملاحظة.

وهذا �عد ملاحظتنا في الآونة الأخیرة للانتشار الكبیر للبرامج الساخرة، وأص�حت العدید من القنوات تبث 

 برامج مثل هذا النوع، لما لها من قاعدة جماهیر�ة �بیرة متا�عة لها.

 

 

                                                           
، ص 2008أكتوبر،  17ورات جامعة ، د.م.ن: منشمناھج البحث في العلوم الاجتماعیة الأساسیات والتقنیات والأسالیبعلي معمر عبد المؤمن،  )1(

277. 
 .153، ص 1990، عمان: دار الفكر للطباعة والنشر والتوزیع، البحث العلمي مفھومھ وأدواتھ وأسالیبھدوقان عبیدات وآخرون،  )2(
، د.م.ن: دار الراتب الجامعیة، یثمناھج البحث العلمي في الفكر الإسلامي والفكر الحدعبد الفتاح محمد العیساوي، عبد الرحمن محمد العیساوي،  )3(

 .95، ص 1996-1997
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 . استمارة تحلیل المحتوى:2.4.2

مدنا في دراستنا هذه على استمارة تحلیل المحتوى �أداة من أدوات جمع الب�انات �اعت�ار البرنامج اعت   

التحلیلي، �حیث تمكننا من الكشف عن الرسائل الضمن�ة التي �حتو�ها البرنامج، فتحلیل المحتوى �عرف 

خلال تحدید "على أنه أسلوب �قوم على وصف منظم ودقیق لمحتوى نصوص مكتو�ة أو مسموعة، من 

موضوع الدراسة وهدفها هو تحدید مجتمع الدراسة الذي یتم اخت�ار الحالات الخاصة منه لدراسة مضمونها 

  )1(وتحلیله".

�الإضافة إلى تعر�ف دائرة المعارف الدول�ة للعلوم الاجتماع�ة تحلیل المحتوى "على أنه أحد المناهج     

المكتو�ة والمسموعة، بوضع خطة منظمة تبدأ �اخت�ار عینة المستخدمة في دراسة مضمون وسائل الاتصال 

 )2(من المادة محل التحلیل وتصن�فها وتحلیلها �م�ا و��ف�ا".

فاستمارة التحلیل تعد �مثا�ة إطار متكامل للرموز الكم�ة الخاصة �كل وث�قة من وثائق التحلیل، و�ن�غي     

 أن �صمم ه�كلها العام �حیث تشمل الأقسام الآت�ة:

 الب�انات الأول�ة عن برنامج "طالع ها�ط". -1

 فئات التحلیل. -2

 )3(وحدات التحلیل. -3

وتعرف استمارة تحلیل المحتوى �أنها "أسلوب لل�حث �ستخدم في تحلیل الب�انات والمواد الإعلام�ة من    

 )4(أجل الوصول إلى استدلالات واستنتاجات صح�حة ومتطا�قة في حالة إعادة ال�حث والتحلیل".

ولأن تحلیل المحتوى �سعى إلى وصف عناصر المحتوى وصف �م�ا، �ان لابد من تقس�مه إلى فئات     

 حتى �مكن الق�ام بدراسة �ل فئة وحساب التكرار الخاص بها.

 

 

                                                           
، عمان: دار الصفاء للنشر والتوزیع، 4، طأسالیب البحث العلمي، الأسس النظریة والتطبیق العلميربحي علیان، عثمان محمد غنیم، مصطفى  )1(

 .71، ص 2010
 .71، ص 2004، القاھرة: دار الفكر العربي، استخدامھ -أسسھ-تحلیل المحتوى في العلوم الإنسانیة: مفھومھرشدي أحمد طعیمة،  )2(
 .335-334، ص 2009، بیروت: دار مكتبة الھلال للنشر والتوزیع، تحلیل المحتوى في بحوث الإعلاممحمد عبد الحمید،  )3(
 . 7، ص 2007لتوزیع، ، الجزائر: طاكسبیح كوم للدراسات والنشر واتحلیل المحتوى للباحثین والطلبة الجامعیینیوسف تمار،  )4(
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 . فئات ووحدات تحلیل المحتوى 5.2

 . وحدات التحلیل:1.5.2

 تحدید المعاني الكامنة فیها.وحدة التحلیل هي أصغر مقطع �مكن تحدیده في الوث�قة، و�مكن     

وهي وحدات المحتوى التي �مكن إخضاعها للعد والق�اس �سهولة و�عطي وجودها أو غ�ابها أو تكرارها أو 

 ، وفي دراستنا نعتمد على ثلاث وحدات أساس�ة تتمثل في:)1(إبرازها دلالات تفید ال�احث في تفسیر النتائج

ي لنا �أهم�ة الموضوع المعروض فإذا طال عرضها �عني أنها أي المدة الزمن�ة التي توحوحدة الزمن:  -1

مهمة، و�ذا قصر �عني العكس، فقد تستعمل هذه الوحدات لدراسة شكل المادة المعروضة وهي تعني أن 

 )2(�ق�س ال�احث المدة الزمن�ة التي استغرقها المحتوى في طر�قة عرضه، �أن تكون الثواني أو الدقائق.

 برنامج "طالع ها�ط" تكون مدته �الدق�قة والثواني. والزمن المستغرق في

 مرات. 3عدد المرات التي یبث فیها البرنامج في الأسبوع:  -

 مرة. 12عدد المرات التي یبث فیها البرنامج في الشهر:  -

 مرة. 144عدد المرات التي یبث فیها البرنامج في السنة:  -

أو فقرة تتضمن الفكرة التي یدور حولها موضوع وهي ع�ارة عن �لمة أو ع�ارة أو جملة وحدة الفكرة:  -2

 التحلیل، وتكون عادة مختصرة محددة تتضمن مجموعة من الأفكار التي �حتوي علیها موضوع التحلیل.

تعتبر من أكثر الوحدات استخداما في تحلیل المحتوى لارت�اطها الوثیق �موضوع وحدة الموضوع:  -3

 الدراسة.

 . فئات التحلیل6.2

ة من التصن�فات التي �قوم �إعدادها ال�احث وفقا لنوع�ة المادة الاتصال�ة ومحتواها وهدف هي مجموع   

 )3(ال�حث، والإطار النظري.

 فئات المضمون: ماذا قیل؟.و فئات الشكل: ��ف قیل؟وفي دراستنا قمنا بتقس�م فئات التحلیل إلى فئتین: 

 

                                                           
 .136، صمرجع سابقمحمد عبد الحمید،  )1(
 .56-55، ص 2017، عمان: دار أسامة للنشر والتوزیع، نبلاء للنشر والتوزیع، منھجیة البحث في علوم الإعلام والاتصالمحمد الفاتح حمدي،  )2(
 .57، صمرجع نفسھ محمد الفاتح حمدي، )3(
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 . فئات الشكل: ��ف قیل؟:1.6.2

ي تحاول الإجا�ة عن السؤال: ��ف قبل؟، حیث تسعى إلى وصف المحتوى الشكلي هي تلك الفئات الت    

المتوقع دراسته، لأن الشكل الذي تقدمه �ه المادة الإعلام�ة إلى جمهور القراء، أو المستمعین أو المتفرجین 

الت�اهي، بل  ل�س دائما بر�ئا، فالوقت والحر�ات، الد�كور، اللغة والألوان، ولا تستعمل من �اب الصدفة أو

 )1(لز�ادة تأثیر المضمون.

 وقد اعتمدنا على الفئات التال�ة:

  :قصد بها الوعاء الكلامي المعتمد من قبل برنامج "طالع ها�ط" الذي �عرض على فئة اللغة المستخدمة�

 وأكثر التقس�مات رواجا هي: عر��ة فصحى، مختلطة، عام�ة، أجنب�ة. TVقناة النهار

 �وهي الفئة التي تعنى بتقس�م المحتوى المراد تحلیله إلى أنواع صحف�ة مختلفة  ة:فئة القوالب الصحف

 (رو�ورتاج، تقر�ر، مقابلة...).

 :و�قصد بها طر�قة عرض المادة الإعلام�ة، وتلك الأسالیب الفن�ة  فئة وسائل إبراز المادة المعروضة

 التي تعمل على لفت انت�اه المشاهد ل�عض المواض�ع.

 هي الفئة التي تسعى إلى معرفة الأسالیب الإقناع�ة المستخدمة في البرنامج  ب الإقناع�ة:فئة الأسالی

 ونوعها.

مضمون إعلامي �حتوي على أسالیب إقناع�ة �ثیرة تؤثر على الجمهور المتلقي لذلك ارتأینا إلى استعمال هذه 

�ل وحدة منها أسلوب من الفئة للتعرف على بن�ة النص الإعلامي، حیث تدرج تحت فئات فرع�ة تعالج 

 وهي: )2(أسالیب الإقناع في الرسالة الإعلام�ة.

هي تلك الاستمالات التي تخاطب عقل القارئ للتأثیر عل�ه �شكل عملي، �توض�ح أس�اب الأسالیب العقل�ة: 

المشكلة والمخرج منها، أو توعیته من خطر موضح حیث�اته وتأثیراته �شكل مفهوم، قابل للتوقع وخاضع 

تغیرات معروفة و�منطق لا �مكن رفضه من القارئ العاقل مثل الأرقام والاحصائ�ات، تقد�م التعار�ف لم

 والمفاه�م.

                                                           
 .44، ص مرجع سابقیوسف تمار،  )1(
، مذكرة ماستر: قسم الإعلام والاتصال، الأسالیب الإقناعیة في برامج التوعیة المروریة بالإذاعة المحلیةسعیدة شربال، فاطمة الزھراء لعرج،  )2(

 .20، ص 2017/2018جامعة محمد الصدیق بن یحیى، جیجل، 
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هي الأسالیب التي تخاطب روح القارئ أو المشاهد وأحاس�سه و�ن �انت مرفوضة عقل�ا الأسالیب العاطف�ة: 

م تصرفات الفرد أكثر من عقله، وقد تكون أو غیر منطق�ة من الناح�ة الصرف�ة، فالمشاعر الإنسان�ة قد تحك

بوا�ة الكاتب لتأثیر الم�اشر والمستدام، مثل استخدام الأسالیب اللغو�ة، استفهام، استعارة، الحزن، 

 )1(استنكار...

 . فئات المضمون: ماذا قیل؟:2.6.2

تي تنقلها في سؤال هو یدور هذا النوع من الفئات الرئ�س�ة حول محتوى المادة الاتصال�ة، أو المعاني ال   

 ماذا قیل؟ وهي متعددة و�ثیرة منها:

  :قصد بهذه الفئة تحدید الموضوعات الفرع�ة التي تدور حولها مواد الاتصال، إن لكل مدة فئة الموضوع�

اتصال موضوع رئ�سي تدور حوله موضوعات فرع�ة ینقسم إلیها وتحدید فئات موضوع الاتصال �ختلف 

 ف من فترة زمن�ة إلى أخرى.من �حث لآخر، �ما �ختل

  :تستعمل هذه الفئة لل�حث عن مختلف الأهداف التي یر�د المضمون محل الدراسة إ�لاغها فئة الأهداف

أو الوصول إلیها، ط�عا لكل مضمون هدف أو أهداف خاصة، وعل�ه فمن الطب�عي أن تختلف مكونات 

النظري الذي ینطلق منه ال�احث،  هذه الفئات من �حث إلى آخر، ذلك حسب طب�عة ال�حث والإطار

 فالقائم �الاتصال یبني خطا�ه ت�عا لأهداف على ال�احث استكشافها وتحلیلها.

  :كثیرا ما تعتمد المضامین الإعلام�ة على عدة مصادر تجمع من خلالها المادة التي تشكل فئة المصدر

حث عن مختلف تلك المنا�ع التي في نها�ة المطاف المضمون المقدم، وعل�ه فئة المصدر أو المصادر ت�

تغذي المضمون محل التحلیل وتتمثل أهم هذه المصادر في الجرائد والصحف، المحطات الإذاع�ة 

 والتلفز�ون�ة، مواقع التواصل الاجتماعي، �الإضافة إلى المصادر المجهولة.

  :ن محل التحلیل فهي من �ختار ال�احث هذه الفئة عادة لمعرفة الاتجاه الذي �أخذه المضمو فئة الاتجاه

أكثر الفئات استعمالا في دراسة محتوى وسائل الإعلام، هذه الفئة جد هامة في معرفة التوجهات العامة 

التي یر�دها صاحب المحتوى من خطا�ه، و�مكن لل�احث ا�جاد أصناف أخرى من الاتجاه، یراها مناس�ة 

  )2(ض، محاید).لخدمة موضوع �حثه أو �كتفي �أكثرها شیوعا (مؤ�د، معار 

 

                                                           
، مقالات الكاتب كامل نصیرات أنمودجا، رسالة ماجیستر: قسم یةالمقال الساخر في الصحافة الإلكترونیة الأردنرامي عبد الرؤوف رجوب،  )1(

  .58-57، ص 2016/2017الإعلام، جامعة الشرق الأوسط، عمان، 
 .59-58ص منھجیة البحث في علوم الإعلام والاتصال،محمد الفاتح حمدي،  )2(
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  :تساعد هذه الفئة ال�احث في معرفة الجمهور الذي یر�د القائم �الاتصال فئة الجمهور المستهدف

الوصول إل�ه، طب�عته، سماته، هل هو جمهور خاص؟ أم عام؟، هل هو فئة معینة أم مجموعة من 

 )1(الفئات؟.

  :سلب�ة التي �حملها مضمون البرنامج.وهي الفئة التي توضح مجموعة الق�م الإ�جاب�ة والفئة الق�م 

 المقار�ة العلم�ة للدراسة .3

 . مفهوم النظر�ة البنائ�ة الوظ�ف�ة1.3

و�ذا الآثار  ،تعد النظر�ة الوظ�ف�ة أحد المداخل الأساس�ة لدراسة وسائل الإعلام ووظائفها المختلفة   

 المترت�ة عن استعماله سواء �النس�ة للفرد أو المجتمع.

ظر�ة تسم�ات عدة مثل: النظر�ات البنائ�ة الوظ�ف�ة، نظر�ات التحلیل الوظ�في، النظر�ات عرفت الن   

 )2(المحافظة وغیرها من التسم�ات الأخرى.

وتستمد هذه النظر�ة أصولها الفكر�ة من آراء مجموعة من علماء الاجتماع التقلیدیین والمعاصر�ن، الذین    

غر��ة الرأسمال�ة، حیث اهتمت بدراسة ��ف�ة احتفاظ ظهروا على وجه الخصوص في المجتمعات ال

المجتمعات على الاستقرار الداخلي وال�قاء عبر الزمن، وتفسیر التماسك الاجتماعي والاستقرار، وهذا ما تمثل 

في أفكار ونظم رواد علم الاجتماع الغر�یین من أمثال "أوغست �ونت"، "إ�میل دور�ا�م"، "وهیر�رت سبنسر" 

العدید من علماء الاجتماع الأمر�كیین المعاصر�ن، أمثال "تالكوت �ارسونز"، "رو�رت میرتون"  وأ�ضا آراء

وغیرهم من رواد الجیل الثاني من علماء الاجتماع الرأسمالیین الذي امتدت آرائهم حتى نها�ة الس�عینات من 

  )3(.20القرن 

 أما عن مفهوم البنائ�ة الوظ�ف�ة فهي مر��ة من جزئین:  

 ناء البStructure :.وهو مصطلح �شیر إلى الطر�قة التي تنظم بها الأنشطة المتكررة في المجتمع 

  الوظ�فةFonction و�شیر هذا المصطلح إلى مساهمة شكل معین من الأنشطة المتكررة في :

 )4(الحفاظ على استقرار وتوازن المجتمع.

 و�مكن تحدید مفهوم البنائ�ة الوظ�ف�ة من خلال :
                                                           

 .44، ص مرجع سابقیوسف ثمار،  )1(
  .146، ص 2006، الاسكندریة: دار المعرفة الجامعیة، لاتصال والإعلامسیكولوجیا اعبد الله محمد عبد الرحمن،  )2(
 .125-124، ص 2003، القاھرة: دار المصریة اللبنانیة، الاتصال ونظریاتھ المعاصرةحسن عماد مكاوي، لیلى حسین السید،  )3(
 .31، ص 2004، القاھرة: عالم الكتب، البحث العلمي في الدراسات الإعلامیةمحمد عبد الحمید،  )4(
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رغم تقارب مفهومي النسق والبناء إلا أن التحلیل الوظ�في أضفى على المفهومین بناء والنسق: مفهوم ال -

 أ�عاد متمیزة، خصوصا "�ارسونز" الذي �عتبر أن مفهوم النسق أكبر �كثیر من مفهوم البناء.

التي تنظم مع  وتصور البنائ�ة الوظ�ف�ة النظام على أنه یتألف من مجموعة من الأدوار الاجتماع�ة المترا�طة

  )1(�عضها ال�عض وتساهم في تحقیق هدف معین.

 . الخلف�ة التار�خ�ة2.3
إن فكرة البناء لمجتمع ما �مصدر لاستقراره لا تعد جدیدة �فلسفة اجتماع�ة، فأفلاطون في جمهور�ت�ه     

وازن دینام�كي، �طرح الق�اس بین المجتمع والكائن العضوي، فكلاهما �عني نظاما من أفراد مترا�طة في ت

وفي المجتمع المثالي الذي وصفه أفلاطون تقوم �ل من المشار�ین في ه�كل اجتماعي �إنجاز الأنشطة التي 

 )2(تساهم في تحقیق التناسق الاجتماعي العام.

وقد أثبت "مالینوفسكي" �اعتماده على منهج الملاحظة �المشار�ة أثناء سنوات ال�حث الأنثرو�ولوجي    

طو�ل في غین�ا الجدیدة ثم في جزر �رو�رسان، أن المجتمع ع�ارة عن �ل یتشكل من أجزاء تؤدي المعمق ال

وظائف وصفها �الضرور�ة لتوازن المجتمع، إذ تشكل هذه الوظائف الأساس الذي �جب الارتكاز عل�ه لتفسیر 

   )3(الوقائع الاجتماع�ة.

وظ�فته �الممثلات البیولوج�ة، إذ ردت مجمل  وقد وجه "مالینوفسكي" �انتقادات شدیدة، حیث ارت�طت   

العناصر الثقاف�ة عنده إلى مجرد استجا�ات لدوافع جسم الكائن العضوي، فوظ�فته تمثل إح�اء أجزائها 

 للحتم�ة البیولوج�ة.

أما "راد�ل�ف براون"  فقد قو�لت أعماله �القبول، فهو ینظر إلى المجتمع �اعت�اره �ل متكامل �سعى إلى    

  )4(حفاظ على استمرار�ته، وأكد على الوحدة الوظ�ف�ة لكل نسق اجتماعي.ال

 . افتراض�ات النظر�ة البنائ�ة الوظ�ف�ة3.3

 و�مكن القول أن النظر�ة الوظ�ف�ة تقوم على افتراضات أهمها:   

                                                           
 .100، ص 2006، القاھرة: دار النھضة العربیة، نظریات الاتصالمرفت الطرابشي، عبد العزیز السید،  )1(
 .127-126، ص مرجع سابقحسن عماد مكاوي، لیلى حسن السید،  )2(
علام والاتصال، جامعة منتوري قسنطینة، ، دراسة ماجستر: قسم علوم الإأنماط الإعلان في الصحافة الجزائریة المكتوبةنور الدین ھمیس،  )3(

 . 33، ص 2007
 .405، ص 1990ترجمتھ محمود عودة وآخرون، الاسكندریة: دار المعرفة الجامعیة،  نظریة علم الاجتماع طبیعتھا وتطورھا،نیكولا تیماشیف،  )4(
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 �مكن النظر إلى أي شيء سواء �ان �ائن ح�ا أو اجتماع�ا أو فردا أو مجموعة أو تنظ�ما رسم�ا أو -1

وهذا النسق یتألف من عدد من   Systèmeمؤسسة أو مجتمعا أو حتى عالم �أسره على أنه نسق أو نظام 

 الأجزاء المترا�طة، لكل جزء وظ�فة محددة �قوم بها للمحافظة على النسق.

أو یتغیر تغیرا جوهر�ا، فالمجتمع  لكل نسق احت�اجات أساس�ة لا بد من الوفاء بها، و�لا فإن النسق �فنى -2

في حاجة لتنظ�م أسالیب السلوك وفي حاجة لإضافة أفراد جدد وفي حاجة لمجموعة لرعا�ة الأطفال وفي 

 )1(حاجة إلى الق�م والض�ط...

وحاجة  alternatives�مكن تحقیق �ل حاجة من حاجات النسق بواسطة عدة مفردات أو بــدائل  -3

دة قدس�ة الدین، وحاجة المجتمع إلى الأخلاق المجتمع للتماسك تحقق في فر�ق قوة العادات والتقالید، س�ا

 )2(والق�م تحقق عن طر�ق الدین والتر��ة.

ولكي تحقق هذا  Equilibreurتوازن النسق قضیته جوهر�ة فلابد أن �كون المجتمع في حالة توازن  -4

حیث تقاوم التوازن لابد أن تلبي �ل حاجات النسق، والتوزان یتم من خلال تكامل مكونات النسق وترا�طها، �

أي تغیرات قد تضر �قاء النسق، و�ذا حدث أي تغیر فإن النسق یرجع إلى حالة التوازن �صورة تلقائ�ة، ففي 

النسق الدیني في المجتمع السعودي هناك حاجات لتوازن هذا النسق تتمثل في الحفاظ على ثوابت الدین 

اك انحراف في الفكر الدیني فغال�ا ما �عود الإسلامي من خلال العلماء أصحاب الثقة، ولأنه حیثما �كون هن

الناس للثوابت الراسخة، ومن ثم �ستعید النسق توازنه رافضا أي انحراف، و�التالي �متد أثر ذلك التوازن في 

النسق الدیني إلى توازن النسق التر�وي الذي یدین في �ثیر من مقوماته في المجتمع السعودي على النسق 

 )3(المجتمع السعودي مبن�ة على الإسلام في �افة جوانب الح�اة. الدیني، حیث أن ثقافة

لكل جزء من أجزاء النسق تسم�ة تؤثر في �قائه وتوازنه، فقد �كون وظ�ف�ا أي �ساهم في تحقیق التوازن،  -5

وقد �كون معروفا وظ�ف�ا أي �قلل من عدم التوازن، أو قد �كون غیر وظ�في أي عد�م الق�مة �النس�ة 

 )4(للنسق.

وحدة التحلیل هي الأنشطة والنماذج المتكررة والصور العامة للسلوك، ول�ست وحدات فرد�ة محددة  -6

فالتحلیل الوظ�في لا �حاول أن �شرح ��ف ترى وتر�ي أسرة معینة أطفالها، و�نما یهتم �ك�ف�ة تحقیق الأسرة 

 كنظام لهذا الهدف من خلال الاستفادة من معط�ات النسق الدیني.

 

                                                           
 .92ص ، 2003، عمان: دار الكندي، مدخل إلى الاتصال الجماھیري ونظریاتھبرھان شاوي،  )1(
 .255، ص مرجع سابقمیرفت الطرابیشي، عبد العزیز السید،  )2(
 .240، ص 2008، د.م.ن، دار الفكر العربي، نظریات الإعلام وتطبیقاتھا العربیةعاطف عدلي العبد، نھى عاطف العبد،  )3(
 .100، ص مرجع سابقبرھان شاوي،  )4(
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 النظر�ة الوظ�ف�ة. نقد 4.3
 �مكن استعراض أبرز الانتقادات التي وجهت للنظر�ة البنائ�ة الوظ�ف�ة في النقاط التال�ة:   

لقد انصب التر�یز على الجوانب الثابتة من النسق الاجتماعي أكثر من الاهتمام �الأ�عاد الدینام�ك�ة  -1

 داما في التفسیر من غیرها من مكونات النسق.المتغیرة، و�انت الأ�عاد الثقاف�ة للنسق الاجتماعي أكثر استخ

یؤخذ على الاتجاه البنائي الوظ�في أنه أحادي النظرة �معنى أنه لا یرى و��حث في النسق الاجتماعي  -2

إلا أ�عاد التوازن والوظائف وتحقیق الأهداف، فلا یهتم بتحلیل أ�عاد أخرى مثل أ�عاد التغییر والاضطراب 

 ماع�ة.والأمراض والمشكلات الاجت

الم�الغة في محاكاة نموذج العلوم الطب�ع�ة، وخاصة نموذج علوم الح�اة، و�أن النسق الاجتماعي �ائن  -3

  )1(عضوي تحكمه نفس القوانین التي تحكم حر�ة الكائنات الح�ة.

است�عاد فكرة التغییر الاجتماعي وخاصة الجذري والشامل، وحتى و�ن عرف النموذج البنائي الوظ�في  -4

التغییر الاجتماعي النا�ع من عوامل �ائنة داخل النسق، فإنه لا �عطي أي اهتمام بل یهتم مطلقا  �شيء من

 �التغیر الاجتماعي الذي یتم �فعل عوامل من خارج النسق الاجتماعي.

أهمل الاتجاه البنائي الوظ�في فكرة الصراع الاجتماعي، مع أن هذا المتغیر أساسي في فهم تغیر وتطور  -5

 )2(الإنسان�ة الصناع�ة والنام�ة منها على حد سواء. المجتمعات

صعو�ة اخت�ار �ثیر من المفاه�م والتصورات والقضا�ا التي �ستند إلیها الاتجاه البنائي الوظ�في في فهم  -6

 المجتمع.

لا �طرح أسئلة رئ�س�ة وجذر�ة حول غا�ة الفعل الاجتماعي، فهو یهتم بنتائج الفعل واستمراره في النظر  -7

 )3(ضامینه وغا�اته ال�عیدة.إلى م

 . إسقاط النظر�ة البنائ�ة الوظ�ف�ة على دراستنا5.3
و�إسقاط النظر�ة البنائ�ة الوظ�ف�ة على دراستنا واعت�ار أن وسائل الإعلام جزء من البناء الكلي �قوم     

اهیر، و�ذلك فإن بوظائف منها الحفاظ على تماسك المجتمع من خلال المضامین الإعلام�ة التي �قدمها للجم

 برنامج "طالع ها�ط" یهتم �طرح مختلف القضا�ا والمواض�ع، ومعالجة السلب�ات الموجودة و�ذا الاستفادة من

إ�جاب�اتها من أجل تكو�ن وعي جماهیري و�ناء مواقف إزاء مختلف القضا�ا والمشاكل التي �عاني منها 

 المجتمع الجزائري.

                                                           
 .120، ص 1999، الكویت: عالم المعرفة، 244، ترجمة محمد حسین غلوم، ع ھابرماسالنظریة الاجتماعیة من بارسونز إلى كریب أبان،  )1(
 .104، ص 1998، مالطة: منشورات ألجا، اتجاھات أساسیة-النظریة الاجتماعیة، علي الحوات )2(
 .19-18، ص1994فحة الجریمة،،الریاض:مركز مكاالمؤسسات التربویة غیر الرسمیة في عملیة الضبط الاجتماعيدورالحامد بن معجب، محمد  )3(
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 خلاصة الفصل

فصل أهم الخطوات المت�عة في إعداد دراستنا، بدا�ة بتوض�ح إشكالیتها، حیث قمنا �ض�ط تناولنا في هذا ال   

مشكلة الدراسة، وعرضنا أهدافها والدراسات السا�قة أو المشابهة لها، �عد ذلك قدمنا �عرض لمختلف المفاه�م 

مفردات ال�حث وعینته،  المتضمنة في موضوع الدراسة، ثم تطرقنا لأهم الإجراءات المنهج�ة المت�عة دا�ة من

 یلیها نوع الدراسة ومنهجها، ثم أدوات جمع الب�انات وأخیرا المقار�ة العلم�ة للدراسة.
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 تمهید

�عتبر الإعلام التلفز�وني حاجة ضرور�ة داخل المجتمع، فقد أحدث تطورا هائلا في نقل الأخ�ار، ولهذا    

واع عدیدة ومختلفة، فالتلفز�ون أحد أهم الوسائل السمع�ة اتسعت دائرة الإعلام التلفز�وني وأص�حت تشمل أن

ال�صر�ة لما له تأثیر ملحوظ على المشاهد، ومساهمته في خلق مجتمع متفاعل مع برامجه، و�تشكل هذا 

التفاعل حسب نوع البرامج المقدمة، فالقنوات التلفز�ون�ة تسعى الیوم لفرض نفسها واستقطاب أكبر عدد من 

ك لاعتمادها على العدید من البرامج سواء س�اس�ة، اقتصاد�ة، أو إخ�ار�ة، أو دین�ة ...الخ، المشاهدین، وذل

 والتي تتناسب مع أذواق المشاهدین ومستواهم.

وسنتطرق من خلال هذا الفصل المعنون بــالإعلام التلفز�وني و�شكال�ة المعالجة الإعلام�ة، إلى التعرف      

ي، نشأته، خصائصه، ووظائفه، ثم أنواع البرامج التلفز�ون�ة، وخطوات إعدادها، على مفهوم الإعلام التلفز�ون

 والتشكیل الفني لها، وفي الأخیر تناولنا المعالجة الإعلام�ة من حیث المفهوم والأنواع والأسس والضوا�ط.
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 . ماه�ة الإعلام التلفز�وني1.2

 مفهوم الإعلام التلفز�وني 1.1.2

جاء من مادة علم، وتعلّم نق�ض الجهل، و�تصل معنى الإعلام �الأخ�ار والأن�اء م لغة: مفهوم الإعلا •

والحوادث العارضة، ولا یتضمن في المعنى اللغوي أكثر من الأن�اء والإظهار والإبراز، ف�كون أكثر اتصالا 

  )1(�الأحداث وأشد تعلقا �الصدفة الآن�ة والعابرة.

ء ومعالجتها ونشرها على أوسع الجماهیر �السرعة التي تت�حها وسائل هو فن استقصاء الأن�ا اصطلاحا: •

 )2(الإعلام الحدیث.

هو تزو�د الناس �الأخ�ار الصح�حة الواضحة، والمعلومات السل�مة الصادقة، والحقائق و�عرف أ�ضا:     

ت �حیث �عبر الثابتة، التي تساعدهم على تكو�ن أي صائب في واقعة من الوقائع، أو مشكلة من المشكلا

هذا الرأي تعبیرا موضوع�ا عن عقل�ة الجماهیر، واتجاهاتهم، ومیولهم، و�تم تحقیق ذلك بواسطة أجهزة 

 )3(الإعلام المختلفة من الصحافة و�ذاعة وتلفز�ون وغیرها.

كافة أوجه النشاط الاتصالي التي تهدف إلى نشر الأخ�ار الصادقة والمعلومات الصح�حة بین وهو     

  )4(، قصد تثق�فهم وتنم�ة وعیهم الس�اسي والاجتماعي، وتكو�ن الرأي الصائب لدیهم في جم�ع القضا�ا.الناس

هو تزو�د الجماهیر �أكبر قدر ممكن من المعلومات والأخ�ار والحقائق الموضوع�ة الصح�حة إجرائ�ا:  •

مج التلفز�ون�ة، لتكون والواضحة، عن مجموعة من الأحداث والمشاكل والقضا�ا التي تعرض في �عض البرا

 محل النقاش والتي تخص المجتمع الجزائري.

معناه الرؤ�ة، و�دمج  visionومعناه عن �عد، و   Télé�أنه مكون من مقطعین و�عرف التلفز�ون لغو�ا:  •

 المقطعین مع �عضهم ال�عض �ص�ح معناه الرؤ�ة عن �عد.

لآخر بواسطة الموجات الكهرومغناط�س�ة طر�قة إرسال واستق�ال الصورة والصوت من مكان اصطلاحا: 

 )5(والأقمار الصناع�ة.

 

                                                           
 .26، ص 2006، عمان: دار أسامة للنشر والتوزیع، المعجم الإعلاميمحمد جمال الفار،  )1(
 .27، ص2013، عمان: دار أسامة للنشر والتوزیع، معجم المصطلحات الإعلامیةمحمد جمال الفار،  )2(
 .288، ص 2002، القاھرة: العربي للنشر والتوزیع، میةالقاموس الموسوعي للمصطلحات الإعلامحمد فرید، محمود عزت،  )3(
 .14، ص 2001، الجزائر: دار اللسان العربي، مصطلحات في الإعلام والإتصالشعبان خضیر،  )4(
 .41، ص 2012، عمان: دار أسامة للنشر والتوزیع، الإعلام والتنشئة الاجتماعیةخلیل الصقور صالح،  )5(
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�ما �عرف �أنه وسیلة نقل الصورة والصوت في وقت واحد �طر�قة الدفع الكهر�ائي وهو أهم الوسائل     

 )1(السمع�ة ال�صر�ة للاتصال �الجماهیر عن طر�ق بث برامج معینة.

أنه:" تقد�م الأحداث والوقائع التي تهم أكبر عدد من الأفراد ف�عرفه محمد شطّاح �أما الإعلام التلفز�وني:  •

في أوقات هامة، مع الأخذ �عین الاعت�ار حدود الوقت التي تفرضها طب�عة الوسیلة المستخدمة، ومدى قدرة 

 )2(الجمهور على تقبل هذا الكم من المعلومات والصور".

�ار عن طر�ق ارسال واستق�ال الكا�لات" (الأل�اف نشر الوقائع والآراء والأخفالإعلام التلفز�وني هو "  

 )3(ال�صر�ة).

أ�ضا: "هو عمل�ة بث تلفز�وني تضع تحت تصرف الجمهور أو فئات معینة منه، إشارات أو صور أو    

 )4(أصوات أو �تا�ات من أي نوع �ان، وذلك بواسطة القنوات والموجات وأجهزة البث والش�كات وغیرها".

ن الإعلام التلفز�وني: هو مجال للتعبیر عن الآراء ورصد الظواهر وتسل�ط الضوء على و�مكن القول أ   

 القضا�ا ونقل الأحداث من مكان وقوعها م�اشرة عبر وسیلة اتصال مرئ�ة.

 نشأة الإعلام التلفز�وني 2.1.2

  :في منتصف  إن أول التجارب لإرسال الصور عن �عد �انت انطلاقا من الصور الثابتةفي العالم الغر�ي

، "كورن  من طرف الألماني "دي 1905م، بینما استعملت الفوتوغراف�ا (الصور التلغراف�ة في سنة 19القرن 

ولعل أهم الأ�حاث والدراسات التي ساعدت على ظهور وتطور التلفز�ون  هي أعمال العالم الألماني "بول 

تر�یب الصور �مكن للضوء الذي �مر من ، أسطوانة مثقو�ة ثقو�ا لولب�ة ل1884ن�كوف" الذي اخترع عام 

 خلالها أن �قدم الأجسام المصورة �هر�ائ�ا إلى عناصر خط�ة تكون في مجموعها صورة من الصور.

بدأت الأ�حاث فیها بواسطة جهود العالم الأمر�كي "تشارل التلفز�ون في الولا�ات المتحدة الأمر�ك�ة:  •

، حیث قدم 1925كن لم یتمكن من ترجمة أ�حاثه حتى عام ، ول1908جنكیز" الذي طور مبدأ "نی�كو" عام 

 الاث�اتات الم�كان�ك�ة على قدرة البث التلفز�وني.

موعد ظهور التلفز�ون في المخابر وتار�خ أول إرسال لبرنامج تلفز�وني على الهواء  1927و�عد عام     
شر�ة جنرال إلكتر�ك �إرسال تجار�ها م�اشرة بین ولایتي نیو�ورك وواشنطن، و�عد سنة من هذه التجر�ة بدأت 

  �مثا�ة نقلة نوع�ة للتلفز�ون عندما اخترع "فلادمیر 1931-1929على الإرسال التلفز�وني، و�انت فترة 
 1937زور�كین" معتمدا على النظام الإلكتروني وأنبوب الصوت المستقبل خلف الأسطوانة المثقو�ة وفي سنة 

                                                           
 .65، ص 1985، القاھرة: دار الكتاب المصري، ت الإعلاممعجم مصطلحازكي بدوي،  )1(
 .12، ص 2006، عمان: دار الكتاب الحدیث، نشرات الأخبار والمحتوى والجمھور -الإعلام التلفزیونيمحمد شطّاح،  )2(
 .96، ص 2003، القاھرة: دار الفجر للنشر والتوزیع، ووسائلھ-نظریاتھ-مفاھیمھ-الاتصالفضیل دلیو،  )3(
 .97، ص 2003، بیروت: منشورات المجبلي الحقوقیة، البث الإذاعي والتلفزیوني والبث الفضائيالقاضي أنطوان الناشف،  )4(
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في مدینة  1939البرامج التلفز�ون�ة المنظمة لم تبدأ إلا في سنة اخترع صمام تصو�ر إلكتروني، لكن 
نیو�ورك، و�عتبر فرانكلین روزفلت أول رئ�س للولا�ات المتحدة الأمر�ك�ة التي تذاع صورته على الشاشة 

 1948ظهرت محطات تلفز�ون�ة تجار�ة في الولا�ات المتحدة الأمر�ك�ة، وفي عام  1941الصغیرة، وفي عام 
  )1(ملیون جهاز تلفز�ون. تم صنع
من برج إ�فل، وأذ�عت أول نشرة إخ�ار�ة سنة  1935بدأ البث التلفز�وني في فرنسا سنة في فرنسا:  •

1949. 

على ید مهندس اسكتلندي �سمى "جون  1925بدأت تجارب إدخال التلفز�ون منذ سنة  في بر�طان�ا: •

 BBCلصورة، وقد بدأت هیئة الإذاعة البر�طان�ة لوجي بیرد" الذي اخترع وسیلة م�كان�ك�ة بدائ�ة لعرض ا
، غیر أن البرامج التلفز�ون�ة لم 1929، و�دأت أول إذاعة تلفز�ون�ة رسم�ة في سنة 1929منذ سنة  تجار�ها

بدأت هیئة  1954بدا�ة أول إرسال تلفز�وني منظم في بر�طان�ا، وفي سنة  1939تكن منظمة، و�عتبر 

 )2(.1955المحطات على أسس تجار�ة، و�دأ البث التجاري في  تدیر ITVالتلفز�ون المستقل 

 نشأة الإعلام التلفز�وني في العالم العر�ي 

، حیث عرفت مصر أول تجر�ة 1947فقد دخل الإعلام التلفز�وني إلى المنطقة العر��ة �مصر في   

الأوضاع الس�اس�ة،  �عد استقرار 1959، ووضع الحجر الأساس للتلفز�ون المصري في 1951تلفز�ون�ة سنة 

 .1961لكن الإرسال المنظم والبث الرسمي لم یبدأ إلا في مارس 

  :في نفس التار�خ الذي ظهر �ه في مصر بوجود1958یولیو  21ظهر التلفز�ون والبث في وفي سور�ا ، 

الات ، وتعرض لح1965، وقد بدأ التلفز�ون التر�وي سنة 1958الوحدة الاندماج�ة بین البلدین منذ ف�فري 

 .1975توقف ومصادرة، إلى أن استمر منذ سنة 

 :في سنة  6، �ما بدأت البث على قناة ثان�ة هي القناة 1968تتم افتتاح التلفز�ون رسم�ا عام  وفي الأردن

" 6مخصصة للبرامج المحل�ة، والقناة " 2لتص�ح القناة  1972، وتم الفصل بین القناتین منذ سنة 1969

 للبرامج الأجنب�ة.

 1983، وجرى انشاء القناة الثان�ة سنة 1963نوفمبر  20أنشئ التلفز�ون في  السودان: وفي. 

 :وهناك قناة مخصصة للبث �اللغة الكرد�ة، وتم 1956فقد عرفت التلفز�ون م�كرا منذ سنة  أما العراق ،

 .1970في سنة  9بدء الإرسال على القناة 

                                                           
 .143، ص 2003، بیروت: دار النھضة العربیة، برامج التلفزیون والتنشئة التربویة والاجتماعیة للأطفالأسامة طافر كبارة،  )1(
 .145، ص المرجع نفسھ )2(
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 :إحداهما في الر�اض والأخرى في جدة، و�عد عشر  من محطتین 1965بدأ التلفز�ون في  وفي السعود�ة

تم افتتاح القناة  1983سنوات أص�ح هناك حسن محطات تغطي المناطق الرسم�ة في السعود�ة وفي سنة 

 الثان�ة، وخصت للناطقین �غیر العر��ة.

ز�ون في الكو�ت وف�ما یتعلق بدول الخل�ج الأخرى فقد تم إنشاء التلفز�ون على النحو التالي استقل التلف    

، وعرفت 1970، أما في قطر سنة 1973، وفي ال�حر�ن بدأ الإرسال سنة 1961إلى الإدارة الحكوم�ة سنة 

 .  1974، وجاءت عمان �آخر دولة في الخل�ج عرفت هذا الجهاز وذلك سنة 1969الإمارات البث التلفز�وني 

، وعرفت 1966فت تونس هذا الجهاز سنة ، وعر 1968انشئ التلفز�ون اللیبي سنة وفي المغرب العر�ي: 

، واستأنفته حكومة الر�اط 1954، أما المغرب فقد جاء الإرسال تجار�ا في بدایته سنة 1956الجزائر في سنة 

 )1(.1965بدءا من سنة 

 الإعلام التلفز�وني في الجزائر ومراحل تطوره 

ظهرت التلفزة في الجزائر خلال الاحتلال  لقد عرف ظهور التلفز�ون الجزائري مجموعة من التطورات، فقد    

، و�انت هذه المحطة تا�عة للمؤسسة الأم ب�ار�س، حیث 1956د�سمبر  24الفرنسي وتحدیدا في أواخر 

، ولم تكتفي الإدارة الاستعمار�ة �إنشاء محطة RTFكانت �مثا�ة فرع مكمل للإذاعة والتلفز�ون الفرنس�ة 

جهو�ة �قسنطینة ووهران، ولقد �انت معظم البرامج المقدمة أجنب�ة الجزائر المر�ز�ة بل أنشأت محطات 

المصدر وذلك لخدمة الأهداف الاستعمار�ة، فقد حملت تلك البرامج الفرنس�ة التي �انت تذاع آنذاك على 

 )2(انتزاع الق�م والثقافة الوطن�ة لدى الجزائري والقضاء على شخصیته الوطن�ة.

ستعماري وق�مه، و�انت البرامج التلفز�ون�ة المذاعة في ذلك الوقت تطغى علیها والتعبیر عن المجتمع الا     

فقرات الحصص العر��ة والإعلام المز�ف الذي �ان �جتهد في تضلیل الرأي العام الجزائري وخداع الرأي العام 

بهة لصوت العدو، العالمي، و�رد على ذلك قامت الهیئات الق�اد�ة للثورة الجزائر�ة بتأس�س أجهزة إعلام مجا

 .1956وذلك �صفتها مؤسسات رئ�س�ة، فجاءت إذاعة صوت الجزائر التي تأسست في أواخر 

                                                           
 .148، ص مرجع سابقطافر كبارة،  أسامة)1(
 .175، ص 2014، الجزائر: جسور للنشر والتوزیع، -نشأتھا وتطورھا–مدخل إلى وسائل الإعلام والاتصال رضوان بلخیري،  )2(
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وقد عبرت الجزائر منذ السنة الأولى للاستقلال عن ضرورة استكمال مظاهر الاستقلال على الصعید     

م استرجاع الس�ادة على الثقافي والإعلامي، خاصة الصعید السمعي ال�صري والتلفز�ون �شكل خاص، وقد ت

 )1(.1962أكتو�ر  20مقري الإذاعة والتلفز�ون یوم 

وقد مر الإعلام الجزائري ومنه القطاع السمعي ال�صري �مراحل عدة من حیث النصوص والقوانین     

 التشر�ع�ة ومن حیث تطور البن�ة القاعد�ة والماد�ة وتتمثل هذه المراحل ف�ما یلي:

  :1976-1962المرحلة الأولى : 

وهي المرحلة التي �انت عقب الاستقلال م�اشرة، وتمیزت �إصدار قوانین تشر�ع�ة خاصة �الإذاعة   

 والتلفز�ون وو�الة الأن�اء والسینما والمسرح.

 �ان خاصا بتنظ�م الإذاعة والتلفز�ون الجزائري وو�الة الأن�اء. 1962أوت  01مرسوم  •

 مسرح.�ان خاصا بتنظ�م ال 1963جانفي  08مرسوم  •

 �ان خاصا �إنشاء مر�ز السینما الجزائر�ة. 1963جوان  08مرسوم  •

 �ان خاصا �إنشاء شر�ة وطن�ة للنشر والتوز�ع. 1966جانفي  27مرسوم  •

تمیزت هذه المرحلة أ�ضا �محاولة إقامة إعلام وطني �ستجیب لاحت�اجات المواطن والوطن و�ساهم �غیره 

وتوحید المؤسسات الإعلام�ة التي أص�حت �لها ذات طا�ع  من القطاعات الأخرى في مسیرة التنم�ة

 )2(صناعي وتجاري.

  :1982-1976المرحلة الثان�ة  : 

شهدت هذه المرحلة بدا�ة الاهتمام الفعلي �قضا�ا الإعلام ووسائله ومنها وسائل الإعلام السمع�ة ال�صر�ة    

ة والاقتصاد�ة، و�دأت معالم الس�اسة خصوصا في ظل استكمال بناء مختلف المؤسسات واله�اكل الس�اس�

الذي دعى إلى ضرورة إصدار قوانین وتشر�عات  1976الإعلام�ة تتضح مع صدور المیثاق الوطني عام 

تحدد دور الصحافة والإذاعة والتلفز�ون والسینما في مختلف المشار�ع الوطن�ة، والاهتمام �التكو�ن في مجال 

 لمواك�ة خطط التنم�ة. الإعلام، وتوفیر الكوادر الإعلام�ة

 

                                                           
م الإعلام والاتصال، ، رسالة ماستر: قسم علوالمعالجة الإعلامیة لظاھرة إختطاف الأطفال في القنوات الجزائریة الخاصةبشرى لمیاء بن دادة،  )1(

  . 62، ص 2015/2016جامعة العربي بن مھیدي، الجزائر، 
، الجزائر، 03، رسالة ماجیستر: قسم علوم الإعلام والاتصال، جامعة الجزائر القطاع السمعي البصري في الجزائررمضان بلعمري،  )2(

 .17، ص 2011/2012
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  :1990-1982المرحلة الثالثة   : 

عرفت هذه المرحلة مناقشة أول ملف للس�اسة الإعلام�ة في الجزائر منذ استقلالها، وظهر هذا القانون في    

، حیث تم تحدید مفهوم 1976إطار الحزب الواحد وجاء �مثا�ة تطبیق لما ورد في المیثاق الوطني لسنة 

علام في ضوء هذا القانون على أنه: "�قوم على أساس الملك�ة الاجتماع�ة لوسائل الإعلام، وأن الجزائر للإ

الإعلام جزء لا یتجزأ من السلطة الس�اس�ة المتمثلة في حزب جبهة التحر�ر الوطني، وأداة من أدواتها في 

 أداء مهمات الرقا�ة والتنش�ط".

ذاك �مثا�ة قانون عقو�ات للصحفیین، وأنه لم �حمل أي جدید بل هذا القانون اعتبر من قبل الكثیر�ن آن      

جاء للقضاء على الفراغ القانوني وجاء لتنظ�م قطاع المطبوعات والصحافة المكتو�ة ولم یتعرض إلى الوسائل 

السمع�ة ال�صر�ة، إلا في إطار عام وفضفاض وقد سمح هذا المشروع لأول مرة بوضع أسس التعدد�ة 

 الجزائر.الإعلام�ة في 

وقد حدد المشروع التمهیدي مفهوم النشاط الإعلامي في مادته الثان�ة وهي: نقصد بنشاط الإعلام في     

مفهوم هذا القانون وضع معلومات تحت تصرف الجمهور أو فئات منه عبر �ل الدعائم، سواء �انت 

 مسموعة مرئ�ة أو إلكترون�ة و�ذلك �صفة دور�ة.  

 34ب الثالث للنشاط الإعلامي عن طر�ق السمعي ال�صري حیث حددت المادة وخصص المشروع ال�ا    

المقصود �الاتصال السمعي ال�صري في هذا القانون، وهو وضع تحت تصرف الجمهور أو فئات منه، 

علامات، صورة، إشارات، أصوات أو �لاغات أ�ا �انت طب�عتها، والتي ل�س لها صفة المراسلة الخاصة 

من المشروع آل�ات وأدوات ممارسة  35مواصلات السلك�ة واللاسلك�ة، وحددت المادة وذلك عن طر�ق ال

  )1(النشاط الاتصالي السمعي ال�صري.

إضافة إلى ذلك فقد تناول القانون جملة من القضا�ا المتعلقة �النشاط الإعلامي أهداف الإعلام، وأشار    

ان�ة منه "على أن الحق في الإعلام حق أساسي إلى حق المواطن في الإعلام، حیث جاء في المادة الث

 لجم�ع المواطنین تعمل الدولة على توفیر إعلام �امل وموضوعي".     

                                                           
 .65-62، ص سابقمرجع بشرى لمیاء بن دادة،   )1(
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�ما حدد هذا القانون الخطوط العامة لممارسة النشاط الإعلامي ضمن الس�اسة العامة للدولة       

  )1(المنصوص علیها في الدستور والمیثاق.

  :2003 -1990المرحلة الرا�عة: 

ه، 1410رمضان  08والمؤرخ في  1982المعدل لقانون  1990تمیزت هذه المرحلة �صدور قانون      

أفر�ل من نفس السنة، و�هذا شهدت ال�لاد  4، وتم نشره �الجر�دة الرسم�ة یوم 1990أفر�ل  03الموافق لـ

رسة الإعلام، وهذا ما نصته المادة البوادر الفعل�ة للانفتاح الإعلامي مما ف�ه تكر�س للحر�ة والحق في مما

)، الحق في الإعلام �جسده المواطن في الاطلاع �ك�ف�ة الوقائع والآراء التي تهم المجتمع على 02(

الصعیدین الوطني والدولي، وحق مشار�ته في الإعلام �ممارسة الحر�ات الأساس�ة في التفكیر والرأي 

، والذي تم ف�ه تأس�س هیئة 1990ر، وت�عا لما تمیز �ه دستور من الدستو  35، 39، 40والتعبیر ط�قا للمواد 

) من 59المجلس الأعلى الإعلامي التي تولت بدورها مهام وصلاح�ات وزارة الإعلام سا�قا، وتحدد المادة (

  )2(طب�عة هذا المجلس. 1990دستور 

 وهي موضحة ف�ما یلي:

ا�طة تتمتع �الشخص�ة المعنو�ة والاستقلال�ة �حدد مجلس أعلى للإعلام وهو سلطة إدار�ة مستقلة ض   

 )3(المال�ة، تتمثل مهمتها في السهر على احترام هذا القانون، وتضمن مهام هیئة المجلس الأعلى للإعلام.

 تعامل �حذر مع قطاع السمعي ال�صري رغم أهمیته. 1982شأنه في ذلك قانون  1990إذن فإن قانون   

أهم تناقض  1993أكتو�ر  26المؤرخ في  13-93علام �مقتضى المرسوم و��قى إلغاء المجلس الأعلى للإ

في هذا القانون، بل �كاد �كون إلغاء للقانون في حد ذاته، خاصة إذا ما أخذنا �عین الاعت�ار المسؤول�ات 

والمهام المو�لة للمجلس، وعل�ه فإن التفكیر في مشروع قانون جدید للإعلام أص�ح أمرا ملحا �النظر إلى 

 التحولات التي شهدتها الساحة الإعلام�ة الجزائر�ة.

                                                           
 .03، دیوان المطبوعات الجامعیة، ص 1982قانون الإعلام  )1(
، رسالة ماستر، قسم علوم الإعلام واقع الإعلام السمعي البصري في الجزائریین النصوص والممارسة العلمیةحسیبة بلعالم، ثوریة بوستة،  )2(

 .26-25، ص 2016/2017والاتصال، جامعة قاصدي مرباح، الجزائر، 
المتعلق بالإعلام، الجریدة الرسمیة للجمھوریة الجزائریة، العدد  1990أفریل  3ه الموافق لـ1410رمضان  8المؤرخ في  07-90 قانون الإعلام )3(

 .17، ص 14
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الذي لم �صدر ولم  1998على أنقاض مشروع  2002ل�أتي �عدها المشروع التمهیدي لقانون الإعلام       

یتحول إلى قانون، و�تمیز هذا المشروع �كونه شرح الأس�اب والغا�ة من هذه الوث�قة لوضع الأمور في إطارها 

 واشتمل المشروع قبل عرضه للمواد القانون�ة بتقد�م الأس�اب والدوافع وراء هذه الم�ادرة. الوطني والدولي،

�ذلك تمیز المشروع �عقد جلسات جهو�ة للمناقشة من أجل المهتمین والمنشغلین �قطاع الإعلام، وأو�لت    

هو أمر جدید، حیث مهمة الإشراف على الجلسات إلى �احثین مهتمین �الإعلام والتشر�عات الإعلام�ة، و 

جرت العادة في القوانین والمشار�ع السا�قة أن تكون المناقشة محدودة ومحصورة في فئات بیروقراط�ة �عیدة 

 عن واقع العمل الإعلامي ومتطل�اته.

  :2012-2003المرحلة الخامسة: 

 فتح  القطاع السمعي ال�صري في الجزائر: 

، رأى المختصون أن مشروع قانون الإعلام الذي �ادر �ه وز�ر انطلاقا من الواقع ول�س ما �جب أن �كون    

والذي جاء ل�ضمن حر�ة الصحافة المكتو�ة أكثر مما هو  2011الاتصال سا�قا "ناصر مهل"  طل�عة سنة 

 موجه لفتح قطاع السمعي ال�صري.

ط عدة أنظمة، إعلان وقد ساهمت الظروف الدول�ة والمتمثلة في تطورات الر��ع العر�ي وما ت�عها من اسقا   

السلطة في الجزائر عن جملة من الاصلاحات الس�اس�ة التي جاء بها خطاب رئ�س الجمهور�ة عبد العز�ز 

إعلان عزمه عن تعدیل الدستور و�حداث تعد�لات في مجالات الإعلام  2011أفر�ل  15بوتفل�قة في 

 )1(والأحزاب والانتخا�ات.

  2012قانون الإعلام الجدید: 

�مثا�ة م�لاد القنوات  2012د المشروع العضوي لقانون الإعلام الجدید الذي صدر في جانفي �ع    

التلفز�ون�ة والإذاع�ة الخاصة، و�ذا رفع التجر�م عن الجنح الصحف�ة والصحافة المكتو�ة وتنظ�م نمط 

 .1990الصحافة الإلكترون�ة الغائ�ة في قانون 

المنشور في  2012جانفي  12الموافق لـ 1433صفر  18خ في المؤر  05-12وقد احتوى هذا القانون     

                               �اب، وقد اختص ال�اب 12مادة موزعة على  133على  2العدد  2012جانفي  15الجر�دة الرسم�ة في 

 
                                                           

 .28-27، ص مرجع سابق حسیبة بلعالم، ثوریة بوستة، )1(



        ة الإعلامیةالإعلام التلفزیوني وإشكالیة المعالجالفصل الثاني                                          
 

44 
 

الفصل  الرا�ع بتسییر النشاط السمعي ال�صري المتمثل في فصلین الفصل الأول حول ممارسة النشاط، أما

 الثاني فخص �التر�یز على سلطة ض�ط السمعي ال�صري.

 ):61وقد حدد هذا القانون الجهات المخول لها ممارسة النشاط السمعي ال�صري في المادة (   

 �مارس النشاط السمعي ال�صري من قبل:

 هیئات عموم�ة. -

 مؤسسات وأجهزة القطاع العمومي. -

 الجزائري. المؤسسات أو الشر�ات التي تخضع للقانون  -

 )1(و�مارس هذا النشاط طبق لأحكام هذا القانون العضوي والتشر�عي المعمول �ه.  

وهذا القانون �حسب الجهات الرسم�ة فإنه یتكفل �حما�ة أفضل للح�اة الخاصة للمواطنین، �ما �حدد و�ؤثر    

مهن�ة والتأمین على الح�اة، شروط ممارسة المهنة وعقد العمل، ومجلس آداب وأخلاق�ات المهنة، وال�طاقة ال

إلى جانب ض�طه للنشاط الإعلامي الذي ین�غي أن �سمح ببلوغ التوازن بین الواج�ات والحقوق لمختلف 

 المتعاملین.

 أس�اب صدور قانون الإعلام الجدید: •

تعد الأس�اب التي أدت إلى إصدار قانون إعلامي جدید حسب ما أورده وز�ر الاتصال السابق لو�الة     

، والمتمثلة على وجه 1990الأن�اء الجزائر�ة �أنها نفس الأس�اب التي اعترضت التجر�ة الإعلام�ة منذ 

 الخصوص في:

 اختلال في تنظ�م الصحافة المكتو�ة. -

 عدم احترام آداب وأخلاق�ات المهنة. -

 غ�اب التأطیر القانوني للنشاط السمعي ال�صري. -

 السمعي ال�صري. غ�اب سلطة ض�ط، سواء للصحافة المكتو�ة أو -

 هشاشة الوضع�ة الاجتماع�ة والمهن�ة للصحافة. -

 الفراغ القانوني المتعلق بوسائل الإعلام الإلكترون�ة. -

 الفراغ القانوني المتعلق بنشاط و�الات الاستشارة -

                                                           
 .8متعلق بالإعلام، ص ، ال2012ینایر  12ه الموافق لــ1433صفر  18المؤرخ في  05-12القانون العضوي رقم  )1(
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 .1990وجود عقو�ات سال�ة للحر�ة اتجاه الصحفیین في قانون  -

 نماذج عن القنوات الجزائر�ة الخاصة: •

مصادقة مجلس الوزراء على مشروع القانون العضوي للإعلام الجدید والذي أقر ضمن بنوده عقب     

تحر�ر القطاع السمعي ال�صري للخواص والاستثمار ف�ه، وحتى قبل إصدار القانون الخاص �السمعي 

بث من ال�صري شهدت الساحة الإعلام�ة الجزائر�ة ظهور عدة قنوات تلفز�ون�ة خاصة مستقلة، لكن مجملها ت

الخارج، وذلك لعدم تحر�ر السلطات الجزائر�ة مجال البث التلفز�وني، حیث تعتبر هذه القنوات لدى وزارة 

الاتصال قنوات مسجلة على أنها أجنب�ة العمل في الجزائر، تبث مضامین اخ�ار�ة وفن�ة و�رامج س�اس�ة 

 ث التلفز�وني.واجتماع�ة جزائر�ة، وذلك لعدم تحر�ر السلطات الجزائر�ة مجال الب

وفي هذا الإطار وفي انتظار تنفیذ أحكام المنظومة التشر�ع�ة والتنظ�م�ة ذات الصلة �النشاط السمعي       

، TVال�صري منحت تراخ�ص مؤقتة لخمس قنوات خاضعة للقانون الأجنبي، و�تعلق الأمر �قناة النهار 

   .TVوالجزائر�ة والهقار  ،TV، ودزایر TVالشروق 

د سمحت هذه التراخ�ص لأصحابها �مزاولة نشاطاتهم �كل حر�ة داخل التراب الوطني في انتظار وق     

 إجراء مطا�قة مع أحكام القانون الجزائري في مجال السمعي ال�صري.

وقد �اتت تضم الساحة الإعلام�ة الجزائر�ة عدد لا �أس �ه من الفضائ�ات، معظمها سمع�ة �صر�ة      

ر مختلف الأقمار الصناع�ة وتتنوع هذه القنوات بین العامة والمتخصصة، تستهدف لصحف مكتو�ة تبث عب

جمهور متنوع، تعمل على تلب�ة احت�اجاته ورغ�اته، هذا وقد شكل ظهور القنوات الفضائ�ة الجزائر�ة الخاصة 

لكثیر من القضا�ا، نقلة نوع�ة في مستوى المعالجة الإعلام�ة لكثیر من القضا�ا المحل�ة والإقل�م�ة والعالم�ة 

و�ات مؤ�دا أنها تشكل واحدة من أهم معالم الخر�طة الإعلام�ة في الجزائر، وهذا راجع إلى تنو�عها في 

  )1(البرامج التي تعمل على بثها، و�ونها أتاحت فضاءات جدیدة للمتلقي للتنف�س عن احت�اجاته.

حة الإعلام�ة �عد فتح قطاع السمعي ال�صري ومن أبرز القنوات الجزائر�ة الخاصة التي تنشط في السا    

 ما یلي:

  قناة الشروقTV  : ،قناة فضائ�ة خاصة تا�عة لمؤسسة جر�دة الشروق الیومي، بدأ البث من عمان

 أما الانطلاق الرسمي لها Hotbirdبیروت ثم توسع إلى دبي والدوحة على نایل سات والقمر الأورو�ي 

                                                           
 .69 -67، صمرجع سابقبشرى لمیاء بن دادة،  )1(
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لقناة مجموعة من البرامج والحصص المتنوعة التي تهم المواطن ، وتذ�ع ا2012فكان مع بدا�ة عام 

والمشاهد الجزائري على وجه الخصوص، �ما تنقل برامج حوار�ة في بث م�اشر، وتردد القناة على القمر 

)، V.27500.11623)، أما ترددها على قم هوت بیرد هو (H.27500.12418الصناعي نایلسات (

 ).V.SR.1555.11061هو (وترددها على القمر هوتل سات 

  قناة النهارTV:  قناة تا�عة لصح�فة "النهار الجدید" یدیرها أنس رحماني، انطلقت القناة ببثها التجر�بي

، واتخذت مقرها الرئ�سي في العاصمة الأردن�ة، عمان وتهتم �الشأن الإخ�اري 2012مارس  6في

لجر�دة التي تتبنى خطاب السلطة �شكل والس�اسي في الجزائر، وهي صورة مصغرة لمضامین ومحتوى ا

 كامل في برامجها.

  الشروق TV : وهي أ�ضا امتداد للجر�دة الورق�ة "الشروق" وتبث في الأردن في خین مقرها الرئ�سي

موجود في الجزائر، �انت انطلاقتها في الذ�رى السا�عة والخمسین لاندلاع الثورة التحر�ر�ة والذ�رى 

 2012مارس  15ة الشروق ف�ما بدأ بثها الرسمي في الحاد�ة عشر لتأس�س یوم�

  قناة الهقارTV:  یوجد مقرها في لندن.2012تم افتتاحها في شهر ماي ، 

 :تتناول القناة 2012هي قناة جزائر�ة إخ�ار�ة دول�ة، انطلق بثها في أكتو�ر عام  قناة نومید�ا نیوز ،

حتراف�ة والموضوع�ة، لها مراسلین ومكاتب في مختلف القضا�ا الراهنة في العالم، وتتمتع �قدر من الا

 مختلف دول العالم.

  قناة دزایرTV:  مملو�ة لرجل الأعمال الجزائري  2013ماي  8هي قناة جزائر�ة مستقلة انطلق بثها في

 علي حداد.  

 :2013موجهة  للمرأة انطلق بثها في شهر أوت  قناة سمیرة. 

 :2013ق بثها التجر�بي على "الساتل" في أفر�ل خاصة ببرامج الأطفال، انطل قناة جرجرة. 

 :هي قناة تلفز�ون�ة جزائر�ة تا�عة لمؤسسة الخبرـ انطلق بثها التجر�بي أواخر شهر  قناة �اي بي سي

 )1(.2013د�سمبر 

 

 

                                                           
د�سمبر  12، اتجاهات الش�اب الجامعي نحو البرامج الس�اس�ة �القنوات الفضائ�ة الجزائر�ة الخاصة من خلال انتخا�ات ربلح�مسارة بوالطین، مر�م  (1)

 .78-77، ص 2019/2020صال، جامعة محمد الصدیق بن �حیى، ج�جل، ، مذ�رة لنیل شهادة الماستر: قسم علوم الإعلام والات2019
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  2014قانون السمعي ال�صري: 

فبرایر  24و المؤرخ في  04-14، تم إصدار قانون رقم 2012�عد عامین من صدور قانون الإعلام  

، المتعلق �النشاط السمعي ال�صري، و�عتبر أول قانون متخصص في المجال السمعي ال�صري منذ 2014

الاستقلال، ف�الرغم من إصدار المشرع الجزائري العدید من القوانین والمراس�م المتعلقة �الممارسة الإعلام�ة، 

اك في �عض القوانین الإعلام�ة التي أصدرها إلا أنه في �ل مرة �كتفي بذ�ر �عض المواد المشتقة هنا وهن

منذ الاستقلال، و�حتوي هذا القانون والذي صادق عل�ه البرلمان في نها�ة شهر ینایر، والذي صدر في العدد 

مادة الموزعة  113، �حتوي القانون على 2014مارس  23من الجر�دة الرسم�ة للجمهور�ة الجزائر�ة لــ 16

  )1(ل السمعي ال�صري.على س�عة أبواب تنظم مجا

 ال�اب الأول: الأحكام العامة 

 .6إلى المادة  1الموضوع ومجال التطبیق: من المادة  الفصل الأول: •

 .7التعار�ف: المادة  الفصل الثاني: •

  ال�اب الثاني: خدمات الاتصال السمعي ال�صري 

إلى  8لمادة خدمات الاتصال السمعي ال�صري التا�عة للقطاع العمومي: من االفصل الأول:  •

 .16المادة 

 .46إلى المادة  17 خدمات الاتصال السمعي ال�صري المرخصة: من المادةالفصل الثاني:  •

إلى  47أحكام مشتر�ة لكافة خدمات الاتصال السمعي ال�صري: من المادة الفصل الثالث:  •

 .51المادة 

  53-52ال�اب الثالث: سلطة ض�ط السمعي ال�صري المادة. 

 .56إلى المادة  54مهام وصلاح�ات سلطة ض�ط السمعي ال�صري: من المادة الفصل الأول:  •

إلى المادة  57تشكیل وتنظ�م وسیر سلطة ض�ط السمعي ال�صري: من المادة  الفصل الثاني: •

88. 

 ال�اب الرا�ع: الإیداع القانوني والأرشفة السمع�ة ال�صر�ة 

 .89،90الإیداع القانوني: المادة الفصل الأول:  •

 غلى  91الأرشفة: من المادة  الثاني: الفصل •

                                                           
 .2016، التنظیم القانوني لنشاط  قطاع السمعي البصري في ظل التشریع الجزائري لما بعد الاستقلالعبد المومن بن صغیر،  )1(

de p38153.   https://democraticac  

https://democraticac/
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  106إلى المادة  98ال�اب الخامس: العقو�ات الإدار�ة: من المادة. 

  111إلى المادة  107ال�اب السادس: الأحكام الجزائ�ة: من المادة. 

  1(.113إلى المادة  112ال�اب السا�ع: الأحكام الانتقال�ة والنهائ�ة: من المادة( 

 م التلفز�وني. خصائص الإعلا3.1.2

 یتمثل الإعلام التلفز�وني �مجموعة من الخصائص تجعله متفوقا في التأثیر والانتشار.   

حیث یتوفر الإعلام التلفز�وني على توفر الصورة في عمل�ة البث والتي ال�عد المرئي الحر�ي والسمعي:  •

نقل الحق�قة المرئ�ة للمشاهد  تعمل على استحواذ اهتمام الناس لما تحمله من مضامین ومحتو�ات تساهم في

 )2(وتكو�ن العقل�ة ال�صر�ة له.

إذ استطاع الإعلام التلفز�وني و�فضل تكنولوج�ا الاتصال الحدیثة والأقمار  الآن�ة في نقل الأحداث: •

الصناع�ة تقد�م الأحداث لحظة وقوعها، حیث عمل على تحقیق التزامن بین وقوع الحدث و�ین زمن العرض 

 ة البث الم�اشر.من خلال عمل�

�عتبر الإعلام التلفز�وني من أهم مصادر الثقافة وترو�جها إذ �قدم سلع ثقاف�ة عدیدة من خلال  التثق�ف: •

الاحتكاك �الحضارات العالم�ة والاطلاع على معالم البلدان وآثارها وانجازاتها، وتسعى البرامج الثقاف�ة إلى 

الفكر بین أفراده وجماعاته، وتسعى إلى تثبیت الق�م والعمل على تكامل المجتمع بتنم�ة الاتفاق العام ووحدة 

ص�اغتها والمحافظة علیها، �ما �حاول �اتجاه معاكس أن �حمي الأفراد من التأثیرات المدمرة التي قد تهدد 

 هو�تهم القوم�ة والخصوص�ة التي تمیز مجتمعهم وتراثهم الحضاري.

اقع�ة، فأذهان المشاهدین تكون دائما ملتصقة �الواقع ومرت�طة یتصف الإعلام التلفز�وني �الو الواقع�ة:  •

�حیز الح�اة الواقع�ة، �ما أن المسافة بین المشاهد والعرض تعتبر طب�ع�ة وم�اشرة في نفس الوقت الذي تعبر 

 ف�ه علاقة بین شخص وشخص.

�شكل متكرر إن الإنتاج التلفز�وني معظمه مسجل على أشرطة، وقابل�ة عرض البرنامج  التكرار: •

و�استمرار، والتكرار �مثل حاجة جماهر�ة في �عض جوان�ه خاصة إذا �انت المادة المعروضة قد لقیت نجاحا 

جماهیر�ا واسعا،  والمؤسسات التلفز�ون�ة التي تحرص على معرفة أذواق الجماهیر لا تتردد في عرض ما 

إجماع على أن الإنسان �میل إلى حد �بیر  �حب الناس مشاهدته مرة أخرى، أما من الناح�ة النفس�ة فهناك

لظاهرة التكرار خاصة إذا حملت في مضمونها طا�عا توجیه�ا، ونظرا لغ�اب التوج�ه الم�اشر في البرامج فإن 

                                                           
 .21-20، ص 2014لإعلام قانون ا )1(
 .46، ص 2015، عمان: دار الأیام للنشر والتوزیع، الصحافة التلفزیونیةغسان عبد الوھاب الحسن،  )2(
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المشاهد لا �لاحظ التكرار إلا في حالات نادرة، وهذا �عود إلى قدرة العمل التلفز�وني على تقد�م أفكار 

متنوعة ومش�عة �المؤثرات الصوت�ة واللقطات الجمال�ة والفن�ة المختلفة، وقد �جد  ومعاني متشابهة في مواد

التكرار ما یبرره �ونه �فسح المجال أمام الأفراد من ذوي ثقافات �س�طة �الأطفال �است�عاب ما �عرض علیهم 

  )1(لة.من معلومات وأفكار على المستوى التعل�مي و�ذا ترس�خها والاحتفاظ بها لمدة زمن�ة طو�

 . وظائف الإعلام التلفز�وني4.1.2

إن الوظائف التي �قوم بها التلفز�ون أكثر اتساعا وتنوعا من تلك الوظائف التي تقوم بها وسائل الاتصال    

 الجماهیر�ة الأخرى مجتمعة.

فهم فالإعلام التلفز�وني لا تقتصر مهمته على إخ�ار الناس و�علامها فقط، بل عل�ه أن �ساعده على    

 )2(المادة التي �قدمها له �شرحها وتوض�ح الغیر مفهوم منها، ومن أهم وظائف الإعلام التلفز�وني ما یلي:

 الوظ�فة الإخ�ار�ة: -1

الإعلام التلفز�وني یهتم بنشر الأخ�ار والتقاطها والسبق إلیها، �ون الأخ�ار هي عماد العمل الإعلامي،    

دونها لا نستط�ع أن نفهم ما �جري حولنا، ومن خلال الأخ�ار �مكن  فالخبر �ما �قال هو أساس المعرفة ومن

رصد الظواهر المجتمع�ة المختلفة، اجتماع�ة، س�اس�ة، اقتصاد�ة، ثقاف�ة، والوصول إلى وضع �مكن من 

 )3(اتخاذ القرارات الصائ�ة نحوها.

طي للفرد معلومات مفیدة، و�ضفي فالإعلام التلفز�وني �عمل على نقل المعلومات والأخ�ار المختلفة، و�ع    

عل�ه هی�ة واحتراما �مكنه من ممارسة ق�ادة الرأي، وأص�حت المجتمعات المعاصرة لا �مكنها أن تحكم مالم 

یتم إعلامها على نحو صح�ح ف�ما یتعلق �المضامین الس�اس�ة، الاجتماع�ة وتحل الأحداث الدول�ة 

 )4(والوطن�ة.

 الوظ�فة التثق�ف�ة: -2

فز�ون على بث الأفكار والمعلومات والق�م التي تحافظ على ثقافة المجتمع وتساعد على تطب�ع �عمل التل

 )5(الأفراد و تنشئتهم على الم�ادئ التي تسود في المجتمع.

                                                           
 .165-164، ص مرجع سابقرضوان بلخبري،  )1(
 .29، ص 2015، عمان: دار الأیام للنشر والتوزیع، الإعلام والتنشئة الاجتماعیةعلي عبد الفتاح،   )2(
 .20، ص 2011، عمان: دار أسامة للنشر والتوزیع، الإعلام والمجتمعام أبو حمام، عز )3(
، رسالة ماجیستیر: قسم التربیة البدنیة والریاضیة، جامعة الجزائر، تأثیر الإعلام التلفزیوني على دوافع المراھقین للمعارضة الریاضیةأحمد فلاق،  )4(

 .14، ص2001
 .59، ص 1992، الجزائر: دیوان المطبوعات الجامعیة، صالعالم الاتعبد الرحمن عزي،  )5(
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و�مكن من خلال نشر الأعمال الثقاف�ة والفن�ة المحافظة على التراث والتطو�ر الثقافي عن طر�ق توس�ع      

خ�اله وات�اع حاجاته، و�شار في هذا الصدد إلى أن الإعلام التلفز�وني سجل نجاحات �بیرة  آفاق الفرد وا�قاظ

  )1(في تقد�م معط�ات ثقاف�ة رف�عة �برامج الشِعْر والمسا�قات الشعر�ة وغیرها.

 الوظ�فة الترفیه�ة: -3

�ما هو مسل ومرفه، �قوم التلفز�ون �الترف�ه عن الجمهور وتسلیته وهذا من خلال ملأ أوقات الفراغ لد�ه 

وهذا یتوقف بواسطة الأبواب المسل�ة �البرامج الكومید�ة، ذلك لإزالة التوتر الإنساني على مستوى الأفراد 

 )2(والجماعات.

 الوظ�فة التوجیه�ة (الإرشاد�ة):  -4

یق بین ترت�ط عمل�ة التوج�ه والإرشاد بتكو�ن الاتجاهات الفكر�ة المرغو�ة عند الش�اب والأطفال للتنس     

المسؤولین في التلفز�ون والحكومة �مؤسساته المختلفة، خاصة إذا �ان المجتمع �مر �مرحلة إصلاح أو تغیر 

 )3(واسع النطاق.

 الوظ�فة الإعلان�ة والترو�ج�ة: -5

�قوم الإعلام التلفز�وني �الإ�لاغ عن السلع الجدیدة التي تهم المواطنین، �ما �قوم بدور هام في حقول 

جارة، عندما یروج للسلع والخدمات التي توفرها مختلف المؤسسات أو الشر�ات الإنتاج�ة، حیث العمل والت

�قدم الإعلام التلفز�وني خدمة للإعلان، من خلال تنش�ط الحر�ة الاقتصاد�ة والتجار�ة الوطن�ة والعالم�ة، هذا 

 م�ة.الأمر یرجع �المنفعة لكل من المستهلك، صاحب السلعة، و�ذا الوسیلة الإعلا

وعرف الإعلام التلفز�وني تطورا حتى وصل الأمر إلى تخص�ص قنوات تلفز�ون�ة للمجال التجاري     

والإعلاني خصوصا للدعا�ة والترو�ج، �ما تخصصت في حقل محدد من حقول النشاط التجاري �حقل 

 )4(العقارات أو السلع الطب�ع�ة أو التجمیل�ة.

 

 

                                                           
 .104، ص مرجع سابقعزام أبو حمام،  )1(
 .59، ص 2010، عمان: دار أسامة للنشر والتوزیع، الإعلام وعلم النفسعبد الله خلدون منصور،  )2(
 .140، ص 2012ر: دار الخلدونیة للنشر والتوزیع، ، الجزائتاریخ وسائل الاتصال وتكنولوجیاتھ الحدیثة فؤاد شعبان، عبیدة صبطي،  )3(
 .62، ص مرجع سابقعبد الله خلدون منصور،  )4(
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 . ماه�ة البرامج التلفز�ون�ة2.2

 . مفهوم البرامج التلفز�ون�ة1.2.2

 �عرف البرنامج على أنه المنهاج أو خطة لما ستقوم �عمله.البرنامج لغة:  •

هو �ل مادة سواء �انت صوت�ة أو مصورة تقدم من خلال الإذاعة أو التلفز�ون ضمن البرنامج اصطلاحا:  •

ین، وتتمیز البرامج �عضها عن البث ولها هدف معین وهو مخاط�ة الجمهور المستمعین أو المشاهد فترة

 )1(�عض في لحن المقدمة والنها�ة والزمن المحدد عرضها على الجمهور.

"�عرفها الد�تور عبد الكر�م السوداني" هو �ل مادة صور�ة أو صوت�ة تقدم من  البرامج التلفز�ون�ة: •

مشاهدین بلغة مناس�ة و�تمیز التلفز�ون ضمن فترة البث الیومي والتي تمتلك هدفا معینا، و�خاطب عینة من ال

 �عنوان ولحن دال �فصلها عما �س�قها و�لیها.

كما عرفها ادوارد ستاش�فبر�تز: �أنه منهاج �حمل رسالة اتصال�ة ذات شكل ومضمون مهم للبث عبر    

وسائل الاتصال السمع�ة أو المرئ�ة تهدف إلى دراسة موضوع أو عدة مواض�ع محددة مس�قا لعرض اطلاع 

 )2(ور في إطار زمني محدد لتحقیق غا�ات ووظائف إعلام�ة.الجمه

وتعرف البرامج التلفز�ون�ة أ�ضا: �أنها المادة الإعلام�ة أو الثقاف�ة أو التر�و�ة أو الترفیه�ة، الس�اس�ة،     

 )3(الاجتماع�ة، التي تبثها القنوات التلفز�ون�ة.

 رئ�ة ذات مضمون مصمم، وهدف محدد، وجمهور محدد.ومنه: فالبرامج التلفز�ون�ة: هي رسالة اتصال�ة م   

 . أنواع البرامج التلفز�ون�ة2.2.2

 هناك عدة تقس�مات للبرامج التلفز�ون�ة ومن بین التقس�مات ما یلي:   

هي مثل البرامج التي تتحدث عن الأمور الاجتماع�ة والمشكلات الاجتماع�ة، البرامج الاجتماع�ة:  -1

 ا.والمشكلات الأسر�ة وغیره

و�عد هذا النوع من البرامج الأكثر انتشارا إذ �شمل إضافة إلى برامج الأسرة البرامج التي تعالج المشاكل 

 الاجتماع�ة، البرامج الفئو�ة الموجهة للش�اب أو الأطفال أو المرأة.

البرنامج الس�اسي �حتاج إلى معد متخصص �حیث �كون ناضجا س�اس�ا وواع�ا البرامج الس�اسة:  -2

 یرات والتطورات الس�اس�ة، ولد�ه القدرة على ر�طها ب�عضها ال�عض.للمتغ

                                                           
 .11، ص 2015، قطر: دار صناع للإیداع والإنتاج والتوزیع، إعداد وتقدیم البرامج الإذاعیة والتلفزیونیةمحمد حسن الجفیري،  )1(
 .19، ص 2014بغداد: دار میزوبوتامیا، ، السخریة في البرامج التلفزیونیةضیاء، مصطفى  )2(
 .200، ص 2018، الاسكندریة: دار العلم والإیمان للنشر والتوزیع، الإعلام الفضائي وآثاره التربویةأحمد محمد جاد،  )3(
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وهي نوع�ة من البرامج هدفها الأساسي هو الإعلام والأخ�ار، الذي یتمثل في تزو�د  البرامج الإخ�ار�ة: -3

الجماهیر �المعلومات والآراء التي لم �عرفوها من قبل، أو التي تحظى �اهتمامهم، لذا مهمتها إحاطة 

 ي �كل جدید �طر�قة فور�ة ودق�قة.المتلق

وهي البرامج التي تتكلم عن التحل�لات الر�اض�ة أو استضافة اللاعبین أو محكمین،  البرامج الر�اض�ة: -4

وتر�ز تلك البرامج على تلخ�ص وتحلیل نتائج الألعاب الر�اض�ة وعلى الأخ�ار المرت�طة �الر�اضة 

 )1(ككل.

لبرامج الثقاف�ة العامة التي تقدم المعلومات والأفكار والآراء للجمهور وهي التي تشمل ا البرامج الثقاف�ة: -5

�فئاته المختلفة مثل برامج التنم�ة التي تهدف إلى رفع المستوى الصحي أو الاجتماعي او الاقتصادي 

وغیرها، و�ل برنامج هدفه تقد�م معلومات تساهم في تكو�ن ثقافة الفرد ونقل ثقافات الآخر�ن والحفاظ 

 ها.علی

المتعة  وهي نوع�ة من البرامج تهدف إلى الترف�ه عن المتلقي أو إلىبرامج الترف�ه والتسل�ة والمنوعات:   -6

 والإبداع الفني، وترق�ة ذوق المشاهدین وتسلیتهم وتضم العدید من الأشكال منها:

 .برامج المسا�قات 

 .برامج الموس�قى والرقص والغناء 

 احة.برامج الفنون والشعر والأدب والس� 

 .2(برامج الاستعراضات مثل: السیرك والألعاب( 

التي تفسر وتشرح العلاقات بین المخلوق والخالق والفضائل التي یدعو الدین إلى نشرها البرامج الدین�ة:  -7

 في المجتمع.

�اللقاءات، المقا�لات، الندوات والمناظرات التي تضمن نوعا من الحوار بین طرفین أو  البرامج الحوار�ة: -8

 )3(كثر �مثلون في الغالب وجهات نظر متعارضة أو مختلف علیها.أ

 خطوات إعداد البرامج التلفز�ون�ة 3.2.2

 تخضع عمل�ة إعداد البرامج التلفز�ون�ة إلى عدد من الخطوات الهامة والرئ�س�ة:    

                                                           
 .18، صمرجع سابقمحمد حسن الجفیري،   )1(
دراسة تحلیلیة لبرنامج "خط أحمر" قناة الشروق، مذكرة ماستر، قسم  ،الأسالیب الإقناعیة في البرامج التلفزیونیةحدة موجاري، سلوى وقاف،  )2(

 .93-90، ص 2014/2015الإعلام والاتصال، جامعة العربي بن مھیدي، أم البواقي، 
 .35-34، ص 2010، لبنان: دار النھضة العربیة، فن تحریر الأخبار والبرامج في الفضائیات التلفزیونیة والقنوات الإذاعیةعبد النبي  خزعل،  )3(
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 ة والمصنفات : حیث یتم دراسة الفكرة المطلوب تنفیذها للبرنامج ومدى صلاحیتها وموافقة الرقا�الفكرة

 الفن�ة ومدى استجا�ة المشاهدین لها من خلال تقار�ر یتم إعدادها في هذا الشأن.

  یتم فیها تحدید نوع�ة المشاهد حتى �مكن تقد�م البرنامج �الشكل الذي یناسب هذه نوع�ة المشاهد :

 النوع�ة من المشاهدین.

 أن یرت�ط بنوع�ة المشاهدین، فمثلا لا : حیث یتم دراسة الوقت المطلوب ف�ه عرض البرنامج على الزمن

  )1(�صح أن تقدم برنامجا للطلاب خلال فترة الدراسة.

 وهي خطوة ضرور�ة للحصول على المعلومات الكاف�ة واللازمة لتحدید ��ف�ة تنفیذ الفكرة، المادة العلم�ة :

عات الفن�ة وهذه تتضمن نقطتین: ال�حث الخاص �مضمون فكرة البرنامج، وال�حث الخاص �الموضو 

 )2(والإدار�ة.

وتأتي هذه خطوات إعداد المادة العلم�ة للبرنامج من المختصین أو الخبراء أو المؤسسات أو الهیئات 

 المتخصصة...الخ.

  :یتم إعداد النص الذي سوف �صاحب الصورة، من هنا �جب اخت�ار الكاتب الذي �قدم النص الذي النص

 �خدم البرنامج المطلوب إنتاجه.

  إنه من الضروري معرفة الطر�قة التي س�عرض بها البرنامج، �معنى هل س�عرض على البرنامج: عرض

 الهواء م�اشرة، أو من خلال التسج�لات، أو عن طر�ق الأستودیو.

 :وتأتي خطوة اخت�ار مقدم البرنامج وذلك حسب أهم�ة البرنامج ونوعیته، وهل �عتمد على  مقدم البرنامج

 مقدم واحد أو أكثر.

 جب دراسة الإمكان�ات الفن�ة المتمثلة في استخدام الد�كور والمواد المصاح�ة للنص  لإمكان�ات الفن�ة:ا�

من رسوم أو خرائط، أو رسائل توض�ح�ة، �الإضافة إلى استخدام الملا�س والاكسسوارات والمك�اج 

 وغیرها، وتوفیر هذه العناصر الفن�ة ولوازمها.

 :طوة تجهیز الكامیرات ومعدات الصوت والإضاءة والمؤثرات الصوت�ة من ثم تأتي خ تجهیز الكامیرات

 الخاصة، والمطلوب استخدامها و�ذلك إعداد وتجهیز أجهزة ق�اس الصوت والإضاءة.

                                                           
 .76، ص 2016، عمان: دار مجد للنشر والتوزیع، البرامج التلفزیونیة والدور الثقافي للقنوات الفضائیةجواد علي مسلماتي،  )1(
 .102، ص 2012، عمان: دار البدایة ناشرون وموزعون، الإعلام الإذاعي والتلفزیونيإیاد عمر أبو عرقوب،  )2(



        ة الإعلامیةالإعلام التلفزیوني وإشكالیة المعالجالفصل الثاني                                          
 

54 
 

 :وتأتي مرحلة تحر�ر العقود والارت�اط النهائي �المیزان�ة التي تشمل عادة على إ�جار  تحر�ر العقود

البرنامج، و��جار الملا�س والاكسسوارات، وأعمال الد�كور والتصو�ر الأستودیو، وأجور المشتغلین في 

 الخارجي إن لزم الأمر.

 :وهنا �جب أن تحرر استمارة التنفیذ التي �كون فیها اسم البرنامج أو فكرة م�سطة عنه  استمارة التنفیذ

   )1(جز الكامیرات...الخوالمدة الزمن�ة، عدد الحلقات، ووقت التنفیذ، وموعد حجز الأستودیو والتصو�ر، وح

 . التشكیل الفني للبرامج التلفز�ون�ة4.2.2

 :أحجام اللقطات 

�ختلف حجم اللقطة �اختلاف ال�عد بین الكامیرا والجسم المراد تصو�ره، وأ�ضا �اختلاف الزوم في     

 الكامیرا.

 تصور الشخص من أسفل قدم�ه إلى أعلى رأسه.اللقطة الطو�لة:  •

 تصور الشخص من أسفل �طنه إلى أعلى رأسه. اللقطة المتوسطة: •

 تصور الشخص من أعلى صدره إلى أعلى رأسه. اللقطة القر��ة: •

تصور الشخص من خلال �تف الشخص آخر، وتستخدم غال�ا عند إجراء  اللقطة فوق الكتف: •

 )2(اللقطات السر�عة بین مقدم البرنامج وأحد الضیوف.

 :حر�ات الكامیرا 

فن�ا لن �حقق فقط �مجموعة جیدة من اللقطات و�نما �حتاج �ذلك إلى حر�ة متنوعة عمل�ة بناء تقر�ر    

 للكامیرا.

أنواع حر�ات الكامیرا هي تحرك أفقي �مینا و�سارا، أو تحرك رأسي من الأعلى إلى الأسفل أو العكس، أو    

 تحرك من الأوسع إلى الأضیق أو العكس.

شهد بین أر�ان مواقع التصو�ر، فاللقطات الجیدة لا تكفي لإعطاء وظ�فة حر�ة الكامیرا هي أن تتجول �الم  

المشاهد الشعور �أنه في المكان، لذلك لا بد من المزج الجید أثناء عمل�ة المونتاج بین اللقطات �أنواعها و�ین 

تحر�ات الكامیرا، �ما �مكن للمصور المحترف المزج بین حر�تین في آن واحد، �أن �حرك الكامیرا إلى 

                                                           
 .80-77، ص سابق مرجعجواد علي مسلماتي،  )1(
 .123، ص مرجع سابقإیاد عمر أبو عرقوب،  )2(
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ال�مین مع توس�ع اللقطة في الوقت نفسه، وتتوقف سرعة الحر�ة ومدى اتساعها على طب�عة الموقع 

 )1(والموضوع.

 :زوا�ا التصو�ر 

یوجد زوا�ا جانب�ة �ما هناك زوا�ا عاد�ة �رؤ�ة المنظر �ما هو في الواقع و�حجمه الطب�عي، وهي أكثر     

�ا لها أ�عاد الدرام�ة �الزوا�ا المنخفضة حین توضع الكامیرا الزوا�ا استخداما في البرامج، و�وجد أ�ضا زوا

تحت مستوى النظر ف�ظهر المنظر، و�التالي �حمل معاني الذل والضعف، إلا أنها مفیدة ففي إبراز و�ظهار 

محتو�ات وتصو�ر المشاهد ال�عیدة زاو�ة النظر تأخذ الكامیرا دور إحدى الشخص�ات و�ل ما �شاهد من 

كامیرا �عبر عن وجهة نظر لهذه الشخص�ة، وتخدم هذه الزاو�ة الرؤ�ة الدرام�ة للأحداث لدى خلال عدسة ال

 )2(المخرج.

 . المعالجة الإعلام�ة3.2

 . تعر�ف المعالجة الإعلام�ة 1.3.2

هي الطر�قة المدعومة �الأدوات المهن�ة والقواعد العمل�ة والعلم�ة، من أشكال متنوعة وقوالب صحف�ة     

رادیو فیدیو، و�ذلك مهارات الص�اغة و�لورة الأفكار والإعداد والتقد�م والإخراج، لإظهار المحتوى  و�ذاع�ة

الإعلامي في أفضل صورة یتعامل معها الجمهور، ل�ستط�ع الفهم والمشار�ة، لتحقیق الأهداف المرجوة من 

یث شكل التغط�ة مرحلة من وراء تقد�م مضمون ما، والمعالجة الإعلام�ة أشمل من التغط�ة الإعلام�ة، ح

  مراحل المعالجة، وهناك العدید من السمات المهن�ة للمعالجة الإعلام�ة تتمثل في المصداق�ة، والموضوع�ة

والدقة، والحال�ة والعمق، والشمول، وتتأثر هذه السمات �الأحداث والأزمات البیئ�ة المجتمع�ة، والنظام 

 )3(الس�اسي والاقتصادي.

 معالجة الإعلام�ةأنواع ال 2.3.2

 حسب الوسیلة: -1

 :الصحافة •

                                                           
 .125-124، ص مرجع سابقسلیم عبد النبي،  )1(
 .125، ص مرجع سابقیاد عمر أبو عرقوب، إ )2(
 . kananaonline.com، المعالجة الإعلامیةنادیة البشار،   )3(



        ة الإعلامیةالإعلام التلفزیوني وإشكالیة المعالجالفصل الثاني                                          
 

56 
 

: �قصد �التغط�ة الخبر�ة عمل�ة الحصول على ب�انات وتفاصیل حدث معین التغط�ة الصحف�ة الإخ�ار�ة

والمعلومات المتعلقة �ه والإحاطة �أس�ا�ه ومكان وقوعه وأسماء المشتر�ین ف�ه و��ف وقع ومتى وقع، وغیر 

 )1(الحدث مالكا للمقومات والعناصر التي تجعله صالحا للنشر.ذلك من المعلومات التي تجعل 

 من حیث الشكل: - أ

وهي تلك التي تهتم �الحصول على التفاصیل والمعلومات لحدث معین تغط�ة تسجیل�ة أو تقر�ر�ة:  •

 تم �الفعل، مثل وقوع زلزال، أو إعلان استقالة وز�ر.

والمعلومات المتعلقة �حدث متوقع أن  وهي التي تهتم �الحصول على التفاصیل تغط�ة تمهید�ة: •

 �حدث ولم یتم �عد، ولكن هناك مؤشرات تشیر إلى احتمال وقوعه.

 والتغط�ة الناجحة لحدث هي التي تجیب عن الأسئلة الستة:   

 ماذا حدث؟ -1

 من هو الشخص أو الشخص�ات التي اشتر�ت في هذا الحدث؟ -2

 أین وقع هذا الحدث؟ -3

 متى وقع هذا الحدث؟ -4

 هذا الحدث؟ لماذا وقع -5

 ك�ف وقع هذا الحدث؟ -6

 من حیث المضمون: - ب

وفیها �قدم الصحفي الحقائق فقط، أي قصصها إخ�ار�ة خال�ة من العنصر الذاتي التغط�ة المحایدة:  •

الشخصي والتحیز، أي �عرض الحقائق الأساس�ة والمعلومات المتعلقة �الموضوع من دون تعمیق، أو تقد�م 

 ج الوقائع بوجهات النظر.خلف�ات أو تدخل �الرأي أو مز 

وفیها �جمع الصحفي المعلومات المساعدة أو التفسیر�ة إلى جانب الحقائق  التغط�ة التفسیر�ة: •

الأساس�ة للقصص الإخ�ار�ة، بهدف تفسیر الخبر، أو شرحه، أو خدمة القراء الذین ل�س لدیهم الوقت الكافي 

 )2(م �كل التفاصیل.لل�حث �أنفسهم، �شرط أن تكون هذه التغط�ة منصفة تقد

                                                           
 .255، ص 1992م الكتب، ، القاھرة: دار عال2، طفن الخبر الصحفيفاروق  أبوزید،  )1(
: دراسة تحلیلیة وصفیة، رسالة ماستر، جامعة العربي بن المعالجة الإعلامیة لقضایا الإرھاب في قناة النھارخیر الدین مسعد، عبد الحكیم مسعد،  )2(

 . 35-32، ص 2015/2016مھیدي، أم البواقي، الجزائر، 
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وفي هذه التغط�ة یر�ز الصحفي على جانب معین من الخبر، وقد �حذف �عض  التغط�ة المتحیزة: •

الوقائع أو ی�الغ في �عضها أو �شوه �عض الوقائع، وقد �خلط بین وقائع الخبر ورأ�ه الشخصي، وهدف هذه 

 التغط�ة هو تلو�ن أو تشو�ه الخبر.

 الإذاعة: •

الإذاع�ة �ما هائلا من القصص الإخ�ار�ة یتحتم علیها أن تختار منها ما یتناسب وفق  تتلقى الخدمة     

اعت�ارات عدیدة من وسیلة إعلام�ة إلى أخرى، و�نعكس هذا الاختلاف على المعالجة الإعلام�ة للموضوعات 

لیها في الحصول المختلفة، و�التالي فإن الجمهور �ستقبل الرسالة �صورة تختلف حسب الوسیلة التي �عتمد ع

على المعلومات �شأن موضوع معین، �ما أن الوسیلة هي التي تحدد عمل المحرر�ن والأخ�ار ل�ست نتاجا 

حتم�ا للأحداث �مصادفة �قدر ماهي نت�جة قرارات اتخذت �الفعل داخل المؤسسة، وتتصل هذه الأمور عادة 

من إذاعة إلى أخرى، وتنعكس على الجوانب �ما �عرف �الس�اسة الإعلام�ة للوسیلة، تلك الس�اسة تختلف 

المختلفة للمضمون �ما في ذلك المادة الإعلام�ة من حیث وقت التقد�م وتوقیته ونوع�ة المضمون، بل 

وأسلوب الص�اغة والتقد�م، �ما یتحدد �موجبها مدى توافق القصص الإعلام�ة مع احت�اجات الجمهور 

ن الاعت�ارات التي تحتم الاخت�ار بین العدید من القصص التي المستهدف ورغ�اته واهتماماته وغیر ذلك م

 تتلقاها الإذاعة من مصادر عدیدة.

وتتمثل معاییر اخت�ار الأخ�ار في المعالجة الإعلام�ة في الإذاعة في الحال�ة، القرب، الإشارة، الضخامة،    

   )1(، التوقع، التكامل.الاهتمام الإنساني، الصراع، الشهرة، الغرا�ة، الطرافة، الدقة، الصدق

 التلفز�ون: •

بدى من خلال دراسة الصحافة التلفز�ون�ة وطر�قتها في عرض المواد الخاصة بها أن هناك ارت�اطا بین     

الثلاث أشكال التلفز�ون�ة الخبر والتقر�ر والبرنامج الوثائقي، عندما یتم إعداد تقر�ر تلفز�وني فإن النص �شكل 

معلومة و�قسم إلى جزئین أولهما نص �مثل مقدمة التقر�ر وهي العناصر الأساس�ة أساسا مهما لإ�صال ال

والأكثر أهم�ة في الخبر، والجزء الثاني هو نص التقر�ر ذاته الذي �غطى �الصور. ومن الاضافات المهمة 

في الحدیث عن النص فإنه من الأفضل أن تبدأ نصك في مقدمة التقر�ر مستخدما الفعل "قال، أكد، 

تل...الخ" �اعت�ار أن هذه البدا�ات هي التي تشكل جذ�ا �النس�ة للمشاهد، فنص التقر�ر �حمل تفص�لات ق

                                                           
 .37-36ص  ،سابقمرجع خیر الدین، مسعد، عبد الحكیم مسعد،  )1(
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إضاف�ة لما جاء في المقدمة، �ما �حمل ظهورا لشخص�ة الكاتب واستخداما لمفرداته الخاصة وأسلو�ه 

 الخاص.

 الأسس الواجب مراعاتها في التحر�ر التلفز�وني •

 مع جوهر المادة المصورة و�ن حدث العكس فإن المشاهد لن �ستفید شیئا.الحرص على ارفاق النص  -

استخدام أسلوب �س�ط دراسي واضح متسلسل في �تا�ة القصة، تقدم الوقائع في صورة روا�ة ش�قة  -

من بدایتها حتى نهایتها، وتوض�ح عناصرها من ذروتها إلى أس�ابها ثم نتائجها، ثم استعراض نتائجها 

موجز �جمل قصیرة تجمع في مجملها التأشیر على الأنظار ومسامع المتلقین مع ضرورة المتوقعة �شكل 

 استخدام الع�ارات المناس�ة لهم.

توخي الدقة والصدق والحق�قة والواقع�ة في الكتا�ة وتعر�ف الأخ�ار والوصول إلى الأهداف  -

  )1(الم�اشرة.

 أسس المعالجة الإعلام�ة 3.3.2

النص الإعلامي والصحفي سواءا �ان مقروءا أو مسموعا أو مرئ�ا على العوامل �عتمد  من حیث الشكل: -أ

 التال�ة:

  :كلما �ان الحرف �س�طا سهلت قراءته، لذا �ان من الأفضل استخدام الحروف السهلة وتحاشي ال�ساطة

 الحروف المعقدة والزخرفة التي �ثیرا ما تصرف العین من الإعلان.

 :دا تتعب القارء وتبرد همته، ولكن الحروف الكبیرة جدا تثیر نوعا ما إن الحروف الصغیرة ج الحجم

الضیق، وعل�ه یوجد حجم أمثل لكل جزء من نص الإعلان، وعلى سبیل المثال فإن العنوان �جب أن �كتب 

 �حروف �بیرة �عض الشيء لجذب الانت�اه.

 :النص حتى ولو قرب  إذا �انت الحروف أو الكلمات مضمومة ب�عضها ال�عض صعبت قراءة القوة

العین، أما إذا �انت الحروف عال�ة ومفردة، فإن العین تدرك الحرف منعزلا عن الحرف المجاور له وتص�ح 

قراءة النص عسیرة، فالمسافة بین الحروف والكلمات �جب أن تكون معقولة و�لا لن تعكس النت�جة المطلو�ة، 

�حدد قوة الحرف الواجب استخدامه، فالنصوص إن حجم النص المراد جمعه في فراغ معین، هو الذي 

 القصیرة تجمع �حروف سم�كة.

                                                           
 .236، ص 2012، عمان: دار المسیرة، التحریر الصحفيعبد الرزاق الدلیمي،  )1(
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 :لما �ان الحرف أو الكلمة مائلة صعب قراءتها ضمن الصواب، إذ تستخدم الحروف سو�ة  الاتجاه�

ومجموعة في خط أفقي إلا إذا �ان المعلن یر�د لفت نظر القارئ إلى �لمة معینة في النص أو العنوان، ففي 

الة �ستط�ع الخروج عن القاعدة، أما إذا �ان النص طو�لا فالأفضل أن تكون الحروف والكلمات هذه الح

 سو�ة.

 :ش�ه الإعلان �البناء، إذ أن �ل منها �جب أن �شید حسب أسلوب واحد فالخلط بین أنواع  التناسق�

 )1(الأحرف في نص واحد �جب أن یتم �شيء من الحرص لأن هنالك أنواع من الخطوط.

اللغة العر��ة مكنت الصحفیین من ص�اغة �ل الأجناس الصحف�ة والسعي في من حیث المضمون:  -ب

نفي ذلك قواعد اللغة العر��ة لكتا�ة الموضوع �طر�قة تصل إلى قلوب الناس، وتكون جمیلة ومتناسقة ومن 

تة، لغة التقر�ر بین ذلك الأسس من ناح�ة المضمون نذ�ر منها ما یلي: لغة الخبر من ناح�ة الأسئلة الس

والتي تعتمد على الهرم المعتدل، في حین لغة الافتتاح�ة التي تعتمد �شكل �بیر على قوة الإقناع، أما عن 

لغة التعلیق فتعتمد على ما وراء الأحداث، أما عن لغة المقال فتعتمد على تعم�م المعارف وت�سیر فهمها، 

ة، لغة الحدیث الصحفي تعتمد على دراسة طرق التفكیر لغة التحقیق تعتمد على الأسالیب الخمسة الأساس�

 )2(الإنساني.

 . ضوا�ط المعالجة الإعلام�ة4.3.2
  :كثیرا ما تكون النصوص المقت�سة لعلماء أو مختصین في مجالات معینة، �حیث لا �فهم الوضوح

 ول دواء جدید أوهذه اللغة أحد سواهم، فقد �كون التصر�ح أو النص حول فوائد جدیدة للنتروجین، أو ح

سلاح جدید ور�ما تضمنت الأحادیث المقت�سة ع�ارات غیر متداولة تحتاج إلى ت�س�ط لتكون في متناول فهم 

 القراء العادیین.

  :ل�س من المقبول أن تتناول وسائل الإعلام خط�ة لمسؤول ما حتى ولو �ان في أعلى تجنب العام�ة

في أحوال نادرة ولأس�اب مبررة، لأن هذا قد ینطوي على تحیز المستو�ات، �ما هي إذا �انت �العام�ة إلا 

 ضد هذا المسؤول، فر�ما أص�ح النشر �العام�ة من أداة للسخر�ة ول�س وسیلة لتحقیق الاقت�اس الدقیق.

 :إن نشر �لام الناس �ما هو قد ینطوي أح�انا على إساءة غیر م�اشرة إلیهم،  تصح�ح النص

 )3(غیر مطابق لقواعد النحو، وهنا ل�س أمام المحرر سوى أحد الحلین: و�خاصة حیث �كون هذا الكلام

                                                           
 .171-170، ص 2010، عمان: دار عالم الثقافة، مھارات الكتابة الصحفیةإیاد الصقر، یوسف أبو عبیدة،  )1(
 .61، ص مرجع سابقخیر الدین مسعد، عبد الحكیم مسعد،  )2(
 .159، ص 2002، عمان: دار الكندي، القضایا-الأشكال-المھارات-السمات-بة الصحفیةفن الكتانبیل حداد،  )3(
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إما أن یلجأ إلى الاقت�اس غیر الم�اشر وهنا من المقبول أن تصحح اللغة ووضع أقوال المتحدث في جمل 

سل�مة، أو التخلص من الحرج إن وجد فلا نلجأ إلى علامات التنص�ص أي تقد�م النص �أنه لغة الجر�دة لا 

 صاح�ه. لغة

  :ین�غي أن تقتصر على الأداء اللغوي فحسب، و�جب أن لا تطال المعنى.إعادة الص�اغة 

  :كأن یتضمن النص الكتابي وصفا خادشا للح�اء.الأخلاق العامة 

  :وهذا الجانب حساس ولاس�ما في البیئات الشرف�ة، حیث لا أحد على استعداد لأن الأد�ان والعقائد

س �عقیدته، ومن الممكن أن ینتقد الكاتب معتنق العقیدة ولكن نقده �مكن أن �قبل �جامل في مسألة لها مسا

 في حالة الفصل بین المنقود وعقیدته.

  :وهو ما تعلق �أمن الدولة وأسرارها الرسم�ة، ومن الضروري أن تمیز بین ما هو س�اسي أمن الدولة

نختلف ونصول ونجول ولكن القانون وما هو وطني، فالأمن جنب وطني حساس، في الس�اسة نستط�ع أن 

 )1(غال�ا ما یتشدد ولاس�ما في أقطار العالم الثالث حول الجانب الوطني.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 .160ص  ،سابقمرجع نبیل حداد،  )1(
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 خلاصة الفصل

لقد حاولنا من خلال هذا الفصل أن نعالج ماه�ة الإعلام التلفز�وني، بدا�ة �مفهوم الإعلام التلفز�وني،    

 في الجزائر و�عدها تناولنا خصائصه ووظائفه.ونشأته في العالم الغر�ي والعر�ي، ثم 

ثم تطرقنا إلى ماه�ة البرامج التلفز�ون�ة، بدا�ة �مفهومها ثم أنواع وخطوات إعداد البرامج التلفز�ون�ة، ثم    

 التشكیل الفني لها.

وفي الأخیر تناولنا المعالجة الإعلام�ة، بدا�ة �المفهوم ثم الأنواع، الأسس والضوا�ط.    
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 هیدتم

أص�حت البرامج الساخرة مصدر اهتمام العدید من القنوات التلفز�ون�ة، التي تسعى لاستقطاب أكبر عدد     

ممكن من الجماهیر، لهذا أص�حت السخر�ة لا تهدف إلى إضحاك الجماهیر والتنف�س عنهم وفقط بل و 

 تعمل على إرسال رسائل مشفرة تحمل في ط�اتها دلالات ومعاني خف�ة.
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 . ماه�ة البرامج التلفز�ون�ة الساخرة1.3

 .مفهوم الإعلام الساخر1.1.3

 مفهوم السخر�ة:  •

نوع من التأل�ف الأدبي أو الخطاب الثقافي الذي �قوم على أساس الانتقاد للرذائل أو  تعرف �أنها     

لوضع الراهن في الأخلاق والس�اسة والسلوك الحماقات والنقائض الإنسان�ة الفرد�ة منها والجماع�ة، ومهاجمة ا

والتفكیر، وهي أحد أشكال المقاومة، وقد شمل السخر�ة على استخدام التهكم والاستهزاء لأغراض نقد�ة 

وتصح�ح�ة ورقاب�ة وتحذیر�ة وهي غال�ا توجه نحو الأفراد والمؤسسات والشخص�ات العامة ونحو السلوك 

  )1(ر الفكاهة ومن أشكالها أهم�ة.التقلیدي، والسخر�ة مظهر من مظاه

هي إثارة الضحك بواسطة عرض مضحك یتصل بواقع اقتصادي أو اجتماعي أو أ�ضا السخر�ة:     

س�اسي، ومساهمة وسائل الإعلام في تمثیل المجتمع وتولید السخر�ة والحصول على الاهتمام، وتطو�ر 

ة في شكل متفائل یتسم �الفكاهة أو متشائم یتسم المجتمع، وتقدم السخر�خیر المشار�ة المجتمع�ة من أجل 

�الرزانة، أو سخر�ة سطح�ة یدر�ها المشاهد دون حاجة إلى إعمال الفكر، وهناك نوع �حتاج إلى ذ�اء وفطنة 

 )2(المشاهد ل�صل إلى هدف الرسالة التي تتناول الموضوع مثار السخر�ة.

 الإعلام الساخر: •

لإعلام�ة المقدمة �طر�قة ساخرة، والتي تسعى إلى مقاومة الأخطاء �عرف �أنه: "مختلف المضامین ا    

   )3(الموجودة في المجتمع، وتساهم في تصح�ح الاعوجاجات �طر�قة غیر م�اشرة، و�صورة تعبیر�ة مختلفة.

أن الإعلام الساخر مطلوب ولكنه �جب أن �مارس في إطار معین ولا وتقول الد�تور جهان �سرى:     

ى على الأخلاق�ات السائدة داخل المجتمع، مثل رسوم الكار�كاتور، فالكار�كاتور لا یؤذي أحدا، �جب أن یتعد

 بل إنه یلقي الضوء على ما �حدث في المجتمع و�جعل الناس ترى الحقائق �أسلوب ساخر ومضحك.

                                                           
 .51، ص2003، الكویت: دار عالم المعرفة، الفكاھة والضحك رؤیة جدیدةعبد الحمید شاكر،  )1(
، 04، مجلد15، المجلة العربیة للإعلام وثقافة الطفل، عاك الواقع الاجتماعيالبرامج الساخرة بالتلفزیون وعلاقتا بإدروفاء فرغل، سید فرح،  )2(

 .43، ص 2021
 متاح على الرابط  2022-04-20، تم الزیارة یوم 2013مایو  31، صحیفة الاتحاد، الإعلام الساخر بین المسؤولیة والإساءةمحمد خلفان الصوافي،  )3(
.www.alitihad.ae/wejhatarticle 
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تقالید  أن الإعلام الساخر نمط مهم من الإعلام �شرط أن تكون له�ما یرى الد�تور محرز حسین:      

 )1(ومعاییر مهن�ة.

 . مفهوم البرامج التلفز�ون�ة الساخرة2.1.3

تحظى البرامج الساخرة �مكانة مهمة على خلاف الأنواع الأخرى من البرامج، لما لها من تأثیر �بیر على    

اقع الجماهیر، و�رجع ذلك لما تطرحه هاته البرامج من قضا�ا ومواض�ع �أسلوب تهكمي وتساهم  ونقدها الو 

 المعاش، ونقد الس�اسیین والشخص�ات �أسلوب هزلي.

تعرف البرامج الساخرة �أنها تلك البرامج التي تتناول أنماطا ومواقف وأحداث وأوضاع راهنة �أسلوب ساخر    

واقعي ونقدي �حمل الطا�ع الكومیدي وتحلیل الأوضاع الس�اس�ة والاقتصاد�ة والاجتماع�ة، وما یدور من 

 )2(في المجتمع لتصل إلى أكبر عدد من المشاهدین �مختلف أعمارهم.أحداث جار�ة 

 :و�مكن القول أ�ضا: أن البرامج التلفز�ون�ة الساخرة   

إحدى وسائل الإعلام الآن�ة التي �مكن أن تعبر عن مستوى من الوعي الشعبي، وتمارس توع�ة الجمهور     

الرسم�ة والغیر رسم�ة، التي هي مهمة مؤسسات المجتمع مهمة الرقا�ة المؤسسات وتتناول اجتماع�ا وشعب�ا، 

المدني، وتحفز المشاهدین للمشار�ة وتساعدهم في رسم صورة ذهن�ة وتشكیل اتجاهاتهم حول شخص�ات أو 

  )3(قضا�ا معینة.

 نشأة البرامج التلفز�ون�ة الساخرة 3.1.3
من رؤ�تها لدور رسامي الكار�كاتوري في �انت بدا�ة هذا اللون الساخر في الصحافة الغر��ة انطلاقا     

 الصحافة، إلا أنه لم �كتفي �الصحافة بل تطرق إلى وسائل الإعلام الأخرى خاصة التلفز�ون.

فظهرت موجة البرامج الساخرة في العالم الغر�ي في الستینات، في �عض الدول أبرزها الولا�ات المتحدة     

 من 1961" بدءا من Tonight showا برنامج "تونایت شو الأمر�ك�ة، من خلال برامج عدة ومن بینه

و�قدمه  1967" لـــ"سموذرز بروذز" الذي بدأ عام Joonny kersseالمذ�ع "جوني �ارلسن"، والبرنامج "طرف 

                                                           
، 20/04/2022، تمت الزیارة 2013نوفمبر  23، جریدة المصراوي، لیوم الإعلام الساخر مطلوب، ولماذا نحاسب باسم یوسفالشیمي،  ھدى )1(

  www.masrawy.comمتاح على الرابط 
، المجلة العلمیة لكلیة التربیة ة البرامج الساخرة لأحداث الجاریة في مصرمعالجعبد العزیز محمد بركات، ھناء السید محمد، ولاء فایز السریتي،  )2(

 .178، ص 2015، القاھرة: 2، الج4النوعیة، ع
، كلیة الإعلام العلاقة بین التعرض للبرامج التلفزیونیة الساخرة واتجاھات الرأي العام المصري نحو مؤسسات الدولةمحمود عبد الله مكاوي،  )3(

 . 339لاتصال، جامعة بني سویف، ص وتكنولوجیا ا

http://www.masrawy.com/
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الأمر�ك�ة، إضافة إلى العدید من البرامج �نشرة  CBC  " على قناة Tom and Drek  smithersالأخو�ن "

لتي یؤدیها جون ستیوارت �ارتداء المقدم بذلة رسم�ة، �ما أن لها مراس�مها في الأماكن الأخ�ار الساخرة ا

المهمة، لكن أخ�ارها �ومید�ة تمتلئ �النقد الحاد اللاذع و�براز التناقض وأخطاء الس�اسیین ومقدمي النشرات 

 )1(الإخ�ار�ة.

عد ما �سمى �الر��ع العر�ي، �حیث ازداد إنتاج �انت البدا�ة الفعل�ة للبرامج الساخرة في العالم العر�ي �     

هذا النوع من الإعلامي، ولعل دولا  مثل تونس ومصر هي أكثر الدول التي ازدهرت ف�ه هذه البرامج، قد 

�كون السبب في ذلك هو ارتفاع سقف الحر�ة في هذه الدول التي مرت �التغییر، وأبرزها مصر من خلال 

علامي "�اسم یوسف" وأ�ضا "برنامج نشرة الخامسة والعشر�ن" للإعلامي "أكرم برنامج �عنوان "البرنامج" للإ

 حسني"، وهو ع�ارة عن نسخة �ومید�ة ساخرة من نشرات یوم�ة. 

وعرفت الجزائر هذا النوع من البرامج، إذ طهرت تنقد الوضع الس�اسي وتنقل سخط الشارع الجزائري     

الخ، مع فتح الفضاء السمعي ال�صري وتعدد القنوات التلفز�ون�ة لأوضاع س�اس�ة واجتماع�ة واقتصاد�ة...

الخاصة، حیث عرفت عدة برامج ساخرة تتناول الشأن الس�اسي وتتعرض �النقد اللاذع لسلو��ات الس�اسیین 

 )2(وقراراتهم، والتي من بینها نذ�ر: ناس السطح، و�رنامج طالع ها�ط.

 رة. خصائص البرامج التلفز�ون�ة الساخ4.1.3

 وهي أي منتج سواء �ان أدب�ا أو فن�ا �حتوي على الخصائص التال�ة:    

  :فالسخر�ة في جوهرها تعد من الأشكال النقد�ة لأحد الأفعال الإنسان�ة، التي تتسم �القصور أو النقد

النقص، ومحاولة تسل�ط الضوء علیها و�برازها لشر�حة واسعة من الأفراد �غرض دفعهم إلى استهجانها، 

 من ثم التشج�ع على تبني سلو��ات مغایرة لها.و 

 :تستخدم السخر�ة التهكم وذلك لكي تبرز المشكلة في السلوك محل الانتقاد، والتهكم هو أسلوب  التهكم

تعبیري وانتقادي لمختلف الظواهر والمظاهر من أحداث یوم�ة ومواقف س�اس�ة وقضا�ا واقع�ة �طر�قة 

 )3(والتأثیر ف�ه.عة الرأي العام تهكم�ة، من أجل المساهمة في صنا

                                                           
: دراسة تحلیلیة لبرنامج طالع ھابط على قناة النھار الجزائریة، مذكرة ماستر: جامعة محمد الوظیفة ما وراء اللغویة للبرامج الساخرةعمار النویجي،  )1(

 .28، ص 2018/2019خیضر، بسكرة، 
 .28، ص المرجع نفسھعمار النویجي،  )2(
 .125، ص 2008، رسالة ماجیستر: جامعة دمشق، سوریا، ن الكاریكاتیر العربي ودوره في الدفاع عن حقوق الإنسانفمنذر ریم،  )3(



 الفصل الثالث                                                                  البرامج التلفزیونیة الساخرة
 

67 
 

  :فهي ل�ست موقفا واضحا أو حكما قطع�ا من قض�ة معینة، بل هي حكم ضمني غال�ا ما الضمن�ة

من س�اقه، وفي الغالب الأعم من الحالات فإن السخر�ة تحمل رسالة اقتصاعه �كون م�الغا ف�ه أو یتم 

 )1(ضمن�ة.

 ة. أهم�ة البرامج التلفز�ون�ة الساخر 5.1.3

تكمن أهم�ة السخر�ة في �ونها تساهم وتعتدي وتفضح وترمي هنا، و�ذلك یر�ز هذا النوع من الخطاب      

النوع على الوظ�فة الانفعال�ة أو التأثیر�ة، التي یتوصل إلى بلوغها �آل�ات لسان�ة (لغو�ة �الدرجة الأولى) فهذا 

الاجتماع�ة، و�مكن الدخول في مخاطر مقبولة �سهل تجاوز المحاذیر الس�اس�ة و من الخطاب �أسلوب للنقد 

إلى لم نقل مأمونةـ و�كل ذلك تتحول السخر�ة إلى ممارسة ثقافة هدفها التأثیر، شأنها في ذلك شأن �ل فعل 

تغییر الواقع والتأثیر في المخاطب، فالغرض الكلامي هنا تعبیر غایته تصح�ح الخطأ وتصو�ب یروي كلامي 

و�حداث أثر معین  أو رد فعل لدى المخاطب، ولاشك أن اللجوء إلى السخر�ة  الاعوجاج وفضح الادعاء،

لتقر�ر هذه الأغراض التكل�م�ة �ضمن للخاطب تأثیر أكبر، هذا الأخیر �ستمد وجاهته من خلال الخوض في 

ر المتداولة الأعماق �غ�ة التقاء المفارقة التي تدفعنا إلى الابتسام والتأمل معا، فالخطاب الساخر �ستلهم الصو 

بین الناس، فیرسمها الكاتب الساخر بر�شة فنان مبدع، وتتحقق المتعة في هذا النوع من الخطاب لأس�اب 

 أهمها:  

 أنه ینتقي من قضا�ا اجتماع�ة لا �مكن �ل الناس القدرة والجرأة على الخوض فیها.  -

 رأ عنهم.أنه �ختار من المشاهیر والس�اسة التي اعتاد المتلقي أن �سمع أو �ق  -

وعلى هذا الأساس �ستمد الخاطب موضوعاته من المواقف التي تثیر الانت�اه، ولاشك أن انتقائ�ة      

المواض�ع هي انتقائ�ة واع�ة على فقه الواقع، وتمثل القضا�ا المجتمعة الأكثر جاذب�ة، وامتلاك الكاتب 

 )2(الخاطب الساخر خاط�ا ناجحا ومؤثرا. لناص�ة اللغة للتعبیر عن هذه القضا�ا، التي تجعل

 

 

 

                                                           
مجلة ،  http://www.AJPS.com، مقال متاح على الرابط البرامج الساخرة جدل غیر محسوم حول تأثیراتھا على السیاسةھالة الحفناوي،  )1(

 .51، ص 2016، أبوظبي، 21اتجاھات الأحداث، ع 
 .229-228، جامعة الجلفة، الجزائر، ص11، مجلة أفاق للعلوم، عالخطاب الإعلامي الساخرأعمر یوسفي، أمال عامر،  )2(

http://www.ajps.com/
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 . آل�ات البرامج التلفز�ون�ة الساخرة2.3

تعتبر البرامج الساخرة أداة فن�ة مؤثرة قادرة على توض�ح و�براز القصور في أفعال إنسان�ة محددة، أو        

لانتشار وتصل إلى اتجاه �عض القضا�ا الاجتماع�ة من خلال السخر�ة والاستهزاء مما �جعلها واسعة ا

 جماهیر عر�ضة، إلا أنها تعتمد على مجموعة من الآل�ات لكي تصل للجماهیر �الطر�قة التي هي علیها.

 . أنواع البرامج التلفز�ون�ة الساخرة 1.2.3

 ومن أهم أنواع البرامج التلفز�ون�ة الساخرة ما یلي:   

دم الرسوم ذات تتا�ع حر�ي لإ�صال رسالة هي نوع من البرامج التي تستخالرسوم المتحر�ة الساخرة:  -

 )1(معینة، �أسلوب درامي مضحك، وتعتمد على الم�الغة السخر�ة والفكاهة معا.

خمس او  هو مجموعة حلقات تمثیل�ة متتا�عة و�ستغرق عرضها متكاملة المسلسل التلفز�وني الساخر: -

دام السخر�ة ونقد خلال ما یبث في س�ع أو ثمان�ة أو ثلاثة عشر أو ستة عشر أو أقل أو أكثر، �استخ

حلقات، مما یؤدي إلى ضحك المشاهدین، حیث تنتهي �ل حلقة �قمة أو أزمة مثیرة للتعلیق وتشو�ق 

المشاهد �ي �حرص على متا�عة الحلقة التال�ة لها، ل�ظل معلقا بذهنه ووجدانه مع أحداث تلك الحلقة 

 لحلقة التال�ة.التي شاهدها �ي تقوده لیتعرف على ما س�حدث في ا

وهي �ومید�ا ساخرة تتصور مفارقة صارخة بین سلوك وق�م، الست.كوم (الكومید�ا التلفز�ون�ة الساخرة):  -

وتتناول أحد آثار القضا�ا في مختلف المجالات، تتسلح بنقد وتهكم واستهزاء للتعبیر عن مضمونها مما 

�ضا هي شكا فني �قوم على انتقاد الواقع یؤدي إلى تقد�م مادة فكاه�ة لإضحاك المشاهد، والست �وم أ

�كل مستو�اته الس�اس�ة والاجتماع�ة والثقاف�ة وتعر�ته فكاه�ا و�ار�كاتور�ا و�شف نواقضه وتشخ�ص 

 عیو�ه المضمرة �استعمال السخر�ة والهزل لرصد الواقع القائم، واستشراف لحظات المستقبل الممكنة.

سم الساخر الذي �حتوي على خطوط �س�طة للتعبیر عن واقع معین و�قصد �ه الر  الكار�كاتیر التلفز�وني: -

أو قض�ة ما �طر�قة ساخرة وناقدة مع شيء من الم�الغة والاستهزاء �استخدام التلفز�ون �وسیلة لبث هذا 

 )2(النوع الكار�كاتوري.

الانتشار، فهي هي ضرب من فنون الأعمال التمثیل�ة الدراس�ة واسعة  السكاتش (التمث�لات التلفز�ون�ة): -

عمل فني متكامل القصة والحدث، لها بدا�ة ووسط ونها�ة، تعرض في جزء أو جزأین �حیث تكون �حلقة 
                                                           

 .86، ص مرجع سابق سھام قواسمي، )1(
 .92-90، ص مرجع نفسھ سھام قواسمي،)2(
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واحدة وتدور قصتها حول فكرة واضحة وتعد التمثیل�ة التلفز�ون�ة أفرس ما انتهى إل�ه فروع الأعمال 

   )1(الممثلة.

 . وظائف البرامج التلفز�ون�ة الساخرة2.2.3

 أهم وظائف البرامج الساخرة ما یلي:  من    

 وهي �الآتي:الوظ�فة الاجتماع�ة:  •

التخف�ف من وطأة المحرمات الاجتماع�ة أو تهو�ن أو إزالة الغطاء عنها: حیث تقدم الفكاهة لنا صمام  -1

للتعبیر عن الأفكار المحرمة خاصة تلك المرت�طة �الجنس والعدوان الذي �عتبر القمع والاضطهاد الكامل 

 لها، هي م�ادین أو ساحة للتنف�س المنض�ط أو المتحكم ف�ه عن اندفاعاتنا ومیولاتنا الطب�ع�ة.

ترس�خ عضو�ة الجماعة: تعد الفكاهة عنصرا أساس�ا مهما في التماسك الاجتماعي وتشكل لغة خاصة  -2

ن وجود ق�م للجماعة الداخل�ة، فعندما �ضحك الجمهور علن�ة لأداء ممثل مسرح�ة �ومید�ة فإنهم یؤ�دو 

مشتر�ة تر�طهم ووجود اتجاهات تجمع بینهم عن طر�ق التفكیر المشترك �المشكل وتوقعات المصدر 

 الأساسي الذي تحدثه الفكاهة والتي تكون طر�قة لإعادة الجماعة إلى الانطواء تحت لواء الجماعة.

ش�اء لس�طرتنا الدفاع ضد القلق والخوف: الضحك على الأش�اء التي تخ�فنا لكي نخضع هذه الأ -3

ونجعلها أقل تهدیدا �النكت أو البرامج التلفز�ون�ة التي تدور حول الكوارث والحوادث المروعة طر�ق لإزالة 

 الخوف والتشج�ع على إثارة الاهتمام.

تتجلى الوظ�فة الاتصال�ة للسخر�ة في تلك الس�اقات الخاصة للتفاعل الاجتماعي بین الوظ�فة الاتصال�ة:  •

لجماعات التي تظهر فیها المثیرات المضحكة وتحدث تأثیراتها السارة المتمثلة في الضحك حیث الأشخاص وا

�قوي التعاون الاجتماعي و��سر التفاعل بین الأفراد والجماعات، وهو جزء من الموقف الاتصالي الذي �كون 

الإرسال الواعي  ف�ه مرسل ورسالة ومستقبل ورجع الصدى، حیث ینظر للموقف الاتصالي �اعت�اره وجود

 )2(والاستق�ال الواعي.

الضحك في الح�اة الس�اس�ة ضرورة، فعن طر�ق السخر�ة والنكتة والفكاهة تنتقد الوظ�فة الس�اس�ة للسخر�ة: 

�عض المؤسسات الس�اس�ة و�عض الشخص�ات والسلو��ات بهدف خفض التوتر أو تصح�ح الأخطاء، 

  ون محصلة لممارسات خاطئة، مما ینذر �أخطاء ین�غي التحذیرومهاجمة الوضع الراهن في الس�اسة الذي �ك

                                                           
 .96، ص سابقمرجع سھام قواسمي،  )1(
 .171-162ص، مرجع سابقمصطفى ضیاء،  )2(
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منها، و�كون الأدب الساخر أحد أشكال المقاومة، والسخر�ة تعبر عن مشاعر الناس فضلا عن ذلك تعبر 

عن القدر الذي تعلى �ه صدور الناس ح�ال مواقف س�اس�ة معینة، وتكمن أهم�ة السخر�ة الس�اس�ة في �ون 

دونها ضغط س�اس�ا لأنها رد فعل الشارع في نظرهم، وهو ضغط س�اسي على ذلك فالسخر�ة أن الس�اسیین �ع

 )1(الس�اس�ة ل�س هدفها الإضحاك فقط ولكنها جزء من الموقف الس�اسي والرؤ�ة الس�اس�ة للناس.

 . معاییر البرامج التلفز�ون�ة الساخرة3.2.3

 یلي:تتمثل معاییر البرامج التلفز�ون�ة الساخرة ف�ما    

احترام الد�انة والمعتقد والفكر، �غض النظر في أي زاو�ة من "النق�ض" تقف هذه الأش�اء من فكر  -1

 ومعتقد والرأي إعلامي الساخر.

أن �كون الموضوع الساخر له ق�مة وهدف، أما السخر�ة لأجل السخر�ة فقط لإضحاك دون وجود رسالة  -2

�ش�ه "مضغ الهواء"... لا طعم  ولا لون ولا فائدة منه، وعنوان ومرسل إل�ه �ص�ح "تأتأة إعلام�ة" وشیئا 

وأح�انا ض�اع الرسالة أو استهلاك الأفكار الساخرة تجبر �عض الإعلامیین على اللجوء والاتكاء على 

الأسهل، وهو محاولة تقو�م الآخر أو النیل �الاستهزاء، حیث �ص�ح �ل ما �طرح مجرد تصر�ح و"نشر �لام 

 ساذج" ل�س إلا.

الإعلام الساخر أن یتسم �الموضوع�ة �عیدا عن التجر�ح و�هانة الآخر وتحاشي المصالح  على -3

 الشخص�ة أو المكاسب من السلطة أو استمالة أحد من القوى المتصارعة على حساب المصلحة الوطن�ة.

عة الإعلام احترام المتلقي... ولا یتم احترام المتلقي إلا من خلال احترام وع�ه وذ�ائه ومشاعره....فصنا -4

الساخر تش�ه الصناعة النوو�ة، إما أن تنیر مدینة وتفجر طاقتها... و�ما أن تدمرها وتشوه طر�قة الابتسام 

 فیها.

�كون الكاتب الساخر خف�ف الظل، حاضر النكتة، لماحا، مثقفا، ذ��ا لا �فتعل الطرافة و�عتدي علینا  -5

 �سماحته المعترف بها دول�ا.

 واء �الرسم الكار�كاتوري أو الرسم �الكلمات.السخر�ة ل�ست شت�مة، س -6

 )2(.احترام خصوص�ة البلد ومعتقداته وق�مته -7

 

                                                           
 .258، ص مرجع سابقأمال عامر،  أعمر یوسفي، )1(
، دراسة تحلیلیة لعینة من برنامج جرنال القوسطو، مذكرة الإعلام الساخر وأخلاقیات المھنة الإعلامیة في الجزائرأسامة شقعار، إیمان سكور،  )2(

 .37، ص2015/2016ماستر: جامعة الجزائر، 
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 . أسالیب ومجالات البرامج التلفز�ون�ة الساخرة4.2.3
 :وللسخر�ة أسالیب وصور متعددة من أهمها: أسالیب البرامج التلفز�ون�ة الساخرة 

المشي والأداء الحر�ي للجسم، وأنواع السلوك من خلال المحاكاة في الكلام و السخر�ة �المحاكاة:  -1

تقلید  The colbert report و  The daily show المختلفة، وتعتبر برامج تلفز�ون�ة أمر�ك�ة شهیرة مثل:

لنشرات الأخ�ار والبرامج الحوار�ة للسخر�ة من الأحداث والاتجاهات الس�اس�ة والاجتماع�ة في  ضاحك

 الولا�ات المتحدة الأمر�ك�ة.

وهي من أقدم طرق السخر�ة وأكثرها انتشارا عن طر�ق رفع الصوت وخفضه وتلو�نه السخر�ة �الصوت:  -2

 و�عطائه نبرات خاصة معروفة �فهمها المتلقي و�عرف غرضها وصفاتها.

وفیها یتم استخدام الصفات ونسبها إلى أشخاص ل�س فیهم هذه الصفات،  استعمال الصفات المعكوسة: -3

 �خ أو الإمام على الفاسد، أو الأمین على اللص.مثل إطلاق لفظ الش

من أشهر أنواع السخر�ة و�عتمد على التعبیر الغیر الم�اشر واللعب �المعاني، دون أن �كون  التعر�ض: -4

هناك تلازم بینهما، ومد الكلام الذي لا �قصد �ه المتكلم معناه، و�نما �قصد معنى آخر، �حیث یتم الإشارة 

 ة �إشارات خف�ة.إلى المقصود �السخر�

وذلك من خلال استخدام الحكم والأمثال وتناول الأشخاص أو  السخر�ة عن طر�ق التعبیرات اللاذعة: -5

 مهنة من المهن �النقد اللاذع المختصر.

 )1(�حاول الساخر أن �كسب الألفاظ معاني غیر معانیها الواضحة.التلاعب اللفظي:  -6

أو وضع عر قو�ة أو خلق انط�اع قوي ح�ال الشيء، أسلوب �لاغي �قصد �ه إثارة مشا الم�الغة: -7

 الشخص في صورة �ار�كاتور�ة مضحكة.

�معنى معالجة الشيء الحقیر على أنه عظ�م، أو العكس وهي طر�قة من طرق  الذم �ما �ش�ه المدح: -8

 الاستهزاء.

یدفع �ستخدم هذا التساؤل بهدف إقناعي دون توقع رد على هذا التساؤل، مما  التساؤل الساخر: -9

 المستمع أو القارئ لیتأمل في الإجا�ة الضمن�ة.

مقارنة شیئین أو مفهومین مثل مقارنة  �ستخدم في الشرح والتفسیر عن طر�ق المضاهاة والمقارنة: -10

 )2(جهاز الكمبیوتر �الجهاز العصبي للكائنات الح�ة.
                                                           

، اتجاھات الجمھور والنخبة الأكادیمیة نحو البرامج التلفزیونیة الساخر وعلاقتھا بالمعاییر الأخلاقیة والمھنیة للإعلامعایدة محمد عوض البكر،  )1(
 .158المجلة العلمیة لبحوث الإذاعة والتلفزیون، كلیة التربیة النوعیة، جامعة المنصورة، ص 

 .159، ص نفسھ مرجععایدة محمد عوض البكر،  )2(
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  :تتمثل ف�ما یلي:مجالات البرامج التلفز�ون�ة الساخرة 

مر �ستر مجمع الحدیث ف�ه،  �حیث لا �سمح أن �كون متداول �ه رسم�ا وعلن�ا، وهو �ل أ المستور: -

و�ذا تعرض إل�ه أحد الناس في مواقف رسم�ة استخدم الا�حاء  بل �كون تداوله ضمن لقاءات خاصة،

والتعبیر غیر الم�اشر لإ�صاله للآخر�ن، و�ذا �ان الحدیث عن الممنوع مرغو�ا �ما �قال في �عض المواقف 

رط أن ینظر إل�ه من الناح�ة الثقاف�ة، وقد یلجأ مقدمي البرامج الساخرة إلى التعامل مع المستور في �عض �ش

 القضا�ا خصوصا المتعلقة �المرأة على نحو ل�س ف�ه خرقا للأخلاق ولا أذ�ة ف�ه للمشاعر ولا خدش للأخلاق.

تة س�اس�ة، وهي ضرب من تصنع المشكلات الس�اس�ة ما �مكن أن �سمى نكالمشكلات الس�اس�ة:  -

ال�لاغة والنكتة الس�اس�ة لا تعبر عن القدر الذي تغلي ف�ه صدور الناس ح�ال الأحداث والقضا�ا الس�اس�ة، 

أما المسرح�ات الس�اس�ة التي تستخدم مظاهر الإعلام التلفز�وني الساخر من الضحك والنقد والفكاهة، نقد 

ناة الناس والأمم نت�جة قرارات صناع القرار في السلطة و�ثارة وسائل لا غا�ة من أجل �شف النقاب عن معا

 القضا�ا المهمة ومناقشتها أما الرأي العام.

حیث تتناول البرامج الساخرة مواض�ع راهنة في مختلف المجالات، وهي في نفس الوقت  مجال متنوع: -

الراهنة وما تخف�ه من خفا�ا و�دخل  مهمة في الرأي العام الس�اس�ة، الاجتماع�ة، منها الاقتصاد�ة، الثقاف�ة

 ضمنها قضا�ا المرأة.

تعد المشكلات الاجتماع�ة من أهم ما تناولته البرامج الساخرة، ومن خلال المشكلات الاجتماع�ة:  -

طرائف ونكت معبرة و�تمثیل�ات هادفة، ومن بین المشكلات الاجتماع�ة التي تنقلها البرامج الساخرة ال�طالة، 

ر�ة، المشاكل الأخلاق�ة �الصدق، البیروقراط�ة، الغش، والفساد �أنواعه، وعدم وضع الرجل العلاقات الأس

المناسب في المكان المناسب �الإضافة إلى التر�یز على الجوانب السلب�ة في المجتمع في محاولة ملامسة 

المستوى الإنساني هموم ومشكلات الناس ال�سطاء والمهمشین، وتناول الأزمات وتداع�اتها وانعكاسها على 

  )1(والاجتماعي الح�اتي.

 . أهداف البرامج التلفز�ون�ة الساخرة5.2.3
مناقشة الأخطاء التي تقع في المجتمع، وجعل جم�ع أفراده سواس�ة عند المحاس�ة ومحاولة القضاء على  •

 فكرة الهی�ة التي أحاطت �الحاكم والمسؤولین في الدولة، ل�ص�حوا مجرد مواطنین عادیین.

 انتقاد الأوضاع والقضا�ا الس�اس�ة الحال�ة. •

 ز�ادة المشار�ة الس�اس�ة. •

                                                           
 .116-114، ص نفسھ مرجعسھام قواسمي،  )1(
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وضع مرآة أمام مرشحي الانتخا�ات لتظهر حق�قتهم �ما هي، من خلال �شف �ذبهم وز�فهم، لیتمكن  •

 الش�اب التمییز بین المرشح الذي �خدعهم �الشعارات الرنانة.

 والاجتماع�ة. إصلاح المجتمع من خلال توعیته �المشاكل الس�اس�ة •

 مناقشة الواقع الس�اسي وتقد�مه في قالب مختلف ومضحك و�عید عن جد�ة البرامج الحوار�ة. •

 تحدي الحواجز التي خلقت من طرف السلطة والبرامج التقلید�ة. •

 مراق�ة فساد الحكومة. •

 تثق�ف الجمهور عبر النقد ومخالفة الرأي. •

س�اسي، فإنه لا شيء یزعزع الثقة �النفس و�ضعف الروح استخدام الدعا�ة والحرب النفس�ة ضد الفساد ال •

 )1(المعنو�ة �ما تفعل السخر�ة.

 . علاقة المعالجة الإعلام�ة الساخرة �قضا�ا المجتمع الجزائري 3.3

 . تعر�ف المجتمع الجزائري 1.3.3
لأفراد الذین �عرف المجتمع �أنه ذلك الإطار العام الذي �حدد العلاقات التي تنشأ بین اتعر�ف المجتمع: 

 )2(�ع�شون داخل نطاقه في هیئة وحدات أو جماعات.

هو مجتمع عر�ق وأصیل لد�ه مقومات �قوم علیها، وتار�خ مليء �الإنجازات، �ما لد�ه المجتمع الجزائري: 

خصائص تمیزه عن المجتمعات، وهي خصائص تعبر عن أصالة هذا الشعب وتواصله مع الشعوب 

 )3(الأخرى.

 لبرامج التلفز�ون�ة الساخرة في المجتمع الجزائري . واقع ا2.3.3
إن أغلب البرامج الساخرة المنتجة من طرف القنوات الخاصة التي وجدتها مادة لتدع�م برامجها، والتي    

تحظى �متا�عة واسعة من طرف المشاهدین، و�النظر إلى أهم�ة الموضوعات وتطرقها إلى قضا�ا مجتمع�ة 

 ت �أسلوب ساخر. معقدة تمس مختلف المجالا

حیث �قول في هذا الصدد مدیر قناة الجزائر�ة الخاصة "ر�اض رجدال" أن حصة فكاه�ة رمضان�ة أمثال     

جورنال القوسطو لا تقوم �ال�حث عن السبق الصحفي، و�نما تسعى لانتقاد المسؤولین على ضوء ما �قدمه 

                                                           
، دراسة میدانیة لعینة من طلبة الإعلام بجامعة البرامج التلفزیونیة الساخرة في تنمیة الوعي السیاسي للشباب الجزائريأم كلثوم بودراف،  )1(

 .102-101، ص 2015المسیلة، مذكرة ماستر: جامعة محمد بوضیاف، المسیلة، 
 .418، ص 2015، عمان: أسامة للنشر والتوزیع، معجم مصطلحات علم الاجتماععدنان أبو مصلح،  )2(
 .10، ص مرجع سابقسھام قواسمي،  )3(
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برنامج "حكومتهم" الذي یبث على قناة الخبر،  الإعلام في إطار المصلحة العامة للمجتمع، �الإضافة إلى

فهو ینتقد ممارسات الحكومة والنشاطات البروتو�ول�ة للوزراء، وخاصة في قطاعات التر��ة والتعل�م والصحة، 

و�ذا الخدمات، و�ذلك برامج أخرى تتناول قضا�ا مختلفة �الفساد الذي أص�ح متفش�ا في معظم الإدارات 

الح المجتمع الجزائري، الذي ضاق ذرعا من الكبت والمع�شة السیئة والطغ�ان الحكوم�ة التي تخدم مص

الفاحش من قبل تلك الإدارات الفاسدة، فأص�ح الحل الوحید هو إطلاق النكت الس�اس�ة الساخرة، والرسومات 

 )1(لة.الكار�كاتور�ة المشفرة �الرمز�ة، �اعت�ارها متنفس لانتقادات الوضع الفاسد الذي آلت إل�ه الدو 

حیث تلعب البرامج الساخرة دورا في تشكیل وعي قطاع من الجمهور حول �عض القضا�ا الس�اس�ة     

والاجتماع�ة، فقدرة هذه البرامج على الوصول إلى رجل الشارع العادي بلغة سهلة، والحث على النقد ینمي 

سب�ة التعرض لهذه النوع�ة من المعرفة �الجدل الس�اسي والاجتماعي القائم في المجتمع، فكلما زادت ن

 )2(البرامج، �لما زاد الاهتمام والانخراط في معرفة الشأن ومواقف الس�اسیین.

 . الاستمالات الإقناع�ة في البرامج التلفز�ون�ة الساخرة3.3.3
 تقوم هذه البرامج �استخدام عدة أسالیب متمثلة في مجموعة من الاستمالات سواء عقل�ة �انت أو عاطف�ة   

وجدان�ة، وذلك من أجل تقد�م البراهین و�شف المستور للوضع المعاش ف�ما یلي سنقوم بتوض�ح هذه 

 الاستمالات:

هي ع�ارة عن استمالات تعتمد على مخاط�ة عقل المشاهد وتقد�م حجج وشواهد الاستمالات عقل�ة:  - أ

ل هذا من أجل تحلیل القضا�ا منطق�ة وتقید الآراء المضادة �عد مناقشتها، إظهارها لجوانبها المختلفة �

المطروحة على الساحة الس�اس�ة أو الاجتماع�ة، الاقتصاد�ة، الثقاف�ة، الر�اض�ة، للوصول إلى الحقائق 

والمعلومات الخف�ة لإبرازها للمشاهد، فهي تعتمد �الدرجة الأولى على العقل في تناول القضا�ا، ونستخدم هذه 

 الاستمالات في الأسالیب التال�ة:

�معنى ان یذ�ر في البرنامج التلفز�وني الساخر �كون له أصر  لاستشهاد �المعلومات والأحداث الواقع�ة:ا -

 وجود ملموس من الواقع.

مثلا: �ل إصا�ة �حیث نقول إذا صحت المقدمات تصح النتائج �أن نقول  بناء النتائج على مقدمات: -

دي أكثر إلى الوفاة، أي أن المقدم والضیوف عند البدء �أنفلونزا الخناز�ر وعدم اللجوء إلى العلاج الم�كر یؤ 

                                                           
 .99، ص مرجع سابقعمار بویحیى،  )1(
 .53، ص مرجع سابقھالة الحفناوي،  )2(
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في تقد�م معلومات تمهید�ة عن القض�ة فإنها تحمل في مضمونها نتائج وحتى و�ن �انت أول�ة عن 

   )1(القض�ة.

�معنى استخدام لغة الأرقام، فعند استخدام أرقام و�حصائ�ات فإنها تقد�م أرقام واحصائ�ات ونسب مئو�ة:  -

ال �خصوص القضا�ا محل النقاش والتحلیل، وفي نفس الوقت تقنع الجمهور المشاهد، أما إذا �ان تدعم ما �ق

 الكلام خال�ا من الأرقام فإن نس�ة التأثیر تكون ضع�فة.

�معنى أنك �قائم اتصال لك وجهة نظر تتبناها وتدافع عنها لها تقیید وتكذیب وجهة النظر المضادة:  -

لرسالة الإقناع�ة تلجأ إلى الدفاع عن وجهة نظرك �استعمال الوقائع والأرقام وجهة نظر مضادة، فمن خلال ا

 لتكذیب وجهة النظر الأخرى.

أو �ما سموها التعبیر العاطفي، حیث �عتمد البرنامج على مخاط�ة عواطف الاستمالات العاطف�ة:  - ب

رنامج، خصوصا الأحداث الجمهور المشاهد، مع التر�یز على النتائج السلب�ة للقضا�ا المطروحة في الب

الواقع�ة الراهنة، وتستهدف الاستمالات العاطف�ة التأثیر على وجدان المشاهد وانفعالاته و�ثارة حاجاته النفس�ة 

والاجتماع�ة ومخاط�ة حواسه �معدل �حقق أهدا القائم �الاتصال، أي مقدم البرنامج الساخر ومساعد�ه، 

 :وتعتمد الاستمالات العاطف�ة على ما یلي

توظف لت�س�ط الفكرة واختزال مراحل التفكیر عن طر�ق إطلاق فكر نهائي في شكل م�سط مما  الشعارات: -

 �جعل المشاهد �قبل هذه الشعارات دون أن �ستغرق وقتا طو�لا.

توظف لنقل الأفكار والاتجاهات، وهي تمثل أساس التفاعل الرمزي بین الأفراد خاصة ونقل الرموز:  -

 بهدف دفع الآخر�ن إلى قبول وتأیید هذه الأفكار �قضا�ا محل التحلیل.المحتوى الإعلامي 

توظ�ف جم�ع المحسنات البد�ع�ة (الجناس، الط�اق) والصور الب�ان�ة (التشب�ه،  الأسالیب اللغو�ة: -

الاستعارة...) لتقر�ب المعنى وتجسید وجهة نظر القائم �الاتصال في البرنامج، �ما �ستخدم الاستفهام الذي 

 رج عن �ونه استفهاما حق�ق�ا إلى معنى آخر �فید الاستنكار والسخر�ة.�خ

وهي من أسالیب تحر�ف الكلام عن موضعه اعتمادا على الألفاظ المستخدمة، و�مكن دلالات الألفاظ:  -

تطبیق ذلك �استخدام �لمة أو صفة أو فعل، تكون محملة �مشاعر معینة قد تكون سلب�ة تضفي نوعا ما من 

الاسم أو الفاعل المصاحب لها مثل: استخدام صفات (تخر�ب�ة) أو افعال مثل (ادعى، زعم،  الرفض على

 اعترف...الخ) وقد تكون إ�جاب�ة. 

 

                                                           
 .118، ص مرجع سابقسھام قواسمي،  )1(
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وهي من أسالیب الاستمالات العاطف�ة، حیث یتم الاعتماد على النكت من أجل إضحاك المشاهد،  النكت: -

 لقض�ة التي جاءت في س�اقها.وفي نفس الوقت هذه النكتة تحمل دلالات معینة �خصوص ا

أي استخدام أسماء وشخص�ات مشهورة ومعروفة وسط المجتمع والق�ام  استخدام شخص�ات مشهورة: -

�النكت حولها مثل: مول اسطح إشارة إلى رئ�س بوتفل�قة، وخو مول السطح لشقیق الرئ�س بوتفل�قة...الخ، أو 

    )1(وجعله مرتاحا عند مشاهدة البرنامج.استخدامها في موقف �لامي مضحك من أجل جذب المشاهد 
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 خلاصة الفصل الثالث:

لقد حاولنا في هذا الفصل الإلمام �مختلف جوانب البرامج التلفز�ون�ة الساخرة، بدا�ة �مفهوم الإعلام      

لجزائر، و�عدها تناولنا الساخر، ومفهوم البرامج التلفز�ون�ة الساخرة، ونشأتها في العالم الغر�ي والعر�ي ثم ا

 خصائصها وأهمیتها.

ثم تطرقنا إلى آل�ات البرامج التلفز�ون�ة الساخرة، من خلال عرض أنواع البرامج التلفز�ون�ة الساخرة،      

 وظائفها، ومعاییرها ثم مجالات وأسالیب البرامج الساخرة، وأهدافها.

ساخرة �قضا�ا المجتمع الجزائري، بدا�ة بتعر�ف المجتمع وفي الأخیر تناولنا علاقة المعالجة الإعلام�ة ال    

الجزائري ثم واقع البرامج التلفز�ون�ة الساخرة في المجتمع الجزائري، و�ذا الاستمالات الإقناع�ة في البرامج 

 التلفز�ون�ة الساخرة.



 

 

الدراسة التحلیلیة لبرنامج "طالع ھابط":الرابع الفصل   
 

 TV. �طاقة فن�ة عن قناة النهار 1.4

 . لمحة عن مقدم البرنامج2.4

 . التعر�ف ببرنامج "طالع ها�ط"3.4

 . عرض وتحلیل الجداول حسب فئات الشكل4.4

 . عرض وتحلیل الجداول حسب فئات المضمون 5.4

 اسة التحلیل�ة ومناقشتها. نتائج الدر 6.4

 . في ضوء التساؤلات1.6.4

 . في ضوء الدراسات السا�قة2.6.4

 خلاصة الفصل
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 TV. �طاقة فن�ة عن قناة النهار1.4

ة الخاصة، حیث انتقلت إلى البث الفضائي �عد أن ظلت تعمل أولى القنوات الجزائر� TVتعد قناة النهار     

، �أول نشرة إخ�ار�ة مدشنة بذلك بدا�ة 06/03/2012لصح�فة مطبوعة لسنوات لینطلق بثها التجر�بي یوم :

مسیرة القنوات الخاصة للمؤسسات وفقا للقوانین الإعلام�ة الأردن�ة، التي تعد أول منطقة إعلام�ة حرة في 

، �شر�ة خاصة ثم أقامتها �التعاون بین حكومة المملكة 2011سط، والتي تأسست في سنة الشرق الأو 

الأردن�ة وشر�ة دلتا للإنتاج لتشكل محورا رئ�س�ا لش�كات البث الفضائي، حیث أن معظم القنوات التي تبث 

 قناة فضائ�ة. 121من المدن�ة للإعلام غیر أردن�ة، والتي تتكون من 

ی�ف فإن النهار تعمل لقناة أجنب�ة تتخذ مقرها الرئ�سي �العاصمة الأردن�ة عمان، وتبث ووفقا لهذا التك   

برامجها على قمر نایلسات وتهتم �الشأن الإخ�اري والس�اسي في الجزائر، حیث أن برامجها مز�جا بین 

 الأخ�ار الس�اس�ة، الر�اض�ة، الثقاف�ة، الاقتصاد�ة في الجزائر وأخ�ار الصحف الوطن�ة.

بنشرة إخ�ار�ة قدمت من طرف الثنائي الإعلامي ر�اض  06/03/2012انطلق أول بث تجر�بي للقناة یوم    

 بن عمر ونور ال�قین مغر�ش.

 

 .TV) �مثل شعار قناة النهار 01الشكل رقم (
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 . لمحة عن مقدم برنامج "طالع ها�ط"2.4

رعان ما توقف عن الدراسة في السنة عامر بن الدراجي هو فنان ساخر درس العلوم الشر�عة لكن س    

الأولى جامعي ، ثم اقتحم �عدها مواقع التواصل الاجتماعي (یوتیوب وفا�سبوك) �قصائد شعر�ة �انت �مثا�ة 

البوا�ة التي سمحت له بولوج مجال الإعلام و�انت أول تجر�ه في قناة الأطلس التي قدم فیها برنامج �اسم 

"، �ما �ان Weekendإلى قناة الجزائر�ة حیث شارك في برنامج "الجزائر�ة "الش�خ بلقاسم"، ومن ثم انتقل 

مشرفا على منتد�ات جر�دة الحوار ومدونا یوم�ا في الجر�دة والذي �ان تحت عنوان "حوار مع إبل�س"، 

" من خلال برنامج " طالع TV" و�عدها تنقل إلى قناة "بور KBCوتقنص شخص�ة الش�خ الناقور �قناة "

 یث لاق هذا البرنامج شهرة، و�نفس البرنامج انتقل إلى قناة "النهار".ها�ط" ح

 . التعر�ف ببرنامج "طالع ها�ط"3.4

هو برنامج یهتم بنقد الوضع الس�اسي والاجتماعي لمجتمع الجزائر، �أسلوب شعبي ساخر، �عبر عن     

اض�ع تهم المواطن الجزائري، مكبوتات الشعب الجزائري المسلم و�تحدث �السلب والإ�جاب عن شخص�ات ومو 

) �ل یوم الأحد والثلاثاء والخم�س على قناة 21:30و�عرض البرنامج على الساعة التاسعة وثلاثون دق�قة (

 .TVالنهار 

 

 ) مقدم برنامج طالع ها�ط.02الشكل (
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 . عرض وتحلیل الجداول حسب فئات الشكل: ��ف قیل؟4.4

 ها�ط فئة اللغة المستخدمة في برنامج طالع -1

 ): یوضح طب�عة اللغة المستخدمة في برنامج "طالع ها�ط".3الجدول رقم (

 %النس�ة التكرار اللغة
 %27.17 25 العر��ة
 %54.35 50 العام�ة
 %18.47 17 الأجنب�ة
 %100 92 المجموع

 *الجدول من إعداد الطالبتین.

 تحلیل وتفسیر الجدول:

في مستو�ات اللغة التي �ستخدمها البرنامج "طالع ها�ط" حیث ) ت�اینا 03�شفت مؤشرات الجدول رقم (  

مرة، تلیها اللغة العر��ة بنس�ة  50�معدل تكرار  %54.35اللغة الدارجة "العام�ة" في الصدارة بنس�ة 

 مرة. 17�معدل تكرار  %18.47مرة، وأخیرا اللغة الأجنب�ة بنس�ة  25�معدل تكرار  27.17%

لأمة نظرا لدورها في بناء وتحدید الشعور �الانتماء إلى مجموعة لها خصوص�اتها فاللغة إحدى مقومات ا    

الثقاف�ة، �ما تمثل اللغة أحد العناصر الأساس�ة للهو�ة و�قول حل�م بر�ات "إن اللغة ل�ست مجرد وسیلة 

ائلنا للتخاطب ونقل الثقافة من جیل إلى جیل، ول�ست وعاء �ختزن أفكارنا ومشاعرنا، ومعتقداتنا ورس

فحسب...إننا نتعامل مع اللغة على أنها شيء في داخلنا"، أي أن اللغة وسیلة للتواصل والتعبیر و�أتي 

توظ�ف اللهجة العام�ة في البرنامج �أعلى نس�ة وهذا راجع إلى طب�عة البرنامج الذي �عالج قضا�ا المجتمع 

�ات اجتماع�ة في سرد الوقائع الجزائري، و�خاطب �افة فئات المجتمع المحلي واعتماده على شخص

والمعلومات والأحداث وهاته الشخص�ات معظمها من عامة الشعب الجزائري تتحدث �اللهجة العام�ة، فهو 

برنامج موجه لكل فئات المجتمع، لذا استوجب الكلام �العام�ة لهدف ت�س�ط الأفكار و��صالها للمشاهد بلغته 

�ل هذا من أجل تبل�غ الرسالة ووصولها لأكبر قدر من المواطنین الیوم�ة �عیدا عن أطر اللغة الرسم�ة، و 

�مختلف مستو�اتهم وفئاتهم (مثقف، أمي، ش�اب، �هول، شیوخ، أطفال، نساء، رجال)، والقدرة على فهمها 

و�التالي التأثیر في الجمهور وجذب انت�اهه، حیث ترجع ال�احثة "فر�ــال مهنا" جنوح اللغة الإعلام�ة إلى 
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عانة �العام�ات إلى عدة أس�اب منها أن وسائل الإعلام الجماهیر�ة صنعت جمهورا إعلام�ا �حتوي على الاست

شرائح أم�ة أو ش�ه أم�ة أ�جد�ا  ثقاف�ا مما جعل الفصحى تشكل حائلا اصطلاح�ا تواصل�ا وتأثیر�ا لا �مكن 

تدخل العام�ات إلى أغلب موادها أن  تخط�ه إلا �اللجوء إلى العام�ات، واعتقاد �عض الوسائل الإعلام�ة التي

 )1(ذاك هو الوسیلة المثلى لاستقطاب الجمهور.

وجاءت اللغة العر��ة في المرت�ة الثان�ة واستخدمها مقدم البرنامج في مناقشته وطرحه ل�عض القضا�ا،    

شى مع ق�م "فاللغة العر��ة لغة إعلام�ة تعرض مواد م�سطة �سهل على الجماهیر فهمها، �ما أنها تتما

 )2(المجتمع وعاداته وتقالیده".

فاللغة العر��ة هي اللغة الأم للمجتمع الجزائري، و�عود استعمال اللغة العر��ة في برنامج "طالع ها�ط"     

لسببین أولهما تمسك مقدم البرنامج بلغته الأم واعتزازه بها، ثان�ا لتشج�ع وتحفیز المجتمع الجزائري على 

 غته الأم، �ما أن طب�عة �عض المواض�ع تتطلب في طرحها استعمال اللغة العر��ة.استعمال واتقان ل

�ما تم إدراج اللغة الأجنب�ة من قبل مقدم البرنامج �صورة ساخرة للوضع الذي آلت إل�ه مختلف القطاعات    

راجع لتداع�ات  من فساد، �ما یرجع إلى طب�عة المجتمع الجزائري الذي �ستعمل �لمات أجنب�ة في حواره وهذا

 وانعكاسات الاحتلال الفرنسي على المجتمع.

ومنه نستنتج أن البرنامج اعتمد على اللهجة العام�ة، العر��ة والأجنب�ة، ومن هنا یتضح أن اللغة    

المستخدمة من قبل مقدم البرنامج قد أدت دور وأداء وظ�في مشفر وذلك �غ�ة معرفة رأي المجتمع الجزائري 

 ضا�ا.من  تلك الق

 ولتوض�ح النسب المئو�ة أكثر اعتمدنا على الدوائر النسب�ة �ما هو موضح في الشكل الآتي:  

 

 

 

 

                                                           
 .61، ص 2011، عمان: دار أسامة للنشر والتوزیع، واقع لغة الإعلام المعاصرمصطفى الحسناوي،   )1(
 .59، ص المرجع نفسھ  )2(
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 ): یوضح اللغة المستخدمة في برنامج "طالع ها�ط".03الشكل رقم(
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 فئة الأنواع الإعلام�ة المعتمدة في برنامج "طالع ها�ط" -2

 ): یوضح أهم الأنواع والقوالب الإعلام�ة المعتمدة في برنامج "طالع ها�ط"04قم (الجدول ر 

 %النس�ة  تكرار الأنواع

 19.57 09 ر�ورتاج
 10.87 05 مقابلة

 45.65 21 فیدیو مع تعلیق
 23.91 11 تقر�ر

 %100 46 المجموع

 *الجدول من إعداد الطالبتین.

 تحلیل وتفسیر الجدول:

) القوالب الإعلام�ة التي وظفها البرنامج في معالجة قضا�ا المجتمع الجزائري و��ف�ة 04دول (یبین لنا الج  

توصل المعلومات حول المواض�ع المطروحة، حیث ان أولى القوالب المعتمدة في البرنامج هي فیدیو مع 

مرة، ثم 11�معدل تكرار %23.91مرة، لیلیها التقر�ر بنس�ة  21�معدل تكرار  %45.65تعلیق بنس�ة 

�معدل تكرار  %10.87مرات، أما المقابلة فجاءت في الأخیر بنس�ة 9�معدل تكرار  %19.57الر�ورتاج بنس�ة 

 مرات. 05

نلاحظ من خلال ب�انات الجدول السابق أن برنامج "طالع ها�ط" �عتمد على فیدیو مع تعلیق �ون أن    

مجموعة وجهات نظر تدور حول جوانب من خبر  التعلیق یتضمن تحلیل وشرح متصل �الحدث، فالتعلیق هو

أو حدث معین، أو أحداث مترا�طة، أو وجه أو أكثر من أوجه قض�ة أو مسألة أو ظاهرة تعطي الموضوع 

 المطروح توض�حا وتفسیرا.

إن المعلومات التي �حتو�ها التعلیق تدخل في س�اق توض�حي وتفسیري للحدث هدفها وضع المتلقي في     

اقعة، فمحرر التعلیق عادة لا ینتقل إلى مكان الحدث و�نما �ضع مادته استنادا إلى معلومات ترده أجواء الو 

 )1(من جهات معینة.

فمقدم برنامج طالع ها�ط اعتمد على التعلیق لشرح مسب�ات الحدث ودوافع تشكله وهذا �عكس قدرة مقدم     

لوب ساخر، �ما اعتمد البرنامج على ینقل الخبر �أسالبرنامج على تقد�م المواض�ع ومعالجتها �مصداق�ة �ونه 

التقر�ر من خلال الق�ام �عرض وتقد�م معلومات وأخ�ار حول مختلف القضا�ا، فالتقر�ر هو أحد الفنون 
                                                           

 .45-43، ص 2007، عمان: دار أسامة للنشر والتوزیع، الإعلام السیاسي والإخباري في الفضائیاتھیثم الھیني،  )1(
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الصحف�ة الذي �قدم الوقائع الجوهر�ة التفصیل�ة عن حدث معین، و�قدم شرحا ووصفا وتحل�لا للحدث 

 وأس�ا�ه.

مج على الر�ورتاج �اعت�اره أحد الانواع الصحف�ة الذي یرت�ط في اللغة العر��ة �الاستطلاع �ما اعتمد البرنا   

وال�حث والتقصي، حیث اعتمد مقدم البرنامج عل�ه �ونه �قوم بتصو�ر الواقع و�قدم حقائق ومعلومات حول 

�عض التحق�قات من  المواض�ع، �ما نجد ان البرنامج اعتمد على المقابلة في سرده للوقائع واعتماده على

، من أجل الحصول على أكبر قدر من المعلومات یتخللها الصدق والصحة ومن ثم تقد�مها  أفراد المجتمع

 للمشاهد.

في قوالب تقد�م المادة الإعلام�ة الساخرة في برنامج تنوع ومنه نستنتج من خلال هذه النتائج أن هناك     

رسائل تتسم �التنوع في المضمون والأسلوب  ملمشاهد نفسه أماطالع ها�ط، وهذا أمر إ�جابي، �حیث �جد ا

 والشكل.

 ولتوض�ح النسب المئو�ة أكثر اعتمدنا على الدائرة النسب�ة �ما هو موضح في الشكل الآتي:   

 

 ):یوضح الأنواع الإعلام�ة التي �عتمد علیها برنامج "طالع ها�ط".04الشكل رقم (
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 فئة إبراز المادة الإعلام�ة المعروضة -3

 ) یوضح وسائل إبراز المادة الإعلام�ة المعروضة05الجدول رقم (

 %النس�ة  التكرار الوسیلة
 %52.44 43 صورة + �لام

 %18.30 15 فیدیو
 %14.63 12 الد�كور

 %14.63 12 أصوات مختلطة
 %100 82 المجموع

 *الجدول من إعداد الطالبتین.

 وتفسیر الجدول:تحلیل 

) الخاص �فئة إبراز المادة الإعلام�ة المعروضة في البرنامج، إذ �ظهر من خلال 05یبین الجدول رقم (   

الجدول أعلاه تنوع وسائل إبراز المادة الإعلام�ة المعروضة في برنامج "طالع ها�ط"، فقد جاءت �لام+صورة 

 15�معدل تكرار  %18.30في حین قدر الفیدیو بنس�ة مرة،  43�معدل تكرار  %52.44�أعلى نس�ة قدرت بـــ

 مرة. 12�معدل تكرار  %14.63مرة، تلیها الأصوات المختلطة والد�كور بنسب متساو�ة 

نلاحظ من خلال ب�انات الجدول السابق أن وسائل إبراز المادة وعرض المعلومات �استعمال �لام     

ا�ط" مما یدل على أن الصورة أبلغ وأدق، �ما �عكس +صورة حازت على أعلى نس�ة في برنامج "طالع ه

أهم�ة هذه الطر�قة في معالجة المواض�ع المطروحة للنقاش، للتأثیر على المشاهد ومحاولة خلق جو مناسب 

لمتا�عة البرنامج والتأكید على مصداق�ة الخبر المعروض، �ما تستخدم الصورة �طر�قة جادة لتدع�م �عض 

 قاش.القضا�ا المطروحة للن

 حیث تكمن أهم�ة الصورة من حیث المضمون:    

امكان�ة الصورة في إضافة الكثیر من المعاني للمادة المقدمة، مما �كسبها مصداق�ة أكبر من خلال  -

 قدرتها على التفاعل مع الكلمات لإ�جاد جو واقعي �قترب من الواقع المنقول، �ما تثبت المعلومات في
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ن المادة المحتو�ة على الصورة أكثر التصاقا �الذهن من غیرها من المواد الذهن، مما یؤدي إلى أن تكو 

 )1(غیر المصورة.

أما عن استخدام الفیدیو في البرنامج �ونه �عتمد على المادة الفیلم�ة و�جعل المشاهد �ع�ش الواقعة،     

م ومخاطبته والسرعة الكبیرة و�نقل الأحداث �صورتها الفعل�ة دون أي �ذب، وقدرته على التأثیر في الرأي العا

 في نقل الأخ�ار والأحداث حتى تصل إلى الناس في أي �قعة من العالم.

�ما اعتمد البرنامج أ�ضا على أصوات مختلطة (�شر�ة+ اصطناع�ة) تتمثل في المطرقة والتي تصاحبها     

ءت �لمة "طالع" �اللون إشارة "طالع ها�ط" والتي �ستخدمها للتعبیر عن القضا�ا التي �عرضها، حیث جا

الأخضر دلالة على الرضا والأمل والتفاؤل وقد استخدمها في المواض�ع الإ�جاب�ة التي �عرضها والتي تعود 

�الفائدة على المواطن الجزائري، أما إشارة "ها�ط" �اللون الأحمر دلالة على الاست�اء والتذمر وعدم الرضا وقد 

�ة التي �عرضها والتي تقع فیها تجاوزات أو فساد أو سرقة سواء من استخدمها للتعبیر عن القضا�ا السلب

طرف المسؤولین أو من طرف المواطنین، �ما اعتمد على نفس الد�كور في جم�ع حلقات العینة المدروسة، 

فمقدم الحصة �جلس على مكتب أمامه طالع �اللون الأخضر، وعلى �ساره مص�اح ومذ�اع وسهم نازل �تب 

 اللون الأحمر، فالد�كور من أهم الوسائل التي تجذب عقل وتر�یز المشاهد.امامه ها�ط �

وفي الأخیر �مكن القول أن اهتمام البرنامج �استخدام هذه الوسائل یز�د من جاذبیته وتأثیر المادة    

 الإعلام�ة المقدمة في البرنامج.

 ة في الشكل التالي:ولتوض�ح هذه النسب أكثر اعتمدنا على الدائرة النسب�ة �ما هي موضح

 

                                                           
 .153، ص2012عمان: دار أسامة للنشر والتوزیع،  ،التصویر الصحفيخلیل محمد راتب،  )1(
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 ) �مثل الأنواع أو القوالب المعتمدة في برنامج "طالع ها�ط".05الشكل رقم (
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 فئة طب�عة البرنامج -4

 ): �مثل ��ف�ة بث البرنامج.06الجدول رقم (

 %النس�ة التكرار طب�عة البرنامج
 %100 12 مسجل
 / / م�اشر

 / / رمسجل وم�اش
 %100 12 المجموع

 *الجدول من إعداد الطالبتین.

 تحلیل وتفسیر الجدول:

عدد، �انت  12) نجد أن �ل أعداد البرنامج التي تم تحلیلها والمقدرة ب06من خلال الجدول رقم (     

ي، لیتم و�رجع ذلك �ون البرنامج یهتم برصد القضا�ا والمواض�ع التي تهم الرأي العام الجزائر  %100مسجلة 

 تسجیلها و�تسنى بثها في وقت لاحق.

�ما أن البرامج المسجلة تت�ح لمعدها ومقدمها الوقت لتمعن وتفحص ما قدم و�ضافة الجدید �ما تتفادى     

 أخطاء البث وهفواته.

 ولتوض�ح النس�ة المئو�ة اعتمدنا على الشكل الآتي:    

 

 ثل طب�عة البرنامج.) �م06الشكل رقم (
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 فئة الأسالیب الإقناع�ة المعتمدة في برنامج "طالع ها�ط" -5

 ): یوضح الأسالیب الإقناع�ة المعتمدة في برنامج "طالع ها�ط"07الجدول رقم (

 %النس�ة  تكرار �لي تكرار جزئي الاستمالات الإقناع�ة

 عقل�ة
 36 حجج

 04 القرآن والسنة 37.78% 51
 11 وأرقامإحصائ�ات 

 عاطف�ة

 14 الغضب

84 62.22% 

 25 استنكار
 12 الل�اس التقلیدي

الإ�ماءات وحر�ات 
 الجسد

20 

 05 حكم وأمثال
 02 أغاني شعب�ة

 06 ضحك وابتسامة
 %100 135 المجموع

 *الجدول من إعداد الطالبتین.

 تحلیل وتفسیر الجدول:

حول الأسالیب الإقناع�ة المتضمنة في برنامج "طالع  )  والذي تمحور07م (تقدم ب�انات الجدول رق   

 ها�ط".

�معدل تكرار  %62.22إذ توضح ب�انات الجدول أعلاه أن الأسالیب العاطف�ة هي الأكثر توظ�فا بنس�ة    

 مرة. 51�معدل تكرار  %37.78مرة، تلیها الأسالیب العقل�ة بنس�ة  84

 الیب الإقناع�ة التي تقدم الرسالة في هیئتها الجذا�ة، فهي بذلك مدخل للتأثیر.فالاستمالات هي الأس    

حیث تعرف الأسالیب العقل�ة �أنها تعتمد على مخاط�ة عقل المتلقي وتقد�م الحجج والشواهد المنطق�ة،     

�المعلومات وتقیید الآراء المضادة �عد مناقشتها و�ظهار جوانبها المختلفة وتستخدم في ذلك الاستشهاد 

 والأحداث الواقع�ة:
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 تقد�م الأرقام والإحصاءات. -

 تقیید وجهات النظر الأخرى. -

أما الأسالیب العاطف�ة و�ما �سمیها ال�عض أسلوب التعبیر العاطفي، حیث �عتمد النص الإقناعي أساسا     

عل�ه، فتستهدف  على مخاط�ة عواطف الجمهور المستهدف مع التر�یز على النتائج الإ�جاب�ة التي ستعود

   )1(التأثیر في وجدان المتلقي وانفعالاته و�ثارة حاجاته النفس�ة والاجتماع�ة ومخاط�ة حواسه.

وقد جاء توظ�ف الاستمالات العاطف�ة �شكل أكبر لما لها من قوة للتأثیر في المتلقي عن طر�ق مخاط�ة   

ع�ارات ومصطلحات تثیر الضحك حواسه وعواطفه، و�عتمد هذا النوع من الاستمالات على توظ�ف 

والابتسامة و�طر�قة ساخرة. �ما في ع�ارة "الي عجبوا الحال عجبوا، والي معجبوش �شرب الماء تاع 

ال�حر"...الخ، وتم استعماله لتعبیر عن س�اس�ة أوضاع معینة، حیث استخدمت هاته الكلمات لت�س�ط الفكرة 

 رق وقتا طو�لا لتت�ع التفاصیل.وجعل المشاهد �فهم المقصود �سرعة دون أن �ستغ

اما الاستمالات العقل�ة الموظفة في برنامج "طالع ها�ط" من أجل إقناع المشاهد ومخاط�ة عقله، عن    

طر�ق تقد�م الحجج والبراهین والأرقام والاحصائ�ات لتدع�م المواض�ع المطروحة، فقد �انت نس�ة 

 .%2.96لات �القرآن والسنة بنس�ة و�ذلك الاستدلا %8.41الاحصائ�ات والأرقام بــ 

ومنه نستنتج �أن البرنامج اعتمد في معالجته الساخرة لقضا�ا المجتمع الجزائري على أسالیب الإقناع،     

 والمتمثلة أساسا في الأسالیب العاطف�ة والعقل�ة.

 ولتوض�ح النسب أكثر اعتمدنا على الشكل الآتي:

                                                           
، ص 2016، شھادة ماستر: جامعة العربي التبسي، الجزائر، الاستمالات الإقناعیة في الإعلانات التجاریة في جریدة الشروق الیوميوفاء قحفاز،  )1(

29. 
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 ) �مثل الأسالیب الإقناع�ة المعتمدة في البرنامج.07رقم (الشكل 
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 . عرض وتحلیل الجداول حسب فئات المضمون 5.4

 فئة المواض�ع -6

 ) �مثل المواض�ع المطروحة في برنامج "طالع ها�ط"08الجدول رقم (

 %النس�ة  تكرار �لي تكرار جزئي مواض�ع فرع�ة المواض�ع

 اجتماع�ة

 04 صحة

20 35.08% 
 02 سكن

 13 مشكلات اجتماع�ة
 01 تر��ة وتعل�م

 اقتصاد�ة
 10 أزمة ومشكلة

19 33.33% 
 09 مشار�ع

 %21.05 12 12 قرارات س�اس�ة س�اس�ة
 %7.01 04 04 / ر�اض�ة

 %3.51 02 02 / أمن قومي
 %100 57 57 / المجموع

 *الجدول من إعداد الطالبتین.

 :تحلیل وتفسیر الجدول

) المواض�ع المطروحة في برنامج "طالع ها�ط"، إذ توضح ب�انات الجدول أن 08�مثل الجدول رقم (   

مرة، تلیها المواض�ع  20�معدل تكرار  %35.08المواض�ع الاجتماع�ة حازت على أعلى نس�ة قدرت بــ 

�معدل  %21.05مرة، ثم تلیها الس�اس�ة نس�ة  19�معدل تكرار  %33.33الاقتصاد�ة بنس�ة 

مرات، أما مواض�ع الأمن القومي فكانت في  4بتكرار  %7.01مرة، لتلیها الر�اض�ة بنس�ة  12تكرار 

 �معدل تكرار مرتین. %3.51المرت�ة الأخیرة بنس�ة 

من خلال هاته النسب یتضح لنا أن البرنامج اهتم �المواض�ع والقضا�ا الاجتماع�ة والتي    

�ع الفرع�ة منها الصحة، السكن، التر��ة والتعل�م، والمشكلات اندرجت تحتها العدید من المواض

الاجتماع�ة، فهناك العدید من المشكلات الاجتماع�ة التي لاتزال في تطور مستمر داخل 
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المجتمع الجزائري، �المخدرات، السرقة، ال�طالة، الهجرة الغیر شرع�ة، وهذا ما دفع الش�خ النوي 

اه، و�بداء غض�ه وسخطه منها، لعلى وعسى تجد آذان صاغ�ة لعرضها في برنامجه للفت الانت�

 تحاول القضاء علیها أو التقلیل منها.

�ما اهتم �المواض�ع الاقتصاد�ة من خلال عرضه �عض المشكلات والأزمات الاقتصاد�ة،     

والمشار�ع المغشوشة ور�ز على هذه المشكلات لأن القطاع الاقتصادي هو الأكثر تضررا 

 اني من الفساد وسوء تسییر المشار�ع، وعدم تشج�ع الید العاملة.والذي �ع

وقد قدم الش�خ النوي مثال على التهم�ش الذي تتعرض له الید العاملة في الجزائر في الحلقة 

، حیث تعرض المستثمر الفلاحي في ت�سة إلى مجموعة من العراقیل 2022ف�فري  17یوم 

حو�ل الصحراء إلى جنة، و�هذا برهن أن المستثمر وعند توجهه لصحراء واد سوف تمكن من ت

الفلاحي الجزائري �ستط�ع تحقیق الاكتفاء الوطني من مادة القمح والتصدیر للخارج. وفي حلقة 

تم عرض مشكلة المضار�ة �مادة الز�ت، وارتفاع أسعار اللبن وندرتها في  2022جانفي  6

 المحلات.

لس�اس�ة التي تضم القرارات الس�اس�ة الخاطئة للمسؤولین، وتأتي في المرت�ة الثالثة المواض�ع ا  

والتي تؤثر على سیرورة وتطور ال�لاد، فقد �انت المواض�ع المعروضة في هذا الجانب ع�ارة 

عن تجاوزات في العدید من القطاعات التي تخدم مصالح المجتمع الجزائري، والتي شهدت 

جانفي  27أشاد ب�عض المسؤولین، ففي حلقة  استنكارا وتندید من قبل مقدم البرنامج، �ما

تم عرض انجازات الوال�ة المنتد�ة لزرالدة، ووالي ولا�ة ورقلة، والسلطات المحل�ة لولا�ة  2022

، وانتقد الس�اسیین الذین لا 2022ف�فري  20، 2022مارس  10سعیدة، �ما جاء في العددین 

ون القرارات من المكاتب، والتي تكون في �حتكون �المواطنین ولا ینزلوا إلى المیدان و�تخذ

الأغلب متناقضة مع الواقع المعاش �ما في قوله "قاعد في البیرو وتمد فالقوانین"، وتعتبر هذه 

 القرارات �مثا�ة المادة الخام لهذا البرنامج الساخر.

ز ونلاحظ أ�ضا أنه تم التطرق للمواض�ع الر�اض�ة في المجتمع، لوجود الفساد في إنجا   

   تم عرض مشكل توقف 2022جانفي  30المشار�ع الر�اض�ة وتبذیر المال العام، ففي عدد 
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تطرق النوي  2022مارس  22إنجاز المس�ح النصف أولمبي في الجزائر العاصمة، وفي العدد 

 لفض�حة ملعب لألعاب الفروس�ة في المسا�قة الإفر�ق�ة بوهران.

لمواض�ع حساسة تهدد الأمن القومي الجزائري  وفي الأخیر نجد أن الش�خ النوي تطرق    

كإطاحة الدرك الوطني والج�ش الوطني الشعبي لقناطیر من المخدرات والأقراص المهلوسة 

�الحدود الجزائر�ة المغر��ة، و�شارته أنها م�عوثة من قبل الملك المغر�ي محمد السادس لكن 

 �أسلوب غیر م�اشر وساخر �قوله:" مخمد أش�شي".

ه نستنتج أنه یوجد تنوع في المواض�ع المطروحة في البرنامج، فهو موجه لكل فئات ومن   

 المجتمع لذا �عرض مختلف القضا�ا التي تهم �ل فئة �أسلوب ساخر.

 ولتوض�ح النسب المئو�ة اعتمدنا على الدائرة النسب�ة الموضحة في الشكل الآتي:   

 

 �مثل فئة الموضوعات المطروحة في برنامج "طالع ها�ط".) 08الشكل رقم (
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 فئة الأهداف -7

 ) �مثل الأهداف المرجوة من برنامج "طالع ها�ط"09الجدول رقم (

 %النس�ة  التكرار الأهداف      
 %26.31 40 الإعلام والإخ�ار

 %9.21 14 التوع�ة
 %2.63 04 الإرشاد
 %17.10 26 النقد

 %25.65 39 جذب الانت�اه
 %7.23 11 نشر الق�م الحسنة

 %11.84 18 الرقا�ة

 %100 152 المجموع

 *الجدول من إعداد الطالبتین.

 تحلیل وتفسیر الجدول:

) فئة الأهداف التي �سعى البرنامج لتحق�قها، یتبین أن هدف الإعلام والإخ�ار 09یوضح الجدول رقم (    

�معدل  %25.65مرة، یل�ه جذب الانت�اه بنس�ة  40رار �معدل تك %26.31حاز على أعلى نس�ة قدرت بــ

�معدل  %11.84مرة، في حین �انت نس�ة الرقا�ة  26�معدل تكرار  %17.10مرة، ثم النقد بنس�ة  39تكرار 

 %2.63مرة، وفي المرت�ة الأخیرة بنس�ة11�معدل تكرار  %7.23مرة، ونشر الق�م الحسنة بنس�ة  18تكرار 

، ومنه فالأهداف تتنوع وتختلف �حسب القائمین �العمل وطب�عة البرنامج والمضامین مرات 04�معدل تكرار 

 الإعلام�ة المقدمة والجمهور المستهدف.

وقد برز الإعلام والإخ�ار في �ل الحلقات المدروسة، فهو من أهم وظائف وسائل الإعلام، حیث أن    

الأخ�ار هي عماد العمل الإعلامي، فالخبر �ما �قال  الإعلام یهتم بنشر الأخ�ار والتقاطها والسبق إلیها �ون 

هو أساس المعرفة، ومن دونها لا نستط�ع أن نفهم ما �حدث حولینا، ومن خلال الأخ�ار �مكن رصد الظواهر 

 المجتمع�ة المختلفة (اجتماع�ة، س�اس�ة، اقتصاد�ة، ثقاف�ة...).
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ان�ة لأن هدف معدي البرنامج هو لفت انت�اه أما �النس�ة لهدف جذب الانت�اه جاء في المرت�ة الث   

المشاهدین للقضا�ا المطروحة، سواءا �انوا مواطنین لجعلهم �فكرون في تلك القضا�ا �شكل أعمق، أو 

 مسؤولین حكومیین  من أجل إحداث تغیرات واصلاحات داخل المجتمع.

ة عجز المسؤولین عن تسییر شؤون تأتي أهداف النقد والرقا�ة بنسب متقار�ة، وذلك من أجل نقد ورقا�   

قطاعاتهم، وعرض المشاكل والانشغالات وجوانب الضعف والتجاوزات التي تقع في جم�ع المجالات، "ولا 

�ختلف إثنان على أن النقد البناء أمر حیوي  لتقو�م الخلل، أینا �ان موقعه، فالنقد الإعلامي الإ�حائي 

رسائله تطلع بها الأجهزة الإعلام�ة �شتى صورها، ولا �مكن للنقد الهادف ضرورة تملیها المصلحة الوطن�ة، و 

الإعلامي أن یتطور دون إرساء قواعده وتفعیلها في مقار�ة النص الإعلامي حول الجودة ولتحقیق مثل هذه 

ها الغا�ة، ولتفعیل الدور الحق�قي للناقد، �حیث �حسن التعامل والتعاطي مع الأعمال التي �سعى لإبداء رأ�ه فی

ونقدها، لابد أن یزود النقاد �الكثیر من المصطلحات والرؤى الدق�قة والواضحة، لیرتقي فهم النص الإعلامي 

 )1(لدیهم".

لتأتي �اقي الأهداف بنسب متقار�ة �التوع�ة والإرشاد، ونشر الق�م الحسنة، فهو یهدف إلى توع�ة و�رشاد    

واهر المنتشرة، ومحاولة تقد�م نصائح وحلول لها، �ون أن كافة فئات المجتمع حول المشكلات والقضا�ا والظ

هاته المواض�ع غال�ا ما تعطى لها أهم�ة وتسلط علیها الضوء من طرف وسائل الإعلام من أجل توع�ة 

المواطن �مخاطر العدید من الق�م السلب�ة المنتشرة في المجتمع �السرقة، النهب، الر�ا، وعدم اتقان العمل 

ي التسییر وتداع�اتها على الفرد وعلى المجتمع، ومحاولة إحداث تغییرات في سلو�هم، واللامسؤول�ة ف

 وتصرفاتهم وحثهم على الق�م الحسنة.

بهذا نستنتج أنه توجد علاقة ترا�ط وتكامل بین أهداف البرنامج �حیث �ل هدف مكمل للآخر، والنت�جة      

 الجزائري.المراد الوصول إلیها هي إحداث تغیرات في المجتمع 

 ولتوض�ح النسب أكثر اعتمدنا على الشكل التالي:  

 

 

                                                           
 .16، ص 2014ر والتوزیع، ، عمان: دار أسامة للنشاتجاھا قضایا-مفاھیم-النقد الإعلاميھباس الحربي،  )1(
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 ) یوضح الأهداف المرجوة من برنامج "طالع ها�ط"09الشل رقم (
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 طر�قة أو نوع النقد في البرنامج "طالع ها�ط" -8

 ) �مثل نوع النقد في برنامج "طالع ها�ط"10الجدول رقم (

 %النس�ة  تكرار �لي ر جزئيتكرا  النقد

 صر�ح
 30 استنكار

 19 إشادة 87.01% 67
 18 استهزاء

 %12.99 10 ضمني
 %100 77 المجموع

 *الجدول من إعداد الطالبتین.

 تحلیل وتفسیر الجدول: 

من خلال الجدول الموضح أعلاه نجد أن مقدم البرنامج "طالع ها�ط" �ان صر�حا في نقده للقضا�ا    

�استخدامه لأسالیب م�اشرة للتعبیر، تمثلت في أسلوب  %87.01المواض�ع التي �عالجها والتي قدرت بنس�ة و 

 .%24.68وأسلوب إشادة بنس�ة  %23.38وأسلوب استهزاء بنس�ة  %38.96استنكار بنس�ة 

بر عن في حین نقده الضمني �ان �أسالیب غیر م�اشرة �استعمال �عض الع�ارات والمصطلحات التي تع   

 18) بتار�خ 03رفضه وسخط للوضع الراهن في الجزائر، ومن بین الع�ارات الدالة على ذلك في العدد (

 : "حنا أشرف منكم �ا الشامتین... الجزائر أطهر منكم....أشرف منكم".2022جانفي 

دة داخل أن برنامج "طالع ها�ط" �ان صر�حا في نقده لمختلف السلب�ات الموجو  جتنستنوفي الأخیر     

المجتمع الجزائري، حیث السلب�ات الموجودة داخل المجتمع الجزائري، �انت الأسالیب العاطف�ة هي الغال�ة 

 مع استخدامه لرموز الدالة على المعنى �طر�قة مهن�ة.

 ولتوض�ح النسب أكثر اعتمدنا على الشكل التالي:
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 النقد في برنامج "طالع ها�ط".) �مثل فئة 10الشكل رقم (
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 فئة اتجاه البرنامج نحو القضا�ا التي �عرضها برنامج "طالع ها�ط" -9

 ) یوضح اتجاه البرنامج نحو القضا�ا التي �عرضها برنامج "طالع ها�ط"11الجدول رقم (

 %النس�ة التكرار الاتجاه
 %36 18 مؤ�د

 %64 32 معارض
 %100 50 المجموع

 ن إعداد الطالبتین.*الجدول م

 تحلیل وتفسیر الجدول:

توضح معط�ات الجدول الموضح أعلاه النسب المئو�ة حسب اتجاه البرنامج في معالجة المواض�ع    

مرة،  32�معدل تكرار  %64المعروضة، ف�لاحظ أنه في أغلب الأعداد المدروسة �ان فیها معارضا بنس�ة 

 .%36�ة مرة بنس 18ثم جاءت تكرارات مؤ�د �معدل 

تشیر نتائج التحلیل إلى أن البرنامج تبنى مواقف معارضة لمختلف القضا�ا المطروحة، و�عتبر مقدم    

برنامج "طالع ها�ط" أن �عض القرارات المتخذة لا تخدم مصالح الشعب بنس�ة �بیرة، فقد ر�ز على عرض 

 ونقد السلب�ات الموجودة في مختلف القطاعات.

خلال الدراسة التي قامت بها ال�احثة هنیدة أحمد أبو خلیل في تحلیلها لبرنامج  وهذا ما لاحظناه من   

"البرنامج" الذي �قدمه �اسم یوسف، حیث بینت نتائج التحلیل أن �اسم یوسف �ان یتخذ مواقف معارضة 

 )1(.%56.5بنس�ة 

ولین والمواطنین، لتحفیزهم على �ما تبنى البرنامج موقف المؤ�د للعدید من المواقف والقرارات الإ�جاب�ة للمسؤ  

 الاستمرار.

ومنه نستنتج أن اتجاه برنامج "طالع ها�ط" �ان معارضا في أغلب الحلقات المدروسة، فهو برنامج رافض    

 للتجاوزات الموجودة داخل المجتمع.

 ولتوض�ح هذه النسب المئو�ة أكثر اعتمدنا على الشكل الآتي:   

                                                           
 25إلى  2012تشرین الثاني  23درجة توجھ المضمون السیاسي لبرنامج باسم یوسف الساخر "البرنامج" خلال المدة ھنیدة أحمد أبو خلیل،   1

 .2015، رسالة ماجیستیر، قسم الإعلام ، جامعة الشرق الأوسط، عمان: 2013تشرین الأول 
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 ) یوضح اتجاه البرنامج نحو القضا�ا المطروحة.11الشكل رقم (

 

 

 

 

 

 



 الدراسة التحلیلیة لبرنامج "طالع ھابط"                                                 الفصل الرابع  
 

103 
 

 فئة مصادر المعلومات في برنامج "طالع ها�ط" -10

 ) یوضح مصادر المعلومات المعتمدة في البرنامج "طالع ها�ط"12الجدول رقم (

 %النس�ة  التكرار المصادر
 %7.54 04 مواقع التواصل الاجتماعي

 %7.54 04 ینتصر�حات المسؤول
 %35.85 19 مصادر مجهولة

 %11.32 06 شهود ع�ان
 %18.87 10 مقدم الحصة
 %18.87 10 وسائل الإعلام

 %100 53 المجموع
 *الجدول من إعداد الطالبتین.

 تحلیل وتفسیر الجدول:

على ) نلاحظ أن مقدم البرنامج اعتمد على العدید من المصادر للحصول 11من خلال الجدول رقم (   

 19�معدل تكرار  %35.85المعلومات المقدمة، حیث حظیت المصادر المجهولة �المرت�ة الأولى بنس�ة 

مرة، ثم تلیها �ل من وسائل الإعلام ومقدم البرنامج (الحصة) في المرت�ة الثان�ة بنسب متساو�ة قدرت 

مرات، وف  6بتكرار  %11.32مرات، وفي المرت�ة الثالثة شهود ع�ان بنس�ة  10�معدل تكرار  %18.87بــ

 4�معدل تكرار  %7.54المرت�ة الأخیرة �ل من تصر�حات المسؤولین ومواقع التواصل الاجتماعي بنس�ة 

 مرات.

یتضح لنا من خلال هذه النسب أن مقدم البرنامج اعتمد على المصادر المجهولة في استقاء المعلومات    

یر مجهولة لدى المشاهدین والمتلقین ومعلومة لدى القائم حول القضا�ا والمواض�ع المطروحة، حیث أنها غ

�البرنامج، و�عود الاعتماد على المصادر المجهولة لسببین أولهما أنه یوجد أفراد داخل المجتمع لدیهم 

معلومات وحقائق یر�دون تقد�مها، وفضح التجاوزات في مختلف المجالات لكن دون إظهار هو�تهم، لتجنب 

ل والمتا�عة القضائ�ة بتهمة التشهیر، وثان�ا أن معد البرنامج عند محاولته الحصول على الوقوع في المشاك

المعلومات  ومن أجل �شف الحقائق، توجد وثائق إدار�ة رسم�ة مقدمة من قبل موظفین من داخل المؤسسات 

�أي  العموم�ة لا �ستط�ع التصر�ح �مصادرها، فمن صفات الصحافي الناجح الحصول على المعلومات
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، قدم الش�خ النوي "وث�قة رسم�ة 2022مارس  1طر�قة، و�كون له السبق الصحفي، �ما جاء في الحلقة یوم 

لمحضر ترق�ة الطبیب وهو خارج ال�لاد" من مصادر مجهولة، �ما في قوله: "عا�ش في فرنسا و�خلص في 

لاعتماد علیها �مصدر للمعلومات، الجزائر"، ثم تلیها �ل من وسائل الإعلام ومقدم الحصة بنفس النس�ة في ا

كمصدر تلفز�وني وحید للأخ�ار فهي مصدر  TVففي برنامج "طالع ها�ط" تم الاعتماد على قناة النهار 

تدع�مي ل�عض القضا�ا المعروضة في الحصة من خلال بثها لتصر�حات �عض الشخص�ات والمسؤولین 

قناة خاصة تتمتع �سقف من  TVالنهار ناة لأجل تدع�م و�عطاء المواض�ع مصداق�ة أكثر، و�ون أن ق

الحر�ة لا �أس بها مقارنة �القنوات العموم�ة، �ما �عتبر الش�خ النوي أ�ضا مصدر للأخ�ار والمعلومات لأنه 

في العدید من حلقات العینة المدروسة �ان یتنقل إلى عین المكان بنفسه لمعرفة حیث�ات الوقائع والتقرب من 

إلى انشغالاتهم، و�جراء مقا�لات معهم، فالتنقل إلى عین المكان �عطي ق�مة للخبر،  المواطنین والاستماع

تنقل الش�خ النوي إلى بیت  2022جانفي  18و�جعل المشاهد �صدق و�تأثر �الخبر �ما في حلقة یوم 

صو�ر سنة، أفنى ح�اته في محار�ة الاستعمار، وذلك لنقل انشغالاته وت 102المجاهد الذي یبلغ من العمر 

تنقله إلى الحدود  2022جانفي  27معاناته ومناشدته للسلطات بتوفیر �رسي متحرك له. وفي الحلقة یوم 

الجزائر�ة في الصحراء في الیوم العالمي للجمارك...الخ، ثم تلیها شهود ع�ان حیث اعتمد علیها �مصدر 

عانة بتصر�حات شهور ع�ان للمعلومات، فقد حرص مقدم الحصة في أغلب الحلقات المدروسة على الاست

حول القضا�ا والمواض�ع المعروضة، بهدف تدع�م موضوعه �حجج و�راهین من قلب الحدث أو الواقعة 

 وأ�ضا من أجل إ�صال  انشغالات المواطنین وعرض مشكلاتهم.

ر أما تصر�حات المسؤولین ومواقع التواصل الاجتماعي فكانتا بنفس النس�ة في الاعتماد علیها �مصد   

للمعلومات، من أجل تدع�م المواض�ع المطروحة وأ�ضا من أجل انتقاد قراراتهم وتصر�حاتهم �طر�قة ساخرة، 

، فقد تم الاعتماد على تصر�ح وز�ر التجارة السید �مال رز�ق على 2022جانفي  6كما جاء في الحلقة یوم 

 �طر�قة ساخرة على تصر�حه. صفحته الرسم�ة على الفا�سبوك حول أزمة الز�ت، وقد علق الش�خ النوي 

 ولتوض�ح النسب اعتمدنا على الشكل الآتي:   
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 ) یوضح مصادر المعلومات المعتمدة في برنامج "طالع ها�ط".12الشكل رقم (
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 فئة الجمهور المستهدف -11

 ط") �مثل الجمهور المستهدف من برنامج "طالع ها�13الجدول رقم (

 %النس�ة تكرار الجمهور
 %52.88 55 عام

 خاص
 %19.23 20 مسؤولین حكومیین
 %27.88 29 السلطات المحل�ة

 %100 104 مجموع
 *الجدول من إعداد الطالبتین.

 تحلیل وتفسیر الجدول:

ر )  فئة الجمهور المستهدف من البرنامج، حیث یتوجه �الدرجة الأولى إلى جمهو 13یوضح الجدول رقم (  

و�معدل  %27.88مرة، و�الدرجة الثان�ة جاءت السلطات المحل�ة بنس�ة  55بتكرار  %52.88عام بنس�ة 

 مرة. 20قدرت بتكرار  %19.23مرة، ثم المسؤولین الحكومیین بنس�ة  29تكرار 

برنامج "طالع ها�ط" موجه لكل فئات المجتمع بدون استثناء، یهدف إلى الوصول إلى أكبر عدد ممكن     

ن الجماهیر، ورفع نس�ة مشاهدة البرنامج وهذا ما تهدف له غالب�ة البرامج، �عدم تحدیدها للجمهور م

المستهدف وتجعله مفتوح على �ل الفئات �غرض تحقیق أهدافها، �اطلاعها على �ل ما �حدث داخل 

 المجتمع الجزائري، �طر�قة ساخرة تستقطب �ل الفئات.

نامج موجه بدرجة ثان�ة إلى المسؤولین الحكومیین والسلطات المحل�ة لأن �ما تشیر النتائج إلى أن البر    

تحمیلهم مسؤول�ة و البرنامج یتناول مواض�ع ومشكلات المجتمع الجزائري، ونقد المسؤولین والسلطات المحل�ة 

ف الأوضاع المزر�ة التي آلت إلیها مختلف القطاعات، و�وجه لهم النداء لإحداث تغییرات للنهوض �مختل

القطاعات والتوقف عن خدمة مصالحهم الشخص�ة، والتقاعس في أداء واجبهم اتجاه الشعب الذي اختارهم 

 لتمثیلهم، مع دعوتهم إلى ضرورة التحلي �المسؤول�ة وتحسین الأوضاع.

 وفي الأخیر نستنتج أن البرنامج �ستهدف �افة أفراد المجتمع �كل صفاتهم وثقافاتهم وحالتهم الاجتماع�ة،   

ووظائفهم داخل المجتمع، و�ما یوجه النداء للمسؤولین لأنهم أفراد فاعلین في المجتمع  وقادر�ن على إحداث 

 التغییر.
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 والشكل الآتي یوضح النسب المئو�ة أكثر:

 

 ) یوضح الجمهور المستهدف من قبل البرنامج "طالع ها�ط".13الشكل رقم (
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 الق�م الموجودة في برنامج طالع ها�ط فئات -12

 ) �مثل الق�م الموجودة في البرنامج14الجدول رقم (

 %النس�ة التكرار الق�م
 %46.67 28 احترام القانون 

 %15 09 التضامن
 %38.33 23 احترام حقوق الانسان

 %100 60 المجموع
 *الجدول من إعداد الطالبتین.

 تحلیل وتفسیر الجدول:

) نلاحظ أن البرنامج �سعى إلى تحقیق مجموعة من الق�م، أبرزها ق�مة احترام 14الجدول رقم (من خلال   

مع معدل تكرار  %38.33مرة، واحترام حقوق الإنسان بنس�ة  28�معدل تكرار  %46.67القانون بنس�ة 

 مرات.09�معدل تكرار  %15مرة، وفي المرت�ة الأخیرة �أتي التضامن بنس�ة  23

علام إلى نشر وتعز�ز العدید من الق�م من خلال المواض�ع والقضا�ا التي �قدمها، و�حاول توس�ع �سعى الإ   

انتشارها بین أفراد المجتمع، وهذا ما لاحظناه من خلال برنامج "طالع ها�ط"، حیث دعى إلى احترام القانون 

�ان حاكم أو محكوم، فعندما والسهر على تطب�قه �كل مصداق�ة في جم�ع القطاعاتـ ومعاق�ة المخطئ سواءا 

�علم المسؤولون �أنهم في بلد القانون �قومون بواج�اتهم دون انتهاك أو تخاذل، فلا شيء �علو  فوق القانون، 

وهذا ما �جب أن یدر�ه الجم�ع، ففي البلدان الغر��ة یتم محاس�ة الجم�ع، دون استثناء، �ما حدث مع الرئ�س 

نتهاء عهدته تمت محاكمته على �ل التجاوزات والانتهاكات التي قام بها الفرنسي السابق سار�وزي، ف�عد ا

 أثناء فترة حكمه.

�ما حث البرنامج على ضرورة احترام حقوق الإنسان �الحق في العلاج والسكن، والتعل�م، والع�ش �كرامة،   

على توفیر هذه الحقوق والعمل وغیرها من الحقوق المكفولة شرعا وقانونا، حیث نجد أن الش�خ النوي یدافع 

والتندید بتهم�شها، ودعوته إلى ضرورة العدل بین أفراد المجتمع، وعدم إهدار حقوق المواطنین، فالجزائر بلد 

ِ  ﴿ مسلم لذا �جب تطبیق تعال�م الدین الإسلامي الحن�ف لقوله تعالى: َ�ا أَیُّهَا الَّذِینَ آمَنُوا ُ�ونُوا قَوَّامِینَ ِ�َّ

 ِ�مَا خَبِیرٌ  �ََّ  إِنَّ  �ََّ  وَاتَّقُوا لِلتَّقْوَى  أَقْرَبُ  هُوَ  اعْدِلُوا تَعْدِلُوا أَلاَّ  عَلَى قَوْمٍ  شَنَآنُ  َ�جْرِمَنَّكُمْ  وَلاَ الْقِسْطِ شُهَدَاءَ �ِ 

 من سورة المائدة. 08. الآ�ة ﴾ تَعْمَلُونَ 
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ولة من طرفهم، فق�مة التقدیر لها أثر كما شجع على ق�مة تقدیر أفراد المجتمع على المجهودات المبذ     

نفسي على الفرد وتجعله �حب ما �قوم �ه و�تفانى في الق�ام �ه �تقدیر الش�خ النوي لمجهودات الحما�ة 

 المدن�ة والدرك الوطني والج�ش الوطني الشعبي، والجمارك والج�ش الأب�ض وغیرها.

ب�ة �جب أن یتصف بها �ل فرد من أفراد �ذلك حث البرنامج على ق�مة التضامن وهي ق�مة إ�جا    

المجتمع عند وقوع المشاكل والأزمات، حیث یلتف الكل حول الطرف الذي �حتاج المساعدة، و�كونوا یدا 

 واحدة لصد �ل العق�ات.

تضامن الش�خ النوي مع عمال دیوان تر��ة الخیول والابل، �ما  2022مارس 10�ما جاء في الحلقة یوم    

الله صلى الله عل�ه وسلم:" مثل المؤمنین في توادهم وتراحمهم وتعاطفهم �مثل الجسد اذا في قول رسول 

وَتَعَاوَنُوا عَلَى الْبِرِّ وَالتَّقْوَى وَلاَ  ﴿اشتكى منه عضو تداعى له سائر الجسد �السهر والحمى". وقوله تعالى:

ثْمِ وَالْعُدْوَانِ وَاتَّقُوا �ََّ   من سورة المائدة. 02. الآ�ة ﴾ إِنَّ �ََّ شَدِیدُ الْعِقَابِ تَعَاوَنُوا عَلَى الإِْ

 ومنه نستنتج أن البرنامج تضمن العدید من الق�م الإ�جاب�ة وحث على ضرورة التحلي بها لإحداث التغییر.   

 ولتوض�ح النسب أكثر اعتمدنا على الشكل الآتي:

 

 ق�م الموجودة في برنامج "طالع ها�ط".) �مثل ال14الشكل رقم (
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 . نتائج الدراسة التحلیل�ة 6.4

 :نتائج جزئ�ة 

�عدما قمنا �عرض دراستنا في إطارها المنهجي والنظري والتطب�قي، سنقوم �عرض أهم النتائج التي      

 امج "طالع ها�ط".توصلنا إلیها والمبن�ة على حقائق علم�ة موضوع�ة انطلاقا من تحلیلنا لعینة من أعداد برن

من أهم ما توصلت إل�ه دراستنا حول المعالجة الإعلام�ة الساخرة لقضا�ا المجتمع الجزائري من خلال    

 البرنامج ما یلي:

، واللغة العر��ة %54.35بینت الدراسة التحلیل�ة أن البرنامج اعتمد على اللغة العام�ة (الدارجة) بنس�ة  -1

 .%18.47 ، والاجنب�ة بنس�ة%27.17بنس�ة 

، أما %23.91، والتقر�ر بنس�ة %45.65اعتمد البرنامج على فیدیو + تعلیق �نوع صحفي بنس�ة  -2

 .%10.87، في حین المقابلة جاءت بنس�ة %19.57الر�ورتاج فكان بنس�ة 

أكدت نتائج الدراسة أن وسائل عرض المادة الإعلام�ة في برنامج "طالع ها�ط" �انت في شكل صورة   -3

لكل من  %14.63، ونسب متساو�ة والمقدرة بــ%18.30، وفیدیو بنس�ة %52.44ة �بیرة قدرت بـــ+كلام بنس�

 الد�كور والأصوات المختلطة.

 في �ل الأعداد التي تم تحلیلها. %100برنامج "طالع ها�ط" �ان مسجل بنس�ة  -4

 .تقد�م واقع المجتمع الجزائري �طر�قة ناقدة و ساخرة إلى�سعى برنامج طالع ها�ط  -5
، وأما %33.33، والاقتصاد�ة بنس�ة %35.08جاءت معالجة المواض�ع الاجتماع�ة �أعلى نس�ة قدرت بــ -6

، وفي آخر نس�ة مواض�ع %7.01، والمواض�ع الر�اض�ة بنس�ة %21.05المواض�ع الس�اس�ة فكانت نسبتها 

 .%3.51الأمن القومي بنس�ة 

، %25.66، وجذب الانت�اه بنس�ة %26.31نس�ة یهدف البرنامج إلى الإعلام والإخ�ار بدرجة أولى ب -7

، أما نشر الق�م الحسنة فكانت %9.21، والتوع�ة بنس�ة %11.84، والرقا�ة بنس�ة %17.10والنقد بنس�ة 

 .%2.63، والإرشاد بنس�ة %7.23بنس�ة 

، وضمني أي %87.01�ان البرنامج صر�حا وم�اشرا في نقده لمختلف المواض�ع المطروحة بنس�ة   -8

 .%12.99�قة غیر م�اشرة بنس�ة �طر 

 .%37.78، والعقل�ة بنس�ة %62.22استخدام البرنامج الأسالیب الإقناع�ة العاطف�ة بنس�ة   -9

 .%36، ومؤ�دا بنس�ة %64كان اتجاه البرنامج معارضا بنس�ة  -10
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لكل  %18.87، و�نسب متساو�ة قدرت بــ%35.85استقى البرنامج معلوماته من مصادر مجهولة بنس�ة  -11

، في حین �انت مواقع التواصل %11.32مقدم الحصة ووسائل الإعلام، وشهود ع�ان �انت بنس�ة  من

 .%7.54الاجتماعي وتصر�حات المسؤولین بنسب متساو�ة قدرت بـ

، والمسؤولین %27.88، والسلطات المحل�ة بنس�ة %52.88استهدف البرنامج الجمهور العام بنس�ة   -12

 .%19.23الحكومیین بنس�ة 

، واحترام حقوق الإنسان بنس�ة %46.67برنامج على مجموعة من الق�م منها احترام القانون بنس�ة حث ال -13

 .%15، والتضامن بنس�ة 38.33%

  :مناقشة النتائج 

 . في ظل تساؤلات الدراسة:1.6.4

 فئات الشكل 

 فئة اللغة المستخدمة: -1

مج طالع ها�ط، حیث تراوحت بین اللغة أظهرت الدراسة ت�اینا في مستو�ات اللغة المستخدمة في برنا   

العر��ة والأجنب�ة والعام�ة، لكن اللغة العام�ة �انت �ارزة في �ل أعداد العینة المدروسة حیث قدرت 

، وهذا راجع إلى طب�عة البرنامج الذي �عالج قضا�ا المجتمع الجزائري، و�خاطب �افة فئات %54.35بـــ

تصال في هذا البرنامج على الكلام �العام�ة بهدف ت�س�ط الأفكار المجتمع المحلي، لذا حرص القائم �الا

وضمان الوصول إلى أعلى نس�ة مشاهدة، و�التالي ز�ادة في نس�ة صدى البرنامج، وحصوله على مصداق�ة 

 أكبر لأن العام�ة هي لغة أغلب�ة المجتمع الجزائري.

 فئة وسائل إبراز المادة الإعلام�ة:-2

ع ها�ط" �استخدام المؤثرات والخلف�ات الصوت�ة، وقد تنوعت بین �لام +صور، فیدیو، اهتم برنامج "طال   

، مما �عكس مدى التزام مقدم %52.44أصوات مختلطة ود�كور، و�انت صورة +كلام �أعلى نس�ة قدرت بــ

 المعلومات �حقائق �املة �كل موضوع�ة. برنامج �عرضال

 امج "طالع ها�ط":فئات القوالب الصحف�ة المعتمدة في برن -3

اعتمد البرنامج "طالع ها�ط" على الأنواع الصحف�ة المعروفة التي تقدم بها البرامج التلفز�ون�ة، وقد تنوعت    

 هذه القوالب بین ر�ورتاج، فیدیو مع تعلیق، تقر�ر، مقابلة.
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 فئة الأسالیب الإقناع�ة: -4

لإقناع المشاهد وجذ�ه، وفي نفس الوقت  %62.22ر�ز البرنامج على استخدام الأسالیب العاطف�ة بنس�ة    

 التأثیر ف�ه �اعت�ارها تخاطب عواطف ووجدان المشاهد. 

  فئات المضمون 

 فئات الموضوع: -5

توصلت دراستنا إلى أن المواض�ع والقضا�ا التي عالجها برنامج "طالع ها�ط" هي المواض�ع الاجتماع�ة    

قتصاد�ة، الر�اض�ة، أمن قومي، بنسب متفاوتة، فهو برنامج موجه بدرجة أولى، ثم المواض�ع الس�اس�ة الا

 لكل فئات المجتمع الجزائري.

 فئة الأهداف: -6

تعددت أهداف البرنامج وتنوعت، إلا أنه ر�ز في أغلب الأعداد المدروسة على هدف الإعلام والإخ�ار    

خل المجتمع الجزائري ونقدها �أسلوب ، وجذب الانت�اه لأهم الظواهر السلب�ة الموجودة دا%26.31بنس�ة 

 ساخر.

 فئة النقد: -7

تبین لنا من خلال دراستنا أن المعالجة الإعلام�ة الساخرة في البرنامج برزت �شكل صر�ح في جل أعداد    

بینما ظهرت �أسلوب غیر م�اشر من خلال استخدام الع�ارات والألفاظ  %87.01العینة المدروسة بنس�ة 

 عنى �طر�قة ضمن�ة تجعل المشاهد یدرك ما �حاول مقدم البرنامج إ�صاله.الدالة على الم

  فئة المصادر: -8

تنوعت مصادر الحصول على المعلومات في برنامج "طالع ها�ط" �حیث �انت المصادر المجهولة     

اعي، ، وسائل الإعلام ومقدم الحصة، شهود ع�ان، مواقع التواصل الاجتم%35.85الأكثر اعتمادا بنس�ة 

 وتصر�حات المسؤولین.
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 فئة الاتجاه:  -9

، مما یدل على أن البرنامج ر�ز في معالجته على %64استحوذ الاتجاه المعارض على البرنامج بنس�ة    

 القضا�ا المعروضة، وهذا لا ینفي أنه �ان یؤ�د �عض المواض�ع المطروحة. سلب�ات مختلف

  فئة الجمهور المستهدف: -10

مج من خلال مضمونه إلى جمهور عام ومتنوع، بنس�ة �بیرة وهذا �ون البرنامج ذو طا�ع ساخر، توجه البرنا 

و�جذب اهتمام الجماهیر، �ما توجه بدرجة ثان�ة إلى جمهور خاص والمتمثل في السلطات المحل�ة 

 والمسؤولین الحكومیین من أجل إ�صال الرسالة للمسؤولین.

 فئة الق�م:    -11

، %46.67"طالع ها�ط" على التحلي �العدید من الق�م الإ�جاب�ة أبرزها احترام القانون بنس�ة حث البرنامج    

 .%15والتضامن بنس�ة  %38.33واحترام الإنسان بنس�ة 

 . نتائج الدراسة في ظل الدراسات السا�قة2.6.4

بینها "قواسمي سهام"،  جاءت نتائج دراستنا متشابهة مع أغلب الدراسات السا�قة التي تم التطرق إلیها من  

"زع�ط حك�مة"، و "نجاة نواصرة"، "كرابي سلسبیل"، �حیث أجمعت جل هذه الدراسات على أن الإعلام 

الساخر المتمثل في البرامج الساخرة �سعى إلى تقد�م الواقع �طر�قة ناقدة وساخرة، �استخدام اللهجة العام�ة 

ح المواض�ع الاجتماع�ة أكثر من غیرها، من أجل لإ�صال مضمون معین �أسلوب فكاهي، �ما یهتم �طر 

وضع المشاهد في قلب القض�ة، �استخدام الأسالیب الإقناع�ة العاطف�ة، و�ان الاتجاه السائد وهو المعارض 

 بنس�ة �بیرة.

فالبرامج الساخرة تهتم �عرض ونقد مختلف القضا�ا والمشاكل المنتشرة داخل المجتمع �طر�قة هزل�ة تجذب    

 اهد، وتقدم له خدمات عدیدة منها خدمة الإعلام والإخ�ار دون تز��ف.المش
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 خلاصة الفصل 

، TVتناولنا في هذا الفصل الدراسة التحلیل�ة لبرنامج "طالع ها�ط" وفي البدا�ة قمنا بتعر�ف قناة النهار    

راجي"، ثم انتقلنا إلى نتائج ثم التعر�ف ببرنامج "طالع ها�ط" و �عدها التعر�ف �مقدم البرنامج "عامر بن الد

الدراسة ومناقشتها في ظل تساؤلات الدراسة والدراسات السا�قة.
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 خــاتمة

استطاعت البرامج الساخرة في فترة وجیزة أن تحظى �مكانة لدى الجمهور، على خلاف البرامج الجادة،     

 س�ط الذي تعتمده هذه البرامج.رغم حداثة هذا النوع من البرامج، وذلك من خلال الأسلوب الساخر وال�

وقد ظهرت العدید من البرامج الساخرة في الجزائر في الآونة الأخیرة، على القنوات الخاصة لما لها من     

سقف حر�ة أكبر في معالجة القضا�ا �طر�قة ساخرة، الأمر الذي جعلنا نهتم بهذا النوع من البرامج 

الع ها�ط" أكدت لنا الدراسة أن البرنامج یهتم �طرح القضا�ا الإعلام�ة، ومن خلال دراستنا لبرنامج "ط

 والمواض�ع التي تهم المجتمع الجزائري، �طر�قة ساخرة تحمل الكثیر من المعاني والرسائل والق�م.

وفي الأخیر �مكن القول أن للتلفز�ون عامة وللقنوات الخاصة دورا هاما في المعالجة الإعلام�ة لقضا�ا     

ذو ثقافة س�اس�ة ووعي  جزائري من خلال البرامج الساخرة، وهذا ما یؤدي إلى ضمان خلق جیلالمجتمع ال

اجتماعي. 
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 .2007، عمان: دار أسامة للنشر والتوز�ع، الإعلام الس�اسي والإخ�اري في الفضائ�اتالهیني هیثم،  -

 

 :الجامع�ةالرسائل  •

�اسم یوسف الساخر "البرنامج" خلال  درجة توجه المضمون الس�اسي لبرنامجأبو خلیل هنیدة أحمد،  -
، رسالة ماج�ستیر، قسم الإعلام ، 2013تشر�ن الأول  25إلى  2012تشر�ن الثاني  23المدة 

 .2015جامعة الشرق الأوسط، عمان: 
، واقع الإعلام السمعي ال�صري في الجزائر�ین النصوص والممارسة العلم�ةبلعالم حسی�ة، بوستة ثور�ة،  -

 .2016/2017سم علوم الإعلام والاتصال، جامعة قاصدي مر�اح، الجزائر، رسالة ماستر، ق
، رسالة ماج�ستر: قسم علوم الإعلام والاتصال، القطاع السمعي ال�صري في الجزائربلعمري رمضان،  -

 .2011/2012، الجزائر، 03جامعة الجزائر 
، رسالة القنوات الجزائر�ة الخاصةالمعالجة الإعلام�ة لظاهرة إختطاف الأطفال في بن دادة �شرى لم�اء،  -

  . 2015/2016ماستر: قسم علوم الإعلام والاتصال، جامعة العر�ي بن مهیدي، الجزائر، 
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اتجاهات الش�اب الجامعي نحو البرامج الس�اس�ة �القنوات الفضائ�ة بوالطین مر�م، بلح�مر سارة،  -

لنیل شهادة الماستر: قسم علوم ، مذ�رة 2019د�سمبر  12الجزائر�ة الخاصة من خلال انتخا�ات 

 .2019/2020الإعلام والاتصال، جامعة محمد الصدیق بن �حیى، ج�جل، 

، دراسة البرامج التلفز�ون�ة الساخرة في تنم�ة الوعي الس�اسي للش�اب الجزائري بودراف أم �لثوم،  -
 .2015اف، المسیلة، میدان�ة لعینة من طل�ة الإعلام �جامعة المسیلة، مذ�رة ماستر: جامعة محمد بوض�

، "دراسة تحلیل�ة المعالجة الإعلام�ة لظاهرة العنف ضد الأطفال في الجزائربوغر�رة سم�ة، مقیدش هانة،  -
لعینة من أعداد جر�دة الشروق الیومي"، رسالة ماستر، جامعة محمد الصدیق بن �حیى ج�جل، 

2017/2018. 
، مذ�رة ماستر: TVالشروق ة في برامج قناة القضا�ا الس�اس�ة الساخر حك�مة زع�ط، نجاة نواصرة،  -

 . 2020-2019قسم الإعلام والاتصال، جامعة ج�جل، الجزائر، 
، مقالات الكاتب �امل المقال الساخر في الصحافة الإلكترون�ة الأردن�ةرجوب رامي عبد الرؤوف،  -

  .2016/2017نصیرات أنمودجا، رسالة ماج�ستر: قسم الإعلام، جامعة الشرق الأوسط، عمان، 
، رسالة ماج�ستر: جامعة دمشق، فن الكار�كاتیر العر�ي ودوره في الدفاع عن حقوق الإنسانر�م منذر،  -

 .2008سور�ا، 
، الأسالیب الإقناع�ة في برامج التوع�ة المرور�ة �الإذاعة المحل�ةشر�ال سعیدة، لعرج فاطمة الزهراء،  -

 .2017/2018الصدیق بن �حیى، ج�جل، مذ�رة ماستر: قسم الإعلام والاتصال، جامعة محمد 
، دراسة تحلیل�ة الإعلام الساخر وأخلاق�ات المهنة الإعلام�ة في الجزائرشقعار أسامة، إ�مان سكور،  -

 .2015/2016لعینة من برنامج جرنال القوسطو، مذ�رة ماستر: جامعة الجزائر، 
، رسالة ماج�ستیر: قسم ارضة الر�اض�ةتأثیر الإعلام التلفز�وني على دوافع المراهقین للمعفلاق أحمد،  -

 .2001التر��ة البدن�ة والر�اض�ة، جامعة الجزائر، 
، رسالة ماجستر: جامعة الشرق المعالجة الإعلام�ة للاحتلال الأمر�كي للعراقستبراق، ا فؤاد وهیب -

 .2009الأوسط، 
، شهادة ماستر: ق الیوميالاستمالات الإقناع�ة في الإعلانات التجار�ة في جر�دة الشروقحفاز وفاء،  -

 .2016جامعة العر�ي الت�سي، الجزائر، 
، دراسة وصف�ة تحلیل�ة تناول الإعلام التلفز�وني الساخر لقضا�ا المجتمع الجزائري قواسمي سهام،  -

على قناة الجزائر�ة وان، مذ�رة ماستر: قسم الإعلام والاتصال، جامعة محمد  weekendلبرنامج الجزائر 
 .2014/2015خ�ضر، �سكرة،
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المعالجة الإعلام�ة للقضا�ا الس�اس�ة الجزائر�ة في البرامج التلفز�ون�ة الساخرة على  كرابي سلسلبیل، -
مذ�رة مكملة لنیل  Beur TV، دراسة تحلیل�ة لعینة من برنامج "عمّر راسك" على قناة القنوات الخاصة

 .2018/2019ة، شهادة ماستر: قسم الإعلام والاتصال، جامعة قاصدي مر�اح، ورقل
: دراسة تحلیل�ة المعالجة الإعلام�ة لقضا�ا الإرهاب في قناة النهارمسعد خیر الدین، مسعد عبد الحك�م،  -

 . 2015/2016وصف�ة، رسالة ماستر، جامعة العر�ي بن مهیدي، أم البواقي، الجزائر، 
سة تحلیل�ة لبرنامج "خط ، دراالأسالیب الإقناع�ة في البرامج التلفز�ون�ةموجاري حدة، وقاف سلوى،  -

أحمر" قناة الشروق، مذ�رة ماستر، قسم الإعلام والاتصال، جامعة العر�ي بن مهیدي، أم البواقي، 
2014/2015. 

: دراسة تحلیل�ة لبرنامج طالع ها�ط على قناة الوظ�فة ما وراء اللغو�ة للبرامج الساخرةالنو�جي عمار،  -
 .2018/2019محمد خ�ضر، �سكرة، النهار الجزائر�ة، مذ�رة ماستر: جامعة 

، دراسة ماجستر: قسم علوم الإعلام أنماط الإعلان في الصحافة الجزائر�ة المكتو�ةهم�سي نور الدین،  -
 .2007والاتصال، جامعة منتوري قسنطینة، 

 

 المجلات والدور�ات: •

ساخرة لأحداث الجار�ة في معالجة البرامج البر�ات عبد العز�ز محمد، محمد هناء السید، السر�تي ولاء فایز،  -
 .2015، القاهرة: 2، الج4، المجلة العلم�ة لكل�ة التر��ة النوع�ة، عمصر

، مجلة اتجاهات البرامج الساخرة جدل غیر محسوم حول تأثیراتها على الس�اسيالحفناوي هالة،  -
 http://www.AJPS.com، مقال متاح على الرا�ط 2016، أبوظبي، 21الأحداث، ع 

، جامعة دمشق، 21، مج2، عتأثیر الفضائ�ات التلفز�ون�ة الأجنب�ة في الش�ابالشماس ع�سى،  -
2005. 

 23، جر�دة المصراوي، لیوم الإعلام الساخر مطلوب، ولماذا نحاسب �اسم یوسفالش�مي هدى،  -
  www.masrawy.com، متاح على الرا�ط 20/04/2022، تمت الز�ارة 2013نوفمبر 

، تم 2013مایو  31، صح�فة الاتحاد، الإعلام الساخر بین المسؤول�ة والإساءةالصوافي محمد خلفان،  -
  www.alitihad.ae/wejhatarticle.متاح على الرا�ط  2022-04-20الز�ارة یوم 

، المجلة العر��ة �ون وعلاقتا �إدراك الواقع الاجتماعيالبرامج الساخرة �التلفز فرغل وفاء، سید فرح،  -
 .2021، 04، مجلد15للإعلام وثقافة الطفل، ع

اتجاهات الجمهور والنخ�ة الأكاد�م�ة نحو البرامج التلفز�ون�ة الساخر محمد عوض ال�كر عایدة،  -
والتلفز�ون، �ل�ة التر��ة  ، المجلة العلم�ة ل�حوث الإذاعةوعلاقتها �المعاییر الأخلاق�ة والمهن�ة للإعلام

 النوع�ة، جامعة المنصورة.

http://www.ajps.com/
http://www.masrawy.com/
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، جامعة الجلفة، 11، مجلة أفاق للعلوم، عالخطاب الإعلامي الساخریوسفي أعمر، عامر أمال،  -
 .2018الجزائر،
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 . kananaonline.com، المعالجة الإعلام�ةال�شار ناد�ة،  -
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    .https://democraticacde p38153. 2016، �عد الاستقلال
 ، متاح على الرا�ط:16/04/2022، تمت الز�ارة یوم الإعلام الساخرسلوم رامي، مقال �عنوان  -

um.com/http://www.Emarat Lyo 

https://democraticac/
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 �صر�ة (البرنامج)المحور الأول: الب�انات الخاصة �المادة السمع�ة ال

 .TV) النهار 1) �شیر إلى اسم القناة: (1المر�ع رقم (  -1

 ) "طالع ها�ط".2) �شیر إلى اسم البرنامج: (2المر�ع رقم ( -2

 الخم�س. -5الثلاثاء،  -4الأحد،  -3) تشیر إلى أ�ام البث: 5) إلى (3المر�عات من ( -3

 .21:30 -6) �شیر إلى توقیت البث: 6المر�ع ( -4

 ي: الب�انات الخاصة �فئات الشكل (ك�ف قیل؟)المحور الثان

 -8العر��ة الفصحى،  -7) تشیر إلى اللغة المستخدمة في البرنامج: 9) إلى (7المر�عات  من ( -5
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انتشرت في الآونة الأخیرة العدید من البرامج التلفز�ون�ة التي تعتمد على الأسلوب الساخر في معالجتها    

تتمتع �جماهیر�ة واسعة لما  للقضا�ا والمشاكل التي �ع�شها المجتمع، حیث أثارت جدلا �بیرا، وأص�حت 

تقدمه من مضامین ناقدة للأوضاع �طر�قة ساخرة، �ما لها قدرة �بیرة على التأثیر في الجماهیر لامتلاكها 

 أسالیب جذب و�قناع.

��ف�ة المعالجة الإعلام�ة الساخرة لقضا�ا المجتمع الجزائري من خلال ا إلى التعرف على وتهدف دراستن   

 مختلف قضا�ا المجتمع الجزائري. TVط" الذي یبث على قناة النهار برنامج "طالع ها�

 وقد اندرجت تحته مجموعة من التساؤلات الفرع�ة متعلقة �الشكل والمضمون.    

 من ناح�ة الشكل: •

 ما هي اللغة الأكثر استعمالا في البرنامج الساخر "طالع ها�ط"؟. -

 "طالع ها�ط"؟. ف�ما تتمثل القوالب الصحف�ة المعتمدة في برنامج  -

 ماهي الاستمالات المعتمدة من قبل برنامج "طالع ها�ط"؟. -

 من حیث المضمون: •

 ف�ما تتمثل المواض�ع والقضا�ا التي �عالجها برنامج "طالع ها�ط"؟. -

 ف�ما تتمثل الأهداف التي یر�د البرنامج تحق�قها؟. -

 ما هي أهم المصادر التي �عتمدها البرنامج لاستقاء معلوماته؟. -

وللإجا�ة على هذه التساؤلات اعتمدنا على المنهج الوصفي واستمارة تحلیل المحتوى من خلال فئات    

 12ووحدات التحلیل، واعتمدنا على العینة العشوائ�ة �استخدام أسلوب الأسبوع الاصطناعي، حیث تمثلت في 

تناول  الإعلام التلفز�وني عدد من البرنامج، أما الشق النظري للدراسة قد تناول فصلین: الفصل الثاني 

 و�شكال�ة المعالجة الإعلام�ة  أما الفصل الثالث تناول البرامج التلفز�ون�ة الساخرة.

 من خلال التحلیل الكمي والك�في لأعداد البرنامج، توصلنا في الأخیر إلى مجموعة من النتائج أهمها:    

 من حیث الشكل:  •

�ة العام�ة أكثر من العر��ة الأجنب�ة، وهذا راجع إلى طب�عة استخدم برنامج "طالع ها�ط" اللغة العر� -

 البرنامج الذي �عالج قضا�ا المجتمع الجزائري و�خاطب �افة فئات المجتمع المحلي.
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اعتمد برنامج "طالع ها�ط" على الصورة +كلام في تناوله للقضا�ا بنس�ة �بیرة وذلك من أجل عرض  -

 وتقد�م الحقائق �املة �كل موضوع�ة.

 عتمد برنامج "طالع ها�ط" قوالب صحف�ة منها المقابلة، الر�ورتاج، تقر�ر، فیدیو مع تعلیق.ا  -

 من حیث المضمون:  •

 اهتم برنامج "طالع ها�ط" على العدید من المصادر لتغط�ة المواض�ع المطروحة. -

 حقق البرنامج عدة أهداف تمثلت في الإعلام والإخ�ار، وجذب الانت�اه...الخ. -

 نامج مختلف شرائح الجمهور العام والخاص.�ستهدف البر  -

 المعالجة الإعلام�ة، البرامج التلفز�ون�ة الساخرة.الكلمات المفتاح�ة: 
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Summary: 
 
       Recently، many television programs that rely on the ironic method in dealing 
with the social issues and problems have spread. And persuade، where it aroused 
great controversy، and became very popular among the audience، Because of how 
it presents critical contents of the situations in a sarcastic manner، and it has a great 
ability to influence the masses because it possesses methods of attraction and 
persuasion. 
      Our study aims to identify how the satirical media deals with the issues of 
Algerian society through the program "Tala' Habit"، which is broadcast on Al-
Nahar TV channel. 
It included a set of sub-questions related to the form and the content. 
In terms of form:  

- What is the most used language in the satirical program "Tala' Habit"? 
- What are the press templates adopted in the “Tala’ Habit” program? 
- What are the lobbely ways used by the “Tala Habit” program? 

In terms of content: 
- What are the topics and issues dealt with by the “Tala Habit” program?  
- What are the objectives that the program wants to achieve? 
- What are the most important sources that the program relies on to obtain its 

information? 
     To answer these questions، we relied on the descriptive approach and the 
content analysis form through categories and units of analysis، and we relied on the 
random sample using the artificial week method، which consisted of 12 episodes of 
the program، As for the theoretical part of the study covered two chapters: the 
second chapter dealt with television media and the problem of media treatment، 
and the third chapter dealt with the satirical television programs. 
    Through quantitative and qualitative analysis of the program's episodes، we 
finally reached a set of results which the most important are: 
In terms of form:  

- The “Tala’ Habit” program used colloquial dialect more than foreign 
language and Arabic language، and this is due to the nature of the program، 
which deals with issues of Algerian society and addresses to all of the local 
community categories. 

- The "Tala' Habit" program relied on the image + talk largely to deal with the 
issues، in order to show and present the complete facts with all objectivity. 



 ملخص الدراسة
 

 

- The "Tala Habit" program has adopted press templates، including interview، 
reportage، report، video with commentary. 

In terms of content:  
- "Tala Habit" program focused on many sources to cover its topics.  
- The program achieved several objectives، represented in spreading 

information and news، and attracting attention...etc.  
- The program targets various audience segments; public and private. 

 
 Keywords: media processing، satirical television programs. 
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