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  "فـاذكروني أذكركم واشكروا لي ولا تكفرون"

بعد توجهنا بالحمد والشكر الله ما علينا سوى أن نقول اللهم لك الحمد حمدا نبلغ به  

ا  رضاك ونؤدي به شكرك ونستوجب به المزيد من فضلك اللهم لك الحمد كم

أنعمت علينا نعم بعد نعم ولك الحمد في السراء والضراء ولك الحمد في الشدة  

  والرخاء

أما بعد نتقدم بفـائق الشكر والتقدير في المنزلة الثانية إلى أستاذنا المشرف  

اعترافـا منا بدوره في أشرافه على عملنا  "  توفيق بوخدوني"الأستاذ والدكتور  

ص والتفـاني في العمل وتوجيهاته ونصائحه كما لا  هذا لأننا لم نجد منه إلا الإخلا

  ننسى دوره الكبير في علو عملنا لإنجاز بحثنا العلمي

كما لا ننسى كذلك أن نتقدم بجزيل الشكر والتقدير للجنة المناقشة وإلى كل من  

  ساهم في تقديم يد العون سواء كان قريب أو بعيد

  .ام هذه الدراسةوإلى كل من قدم لنا دعما معنوي وتشجعنا لإتم

  

 



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

 

لن تروي ما عشناه من فرح وحزن  .......ولم    سنوات من الجد والسهر نختمها بأسطر خمس  

  فـالحمد الله الذي أنجحنا برحمته وعطفه ونعمه إلى من نال منه التعب، ...وخوف وأمل

  سندي ومسندي واتكائي حفظك االله ورعاك "يـــــــي الغالــــــــأب"...وتحمل قساوة الحياة لأجلنا  

  ب بيننا، إلى التي نسجت فينا الأمل وزرعت الطمأنينة والح

  .حفظها االله ورعاها وأطال في عمرها  "ةـــــــي الغاليــــــأم"

  حفظها االله ورعاها  أختي الغالية إلهامإلى  

  إخوتي الغاليين معاد وداودإلى  

  "كروم"إلى كل عائلتي الكريمة  

   هاجر، كوثر، سارة، إلهام، منار، إيناس، إعتدال، شهيناز، هيام،: إلى صديقـاتي

  ليين على قـلبيإلى كل الغا

  إلى كل من قدم لي الدعم ورفع مني معنويات طول مسيرتي الدراسية

  إلى جميع أساتذتي الكرام وأستاذي المشرف له كل الشكر والتقدير                

 

 كـــــــروم  دىــــــن



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

 
  إلى من سهرت الليالي تنير دربي....إلى من نادتني في صلاتها ودعائها

إلى نبع العطف والحنان إلى أجمل ابتسامة  ....كني أفراحي وأهاتيإلى من تشار 

  "ةــــــــي الغاليـــــــأم"إلى أروع إمرأة في الوجود إلى  ....في حياتي

لا أستطيع أن أقول لك شكرا فهي كلمة لا تقـال إلا  ....إلى أعز إنسان في حياتي

رة دائمة لي في  حماك االله وأدامك ودعاك لتكون منا....في نهاية الأحداث  

  "زـــــــــي العزيــــــأب"حياتي إلى  

إلى كل من شاركتهم كل حياتي إلى كل من ساندوني في محنتي ووقفوا  

إلى كل من قدموا لي الدعم لي سواء كان معنويا أو ماديا إلى  ...بجانبي

إلى سيف الدين وجياد إلى  " سعاد"أخواتي الثلاثة إلى أختي وتوأم روحي  

  يني فخرا بكم أدعوا االله أن يحفظكم ليعائلتي يكف

  "حسام"إلى نصفي الثاني سر سعادتي في الحياة زوجي المثالي  

ندى، سارة، كوثر، اعتدال، شهيناز، إيناس، إلهام،  :إلى صديقـاتي الغاليات

  وكل من أعطاني يد العون بشرى

مديحة  "وزوجات إخوتي  " نورسين وميار"كما لا أنسى الكتكوتين الصغيرين  

  "وفيروز

  



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

  الحمد الله الذي بنعمته تتم الصالحات

أخر أيام حياتي الدراسية وانتهت الحكاية، ورفعت    أتممتبفضل االله  

  :قبعتي لأودع سنين مضت أهدي فيها تخرجي وثمرت تعبي إلى

سيدة نساء الكون في عيني التي تركتني في   "جدتي رحمها االله"

تصف الطريق، لك أهدي تخرجي لروحك الحلوة حفيدتك بكل تواضع  من

صارت خريجة، وإلى الشخص الذي مسك بيدي بقوة منذ صغري وحصد  

، وإلى من  "أبي العزيز"الأشواك عن دربي ليمهد لي طريق العلم  

وإلى توأم روحي الوحيدة ورفيقة   "أمي العزيزة" سهرت على تربيتي

م سمائي المتلألئة وسندي في مسيرتي  ، دون أن أنسى نجو أختيدربي  

أخوتي وعماتي، وأيضا من كان دوما لي مشجعا ومدعما خطيبي الغالي  

وقبل الأخير أوجه كل الحب إلى صديقـات العمر التي تقـاسمت معهم  

، هاجر، ندى، كوثر، اعتدال، هيامأجمل حياتي الدراسية بحلوها ومرها  

الذي لم    "فيق بوخدونيتو "وفي الأخير أخص بذكر الأستاذ المشرف  

  يبخل علينا بتوجيهاته ونصائحه التي كانت عونا لنا في اتمام هذا البحث

ر حرة 
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  موضوع لدراسة وإجراءاتها المنهجیة : الفصل الأول

  5  تمهید 

  6  إشكالیة الدراسة : أولا

  8  أهمیة الدراسة  :ثانیا

  8  أهداف الدراسة: ثالثا

  8  أسباب اختیار الموضوع : رابعا

  9  منهج الدراسة وأدواته : خامسا

  12  مجتمع الدراسة : سادسا

  13  تحدید المفاهیم : سابعا

  18  المجال الزمني والمكاني للدراسة: ثامنا

  19  الدراسات السابقة : تاسعا

  25  لدراسةصعوبات ا:  عاشرا

  26  خلاصة 

  27  قائمة المراجع المعتمدة في الفصل 

  دلالات الصورة الإشهاریة : الفصل الثاني

  31  تمهید 

  32  مفاهیم حول الدلالة: أولا

  32  مفهوم الدلالة -1

  32  نشأة الدلالة وتطورها -2

  34  السیمیائیة أنواع الدلالة -3

  34  اعناصر سیمولوجیة الدلالة ومستویاته -4

  36  الصورةمدخل عام حول : ثانیا

  36  مفهوم الصورة -1

  37  تركیب الصورة وبنیتها -2

  38  نشأة وتطور الصورة -3



 محتویات الدراسة                                                                                                
 

 

  39  أنواع الصورة -4

  42  شهاریةلإمدخل حول الصورة ا: ثالثا

  42  مفهوم الصورة الاشهاریة -1

  42  وظائف الصورة الإشهاریة -2

  42  لیة قراءتهاشهاریة وآلإمكونات الصورة ا -3

  44  الصورة الإشهاریة ومستویات التسنین -4

  45  خلاصة الفصل 

  46  قائمة المراجع المعتمدة في الفصل

  مفاهیم الصحافة الإلكترونیة والإشهار الإلكتروني: الفصل الثالث

  48  تمهید 

  49  مدخل حول الصحافة الالكترونیة: أولا

  49  مفهوم الصحافة الالكترونیة -1

  49  في الجزائر  ةالإلكترونینشأة الصحافة  -2

  50  في الجزائر الإلكترونیةأنواع الصحافة  -3

  52  خصائص وممیزات الصحافة الالكترونیة في الجزائر -4

  54  مدخل حول الإشهار: ثانیا

  54  الإشهارم مفهو  -1

  55  أنواع الإشهار -2

  58  أهداف الإشهار -3

  59  أهمیة الإشهار -4

  60  ائف الإشهاروظ -5

  61  مفاهیم الإشهار الإلكتروني: ثالثا

  61  مفهوم الإشهار الإلكتروني -1

  62  وتطوره الإلكترونيظهور الإشهار  -2

  68  خصائص الإشهار الإلكتروني -3

  68  أهمیة الإشهار الإلكتروني -4

  69  الفرق بین الإشهارات التقلیدیة والإشهارات الإلكترونیة -5

  70  خلاصة

  71  قائمة المراجع المعتمدة في الفصل

  مدخل إلى السیمیولوجیا: الفصل الرابع



 محتویات الدراسة                                                                                                
 

 

  74  تمهید 

  75  مدخل عام حول المنهج السیمولوجي : أولا

  75  مفهوم السیمولوجیا -1

  75  نشأة السیمولوجیة وتطورها -2

  77  أنواع السیمیولوجیا  -3

  78  مبادئ السیمولوجیا -4

  79  مولوجیامجالات تطبیق السی -5

  81  خلاصة 

  82  قائمة المراجع المعتمدة في الفصل

  الجانب التطبیقي: الفصل الخامس

  85  تمهید 

  86  تطبیق مقاربتي رولان بارث على عینة الدراسة  

  99  نتائج الدراسة 

  101  خلاصة 

  102  خاتمة 

  104  قائمة المصادر والمراجع 

  111  ملخص الدراسة 

  114  الملاحق



 

 

  

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

  ملخص الدراسة ملخص الدراسة 

  

 



                                                                                               ملخص الدراسة       
 

 

: دلالات الصورة في الإشهار الإلكتروني في الصحافة الإلكترونیة في الجزائر"تناولنا في دراستنا موضوع 

، وكان الهدف من دراستنا هو التعرف "أون لاین"وهي دراسة سیمیولوجیة تحلیلیة لعینة من إشهارات الشروق 

إظهار عناصرها الخفیة من خلال التحلیل السیمیولوجي، إلى على الدلالات التي تحملها الصورة الإشهاریة و 

  .جانب الكشف على محتوى الصورة الإشهاریة وأسالیبها الموضوعیة في الصحافة الإلكترونیة في الجزائر

عتبارها كوسیلة تسویقیة فعالة ’وتهدف دراستنا في الكشف عن دلالة وقیمة الصورة الإشهاریة الجزائریة ب

ماهي دلالات الصورة في الإشهار : روق أون لاین، وبناءا على هذا قمنا بطرح التساؤل الرئیسيعبر جریدة الش

  الإلكتروني في صحیفة الشروق أون لاین ؟

  : ویندرج تحت التساؤل الرئیسي مجموعة من التساؤلات الفرعیة وهي

  ین ؟ماهي معاني ومحتوى الصورة في الإشهار الإلكتروني في صحیفة الشروق أون لا - 

  ما المقصود بتحلیل الصورة الإشهاریة في صحیفة الشروق أون لاین ؟ 

وبما أن دراستنا تسعى للتعرف إلى مدى تأثیر الصورة في الإشهار الإلكتروني، فإن المنهج الملائم لذلك 

  .هو منهج تحلیل السیمیولوجي الذي اعتمدناه في هذه الدراسة

في اختیار عینة الدراسة، والتي تتمثل في مجموعة من الصور  إلى جانب اعتمادنا على العینة القصدیة

  .الإشهاریة، في الصحافة الإلكترونیة الجزائریة الصادرة عن جریدة الشروق أون لاین

وبإتباعنا للخطوات المنهجیة العلمیة المتفق علیها في الأوساط البحثیة، تحصلنا على جملة من المعلومات 

  .النتائج والحقائق، والتي أدت إلى الإجابة عن تساؤلات الدراسةالتي ترتب عنها مجموعة من 

  :وأهم النتائج المتوصل إلیها نجد

ركزت صحیفة الشروق أون لاین على استخدام مختلف أسالیب الإقناع ومختلف الاستمالات لزیادة قوة  -1

  .التأثیر على الزبائن، من خلال عرض مختلف الصور الإشهاریة لها

روق أون لاین لمجموعة من الأسالیب التخطیط المسبق عن طریق الإشهار الإلكتروني والذي تقدیم الش -2

 -3.ساعدها على الترویج للمنتجات المقترحة على هذه الصحیفة الإلكترونیة
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تنوع الصور الإشهاریة في الجریدة من خلال عرض تقنیات متطورة في الإشهار افلكتروني كجودة الصورة 3- 

 .لفتة للنظروالألوان الم

توظیف العبارات البسیطة والترویجیة سهلة  الفهم  والحفظ في تقدیم عروضها والمنتجاتها عبر الصحیفة 4- 

 .الإلكترونیة

تنوع مواشیع الرسائل الإشهاریة في صحیفة الشروق أون لاین، إلى جانب احتوائها على أبعاد سوسیو ثقافیة 5  

 .وقیمیة خاصة لدى المجتمع الجزائري

  Study summary : 

In our study, we addressed the topic of "Image connotations in electronic 

advertising in electronic journalism in Algeria: a semiologic analytical study of a 

sample of "online" sunrise citations, and the aim of our study was to identify the 

connotations borne by the declaratory image and show its hidden elements through 

semiologic analysis, along with the disclosure of the content of the declaratory 

image and its objective methods in the electronic press in Algeria. Our study is 

aimed at revealing the significance and value of the Algerian declaratory image with 

its fragrance as an effective marketing method via Al-Shorouk Online, and based on 

this we have raised the main question: What are the connotations of the image in the 

electronic publicity in Al-Shorouk Online Under the main question is a set of sub-

questions: - What are the meanings and content of the image in the electronic 

publicity in the Sunrise Online newspaper What is meant by analyzing the 

declaratory image in the Sunrise Online newspaper As our study seeks to identify 

the impact of the image on electronic advertising, the appropriate approach is that of 

the semiologic analysis that we have adopted in this study. Along with our reliance 

on the target sample in the selection of the study sample, which consists of a 

collection of declaratory images, in the Algerian electronic press issued by Al-

Shorouk Online. Following the scientific methodological steps agreed upon in the 

research community, we have obtained a set of information that has produced a 

series of results and facts, which have led to answers to the questions of the study. 

The main findings are: 

 1. The Al-Shorouk Online has focused on the use of various persuasion 

techniques and various possibilities to increase the power of influence over 

customers, by presenting various advertising images 

. 2- The Shorouk Online presented a set of pre-planning methods by e-

advertising which helped it to promote the products proposed on this e-newspaper. 
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 1. Diversity of declaratory images in the newspaper by displaying sophisticated 

techniques in epelectronic advertising such as image quality and striking colors 

. 2. Hire simple and promotional phrases that are easy to understand and 

memorize in making their presentations and products via the electronic newspaper. 

3. The circulation of advertising messages in the newspaper Al-Shorouk is 

varied online, along with the cultural and value dimensions of socio, especially in 

Algerian society. 

 

  



 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

  

  

 

  قدمة قدمة مم

 



 مقدمة                                                                                                                
 

 أ 
 

مرتبطین بوسائله التي شهدت تطورات كثیرة  اأساسیا من حیاة الأفراد الذین أصبحو یعد الإعلام جزءا 

جعلت العالم قریة صغیرة، ألغیت فیها المسافات الزمنیة والجغرافیة، في عصر یطلق علیه عصر السرعة 

میة متعددة كالصوت والصورة وبالنظر إلى الصحافة الإلكترونیة كوسیلة تفاعلیة تشمل وسائط إعلا ،والأنترنت

والفیدیو وتطبیقات تفاعلیة، ومع القفزة التكنولوجیة البارزة التي تجسدت في شبكة الأنترنت، دخلت وسائل 

الإعلام عصرا جدیدا یسمى بالإعلام الجدید، تتغیر فیه اقتصادیات صناعة الإعلام، وتتغیر فیه مفاهیم 

  .الجمهور والتفاعلیة

الأخیر من أقوى وسائل التواصل الفعال داخل المجتمع، الذي اكتسب بإنفتاحه على  هو الإشهار یعتبر 

من سلطة كبرى ومع التطورات التكنولوجیة التي شهدها العالم تركت أثارها على  ،التقنیات الحدیثة في الإعلام

ها التسویقیة وفرضت على منظمات الأعمال والشركات التجاریة ممارسة أنشطت ،جمیع القطاعات والمجالات

والترویجیة ضمن البیئة الإلكترونیة، ولعل ما أفرزته هذه التطورات بروز الإشهار الإلكتروني الذي فتح نطاقا 

واسعا للشركات ورجال الأعمال للإعلان والترویج لمنتجاتهم والتعریف بها بطریقة سهلة، حیث یعتبر الإشهار 

سویق، كونه یصل إلى عین المستهلك بصفة مباشرة في حین الإلكتروني عنصر أساسي وفقا لنجاح عملیة الت

تكون له ردة فعل مباشرة واستجابة فوریة ونظرا للدور الفعال الذي یقدمه الإشهار الإلكتروني في المجال 

الإعلامي، وخاصة في الصورة الإشهاریة حیث تحتل الصورة الإشهاریة مكانة كبرى في مجال السیمیولوجیا، 

من قیمة وأهمیة في مجال التسویق والاستهلاك، حیث أصبحت الصورة الإشهاریة لها دور في وذلك لما لها 

جذب المتلقي ذهنیا ووجدانیا وحركیا والتأثیر علیه شعوریا ولاشعوریا، وإقناعه عقلا ومنطقا وفكرا، وكل ذلك 

فقد أصبحت الصورة في الإشهار لدفعه لممارسة مجموعة من الأفعال السلوكیة المتطورة كالاقتناء والشراء مثلا، 

الإلكتروني مادة أساسیة للترویج للمنتجات والبضائع، وظهرت الصورة الإشهاریة استجابة لمستلزمات اقتصاد 

  .السوق، فقد برزت في شكل إعلانات ونصائح وإرشادات

ي ومن هذا المنطلق فقد سعت دراستنا إلى الكشف عن دلالات الصورة في الإشهار الإلكتروني ف

الصحافة الإلكترونیة في الجزائر، في جریدة الشروق أون لاین فقد اعتمدنا على التحلیل السیمیولوجي، ولهذا 

سوف نعالج موضوعنا من خلال اتباع خطة منهجیة تتكون من خمسة فصول، منها فصل الجانب المنهجي، 

  .وثلاث فصول في الجانب النظري وأخر الجانب التطبیقي

للإطار المنهجي للدراسة، حیث تناولنا في هذا الفصل إشكالیة الدراسة وتساؤلاتها ول خصصنا الفصل الأ  -

الرئیسیة والفرعیة، إضافة إلى أسباب اختیار الموضوع وأهمیة الدراسة وأهدافها، كما تضم مفاهیم الدراسة 



 مقدمة                                                                                                                
 

 ب 
 

سات السابقة وصعوبات والمنهج المتبع وعینة الدراسة، والمجال الزمني والمكاني للدراسة، إضافة إلى الدرا

  .الدراسة

مفاهیم : الفصل الأول تطرقنا إلى ثلاث أجزاء بعنوان: أما في الفصل الثاني فقد قسمناه إلى ثلاث مراحل - 

الدلالة، الجزء الثاني بعنوان الصورة والجزء الثالث بعنوان الصورة الإشهاریة، أما الفصل الثاني فقد تطرقنا إلى 

ونیة والإشهار الإلكتروني، فقد قسمناه إلى ثلاث أجزاء، الجزء الأول مدخل حول مفاهیم الصحافة الإلكتر 

  .الصحافة الإلكترونیة والجزء الثاني مدخل حول الإشهار والجزء الثالث تناولنا فیه مفاهیم الإشهار الإلكتروني

م، النشأة والتطور إلى المفهو : مدخل إلى السیمیولوجیا، حیث تناولنا فیه: إلى جانب الفصل الثالث بعنوان - 

  .جانب أنواع ومبادئ ومجالات السیمیولوجیا

أما الفصل الخامس والأخیر فقد خصصناه للجانب التطبیقي للدراسة، حیث قمنا بتحلیل صور اشهاریة الكترونیة 

  .حةوقد استطعنا أن نجیب عن التساؤلات المتعلقة بالإشكالیة المطرو " أون لاین"الموجودة في جریدة الشروق 

 ئردلالات الصورة في الإشهار الإلكتروني في الصحافة الإلكترونیة في الجزا



 

 

  

  

  

 

  موضوع الدراسة وإجراءاتها المنهجية موضوع الدراسة وإجراءاتها المنهجية : : الفصل الأولالفصل الأول

 

  
 

 

  تمهید

  إشكالیة الدراسة :  أولا

  أهمیة الدراسة : ثانیا

  أهداف الدراسة : ثالثا

  اختیار أسباب : رابعا

  منهج الدراسة وأدواتها: خامسا

  مجتمع الدراسة : سادسا

  تحدید المفاهیم : سابعا

  الدراسات السابقة: ثامنا

  صعوبات الدراسة : تاسعا

 خلاصة الفصل 
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  :تمهید

مشكلة البحث والشعور بالمشكلة وصیاغتها وكذلك جمع المعلومات حول مشكلة البحث أو  تعتبر

جب على أي دراسة علمیة من أهم خطوات المنهج العلمي ولا یمكن الاستغناء عنها تماما ولذلك ی

الباحثین إعطاء اهتمام أكثر لدراساتهم العلمیة، ووضع منهج علمي مناسب وخطوات واضحة ویعتبر 

  .الإطار المنهجي مهما جدا لأي دراسة كانت، كونه یمد أفكار أساسیة ومناسبة لأي موضوع قابل للدراسة
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  إشكالیة الدراسة  - أولا

نافسة المشروعة، وعامل من عوامل التسویق والترویج من مظاهر الم ایعد الإشهار مظهر 

للمعروضات وأداة من أدوات إعلام الجمهور بها، حیث یعبر بها الفرد عن منتجاته كونه یرتكز على 

الدور الذي یلعبه  یتجاهلالجانب الاتصالي في تكوین الصلة بین المنتج وجمهوره، ولهذا لا أحد یمكنه أن 

لحدیثة ذات الاقتصاد التنافسي، كما یمثل الإشهار أحد النشاطات الاقتصادیة الإشهار في المجتمعات ا

التي تعتبر مصدر دخل للكثیر من المشروعات التجاریة وأبرزها وكلات الإعلان ودور الصحف 

  .والمجالات الالكترونیة خاصة

بل وصل ولم یقتصر تسویق المنتجات أو الإعلانات عبر التلفزیون أو الصحف المكتوبة فقط، 

أبواب الانترنت لتظهر أول الإعلانات على الشبكة، وبذلك برز نوع إشهاري جدید یسمى بالإشهار 

الإلكتروني ویعد من أكثر وسائل الترویج جاذبیة وانتشارا، یتم عن بعد دون الحاجة إلى الاتصال المادي 

ول إلیها في ظل المعاملات بین أطرافه وبأقل تكالیف، مكن من غزو كافة الأسواق الاستهلاكیة والوص

الإشهاریة الجدیدة وبفضل هذا الدور الذي یلعبه الإشهار أصبح إستراتیجیة اتصالیة من خلال ما یوفره 

من مزایا فریدة وعدیدة لا تحتوي علیها قنوات الإشهار الأخرى، إلى جانب ذلك تمیز الإشهار الالكتروني 

  . لتفاعلیة بین الزبون والمسوقبالتفاعلیة عبر شبكة الانترنت، وتكون هذه ا

وتعتبر الصورة من ضروریات التواصل الغیر لساني فقد كانت رفیقة الإنسان منذ وجوده، إذ لها 

القدرة على حمل الدلالة كونها وسیلة تعبیریة مباشرة ومقنعة یعمل كأداة توصیل وتواصل في المجال 

طار العمل الإشهاري وسمیت بذلك الصورة الصحفي والإعلامي، حیث اعتمدت كلفة بصریة خاصة في إ

الإشهاریة، وهي تلك الصورة الإعلامیة والإخباریة التي تستخدم لاستمالة المتلقي ذهنیا وعاطفیا بهدف 

الترویج لسلعة أو منتج ما، فقد اقترنت بمقتضیات الصحافة الالكترونیة من جرائد ومجلات واللوحات 

وقد خصصت .ة الإشهاریة على شكل إعلانات ونصائح وتوجیهاتالرقمیة والالكترونیة، وظهرت الصور 

الصحافة الالكترونیة في الجزائر مساحة واسعة للصورة الإشهاریة واستعمالها بشكل یخدم موضوعاتها، 

كما أنه لا یخف علینا أن . من أجل تحقیق اتصال مباشر مع المستهلكین والتأثیر في سلوكهم الشرائي

الخاصة وله آلیاته في مخاطبة الفرد المستهلك واستدراجه إلى إشراك فعل الشراء  الإشهار یمتلك أسراره

الذي لا ینتمي وهذا ما یجعل من الصورة البلاغیة قوة وسلاح له لتحدید مهمته الأولى في جعله أكثر قدرة 

اهتمامها على الإقناع، إلى جانب البناء العلمي للرسالة الإشهاریة من ناحیة تصورها أو إخراجها أو 
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بالمضمون اللغوي، كذلك التبلیغ الفعال لمضمونها، وضمان استیعابها من طرف الجمهور، ومع ظهور 

السمیائیات كحقل معرفي عملت على فهم خطاباته متعددة وقد صار الإشهار علما بدایة من القرن 

س ودقة الملاحظة، العشرین له معارف نظریة وتطبیقیة وفن یعتمد على الكفاءات الشخصیة ورهافة الح

كما له دخل في العدید من المجالات التقنیة لاهتمامه لمختلف الوسائل المتطورة والفنیة منها الصورة التي 

یعتمد علیها الإشهار كعنصر أساسي في رسالته الإشهاریة، كما أن السمیائیات وكعادتها، فقد اقتحمت 

  . والتأویلات المختلفة لهاهذا المیدان محللة للصورة، مستخلصة لأهم الدلالات 

وهذا ما یدفعنا إلى البحث وتسلیط الضوء على كیفیة تحلیل الصورة في الإشهار الالكتروني، والتي 

تنشر فیها صحیفة الشروق أون لاین والتي تعتبر من أهم الصحف الإلكترونیة في الجزائر، إلى جانب 

قراء والمعلنین، ومن هذا المنطلق فإن الإشكالیة انتشارها الواسع جعلها مدخل استقطاب لعدد كبیر من ال

  : هذه الدراسة تتمحور حول التساؤل الرئیسي التالي

  ما هي دلالات الصورة في الإشهار الالكتروني في صحیفة الشروق أون لاین ؟ 

  : ویندرج تحت التساؤل الرئیسي مجموعة من التساؤلات الفرعیة كالتالي 

  في الإشهار الالكتروني في صحیفة الشروق أون لاین ؟  ما هي معاني ومحتوى الصورة - 

  ما المقصود بتحلیل الصورة الإشهاریة في صحیفة الشروق أون لاین ؟ - 

  ماهي أهم المنتجات التي تركز علیها صحیفة الشروق أون لاین ؟  - 

 -    
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  : أهمیة الدراسة - ثانیا

شهاریة في الصحف الالكترونیة لإة اتكمن أهمیة دراستنا في الكشف عن دلالة وقیمة الصور 

الجزائریة واستعمالها كوسیلة تسویقیة، والدور الذي تلعبه في تسلیط الضوء من حیث تحلیل البنیة 

  . التضمینیة والألسنیة للصورة الإشهاریة والوصول إلى المدلول الحقیقي الذي تتضمنه

شهاریة لإدراستنا في تحقیق الصورة ا بالإضافة إلى حداثة الموضوع وجدیته، كما تعود أیضا أهمیة

لكترونیة لوظیفة تواصلیة تربط بین الاقتصاد والثقافة والمجتمع كونها لغة بسیطة ومعبرة تحمل على لإا

  . جذب الانتباه وهذا دفع بنا للغوص في هذه الدراسة

  : أهداف الدراسة -ثالثا

  . وعیة للتأثیر على المستهلك الجزائريشهاریة وعلى أسالیبها الموضلإالكشف على محتوى الصورة ا - 

شهاریة، وإظهار العناصر الخفیة لها من خلال التحلیل لإالتعرف على الدلالات التي تحملها الصورة ا - 

  .السمیولوجي

  . شهاریة الإلكترونیةلإالتعرف على الأسالیب والطرق المستخدمة  في تحلیل فحوى الصورة ا - 

  . شهاریة في الصحافة الالكترونیة من خلال استنباط مختلف معانیهالإة االعمل على تحلیل بنیة الصور  - 

  . نهدف من خلال دراستنا أیضا إلى إمداد رصیدنا العلمي والموضوعي في مجال السیمیولوجیة - 

  : أسباب اختیار الموضوع -رابعا

ع، وذلك لبروز إن اختیارنا لموضوع لم یكن صدفة، فقد جاء لبعض المعطیات التي نعیشها في الواق

فن الصورة الإشهاریة واستخدامها في المجال الإعلامي والالكتروني خاصة، ولهذا كانت لنا أسباب ذاتیة 

  :وموضوعیة لاختیارنا هذا الموضوع وهي

  : الذاتیة

  . شهاریة في الصحافة الالكترونیة في الجزائرلإاهتمامنا بدراسة فن الصورة ا - 

  . ذه المواضیع عند التحلیل السیمیولوجيمیلنا الشخصي لتناول مثل ه - 

  . شهاریة الالكترونیةلإمحاولة معرفة دلالات الصورة ا - 
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  . شهاریة الالكترونیةلإالتعرف على المعاني الخلفیة للصورة ا - 

  . الرغبة في الإجابة عن التساؤلات المطروحة في هذه الإشكالیة - 

  . صال وتحصیل لمسارنا الدراسيإلى مكتبة علوم الإعلام والات بحث علمي مضاف - 

  : الموضوعیة

  . شهاریة في الصحافة الالكترونیة في الجزائرلإإبراز أهمیة الصورة ا - 

شهاریة الالكترونیة في المنهج لإالعمل على حل الدلالات وفهم المعاني التي تحملها الصورة ا - 

  . السیمیولوجي

لكترونیة ومدى تأثیرها على ترویج المبیعات والسلع المستوى التي أصبحت علیه الصورة الإشهاریة الا - 

  .لدى المستهلكین

  . قلة تناول هذا النوع من الدراسات - 

  .یقینیة وإجاباتأهمیة النتائج التي یتوصل إلیها هذا النوع من المناهج والوصول إلى تحلیلات  - 

  : منهج الدراسة وأدواته: خامسا

  : منهج الدراسة - 1

  : یعرف المنهج

هو الطریق أو الأسلوب أو الكیفیة التي یصل بها العالم أو الباحث إلى نتائجه أو هو وسیلة  :لغة

محددة توصل إلى غایة معینة، وقد استعملها أفلاطون بمعنى البحث أو النظر أو المعرفة واستعملها 

و المنهج ، والمعنى الاشتقاق في الأصل لها من الیونانیة یدل على الطریق أ)البحث(أرسطو بمعنى 

  . )77، ص 1996/1997عبد الفتاح، عبد الرحمان، (. المؤذي إلى العرض المطلوب من خلال المصاعب والعقبات

هو تحلیل منسق وتنظیم المبادئ والعملیات العقلیة والتجریبیة التي توجه بالضرورة  :اصطلاحا

لمعنى یستخدم أداة منهجیة غایة في البحث العلمي أو ما تألفه بنیة العلوم الخاصة والمنهج العلمي بهذا ا
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الأهمیة وهي التحلیل لمجموعة المبادئ والأسس التي ینطلق منها أي بحث علمي على أن یتسم هذا 

  )54-53، ص 2000قاسم ، (. التحلیل بصفات منطقیة، مثل الاتساق والضرورة

ن هذه الدراسة تتناول نظرا لطبیعة دراستنا فإن المنهج الأنسب هو منهج التحلیل السیمیولوجي، كو 

تحلیل الدلالات الضمنیة والمعاني الباطنیة للصورة في الإشهار الالكتروني في الجزائر بجریدة الشروق 

  . أون لاین

، من جهة المنهج السیمیولوجي بأنه الطریق المؤذي الى الكشف "عبد الرحمان بدوي " حیث یعرف 

د العامة تهیمن على سیر العقل وتجدد عملیاته حتى عن الحقیقة في العلوم بواسطة طائفة من القواع

  ) 282- 283، ص 2003بن مرسلي، (. یصل إلى نتیجة معلومة

العلم العام الذي یدرس حیاة : ، وهي تعني حسب هذا الأخیر"فیردناند دي سوسور " كما یعرفه 

سمیولوجیا إذن بطابعها وسط الحیاة الاجتماعیة، تتمیز ال) اللسانیة أو الغیر لسانیة( Signesالدلائل 

  ) 13، ص 2009سلاطنیة ، الجیلالي، (. الواسع في هذه الحالة اللسانیات، إلا فرعا من فروع السیمیولوجیا

مبریقي، باحثي الاتصال الجماهیري إلى اقتناص لإأن نقائص تحلیل المضمون ا والجدیر بالذكر

ال النصوص الاتصالیة، فإذا علمنا إهمال المناهج الأدبیة واللسانیة والسمیائیة لفحص مضامین وأشك

التحلیل المصغر في معظم الأبحاث التقلیدیة نتیجة أوصاف الإسقاط والتعمیم والإحصاء، اتضح لنا أن 

الدافع إلى الاعتناء بالبنى العتیقة للخطاب، عبر تخصیصها واستنباط دلالاتها، وفي هذا المقام، فإن 

طاق معانیه الضمنیة یقتضي الاعتماد على منهج التحلیل تفكیك عناصر النسق الاتصالي واستن

السیمیولوجي الذي یقوم على مفهوم النسق والبنیة والدلیل أو العلامة وبهذا الثالوث یرتبط هذا المنهج الذي 

یعد من أهم طرق البحث الكیفي أصولیا بالإرث البنیوي الذي اعتمدته مختلف العلوم الإنسانیة في 

  )21-20ص د س، یخلف، (. ج عملیةالوصول إلى نتائ

  : أدوات جمع البیانات - 2

ن عملیة جمع البیانات تمثل أهمیة كبیرة في نجاح البحث بتحقیق الأهداف التي أجري من أجل ع

تحقیقها الباحث، وتعرف أدوات جمع البیانات أنها جزءا مهما من عملیة تصمیم البحث وهناك أكثر من 

، 2007المعاني، جردات، عبد الرحمان، (.لمعلومات، ویمكن استخدام واحدة أو أكثر منهاوسیلة لجمع تلك البیانات وا

  ) 107ص 
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  : ومن بین تلك الأدوات نذكرها

  . الملاحظة، المقابلة، استمارة الاستبیان، استمارة تحلیل المحتوى

  .البحثلغرض ولهذا اعتمدنا في دراستنا على الملاحظة كأداة لجمع البیانات تبعا 

توجیه، والانتباه إلى ظاهرة معینة أو مجموعة من الظواهر رغبة في الكشف عن "لملاحظة هي وا

صفاتها أو خصائصها توصلا إلى كسب معرفة جدیدة عن تلك الظاهرة أو تلك الظواهر المراد 

  )94، ص 1977-1996عبد الفتاح، عبد الرحمان، (."دراستها

خرین وفق معاییر محددة، أنها ملاحظة السلوك رؤیة وسماع والإصغاء إلى الآ"والملاحظة هي 

الإنساني بطریقة منظمة ومبسطة لكي تكون هذه الملاحظة أداة ثابتة وموضوعیة للتوصل إلى استنتاجات 

أرقام  إعطاءصادقة وصحیحة، أنها اعتبار السلوك الملاحظ كجزء من خطوات القیاس الأساسیة وهي 

  )186، ص 2009عیمي، نال(. نةللأشیاء والموضوعات وفقا لقواعد معی

والملاحظة العلمیة تلك التي یقوم فیها العقل بدور كبیر من خلال ملاحظة الظواهر وتفسیرها 

كبیرا في  إسهاماما بینها من علاقات ولهذا فهي وسیلة هامة من وسائل جمع البیانات، تسهم  وإیجاد

  )143ص ، 2002عوض، علي، (. البحوث الوصفیة والكشفیة والتجریبیة

كما قد أشار كلیر سیلتز إلى الملاحظة على أنها وسیلة أساسیة من وسائل البحث العلمي وهي 

تصبح وسیلة علمیة إذا كانت تخدم الغرض المحدد للبحث، تصمم بشكل منظم، تسجل نتائجها بانتظام 

  ) 175، ص 2000عبد المجید، (. وترتبط بافتراضات عامة، تخضع لامتیازات الصدق والثبات والموضوعیة

للصور الإشهاریة أن في تصمیم الملصقات الإشهاریة أن المصمم أو  اوقد لاحظنا في تحلیلن

مختلفة كإستعمال على العدید من الإستراتیجیات التي تحمل معاني ورموز ودلالات المنتج یعتمد 

بنفس الحجم في  متعددة كبیرة وزوایا إلتقاطالأعمار وتوظیف ألوان لها دلالات شخصیات متنوعة 

  .  الصفحة الإلكترونیة لجریدة الشروق أون لاین
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  مجتمع الدراسة : سادسا

إن القصد بمجتمع البحث في لغة العلوم الإنسانیة هو المجموع الكلي من المفردات المحدودة أو 

فهي  غیر المحدودة، أما مفردات البحث التي تعرف أیضا لدى الباحثین بعناصر البحث أو وحدات البحث

  )8، ص 2019/2020مداسي، (. الأجزاء المكونة لمجتمع البحث

جمیع مفردات الظاهرة التي یدرسها : "هو آخرینأي أن تعریف مجتمع البحث حسب باحثین 

  )166، ص 2004لارمي، فالي، ( ."الباحث

ن ولهذا فإن أساس نجاح التعیین یقوم أولا على تحدید حجم مجتمع البحث الأصلي وما یحتویه م

  .مفردات، إلى جانب التعرف على تكوینه الداخلي تعرفا دقیقا یشمل طبیعة وحداته

شهاریة في الصحافة الالكترونیة لإومن هنا یتمثل مجتمع دراستنا في تحلیل عدد من الصور ا

  .الجزائریة الصادرة عن جریدة الشروق أون لاین

یارها وفق قواعد خاصة بحیث تكون هذه ومن أجل استكمال دراستنا یجب تحدید العینة التي یتم اخت

لمجتمع الدراسة لذلك یمكن تعریفها على أنها أساس مجموعة  الإمكانالعینة المسحوبة ممثلة قدر 

  )80، ص 2009، غازي(. الإحصائيالوحدات التي یتم اختیارها من المجتمع 

  " ة لموضوع بحثه النموذج الذي یسحبه الباحث من مجتمع البحث بشرط أن تكون مطابق" أو هي 

 ،اتبعنا الأسلوب القصدي القائم على الاختیار التحكمي للعینة) تحلیل الصورة(ولتحدید عینة البحث 

وبهذا تكون العینة القصدیة لأنها العینة الأنسب والقریبة لموضوعنا وتمثل المجتمع الأصلي تمثیلا 

  .صحیحا

نوعیات معینة أي هناك تحیزا في الاختیار،  والعینة القصدیة هي التي یتم اختیارها من الوسط من

عبد (. سابقة إحصائیةیختار الباحث هذه العینة لكونه یعرف أنها تمثل المجتمع تمثیلا بناءا على معلومات 

  )163، ص د سالمجید، 
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  تحدید المفاهیم : سابعا

  : تعریف الدلالة - 1

، فنجدها اشتقت من أصل یوناني " Sémantique"بالرجوع للاشتقاق اللغوي لكلمة الدلالة  :لغة*

"Semantike " ومذكره"Sémantikos "یدل، ومصدره : أي"Sema "ونقلت كتب اللغة هذا  إشارة: أي

   )75، ص 2012واكد، (" Sémantique"، واللغة الفرنسیة " Semankis"المصطلح للغة الانجلیزیة 

  : وأیضا یعرف

، إذا هدى، ومنه دلیل ودلیلي )لدل ید: (فتح أوضح من الدلالة بفتح الدال، وكسرها، وضمها، وال

 إراءة: تسدده إلیه، والمراد بالتسدید: له على الطریق یدله دلالة ودلولة: العالم بالدلالة، ویقال الدلیلي،و 

  )33، ص2008 نهر،(. أترشده إلیه، وسدده نحوه وهداه: على الصراط المستقیم هودلالطریق 

  :آن الكریممفهوم الدلالة في القر *

لقد أورد القرآن الكریم صیغة دل بمختلف مشتقاتها في مواضیع سبعة تشرك في إبراز الإطار       

طرف دال وطرف مذلول، یقول تعالى في : اللغوي المفهومي لهذه الصیغة، وتركز على ذلك وجود طرفین

ا إلى الأكل من تلك الشجرة فلادهما بغرور أي أرشدهم "سورة الأعراف حكایة عن غوایة الشیطان وزوجته

  ".التي نهاهما االله عنها

  :الدلالة اصطلاحا* 

هي كون الشيء بحالة یلزم من العلم به العلم بشيء  أخر والشيء " إننا نجد الشریف الجرجاني یقول     

 الأول الذال والثاني هو المذلول أي أن الدلالة تستوجب توافر قطبین هامین، الذال والمذلول، فحضور

 ،ویاخ إدریس، بن(.أحدها یستوجب حضور الثاني وأن الدلالة لا تقوم على احدهما دون الآخر، بل هما معا

  ).11ص ،2016

  :ائیاإجر *

 الذال،( إن الدلالة هي ثنائیة متلاومة من مسموع ومفهوم، المسموع هو اللفظ والمفهوم هو المعنى

  ) المذلول
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  :الصحافة الالكترونیة - 2

، هي الصحیفة "  Electronic News Paper" یر من الباحثین أن الصحافة الالكترونیةیدفق كث       

، وتصفحها وابحث داخلها بالإضافة انترنیت ویقول القارئ باستدعائهااللاورقیة التي یتم نشرها على شبكة 

وم آخر أشمل یرغب طباعته، ویرتبط مفهوم الصحیفة الالكترونیة بمفه إلى حفظ المادة یرید منها وطبع ما

الذي یستخدم للإشارة إلى استخدام  Electronic Bublishingي لكترونوأعم هو مفهوم النشر الا

  )52س، ص.الدلیمي، د( .الكمبیوتر في عملیة إنشاء وتحریر وتصمیم وطباعة وتوزیع المطبوعات

نشور یتاح على افة الالكترونیة بأنها صحیفة انترنیت وهي محالص Zeigen liویعرف زیجن لي       

ویتم   Nevugator soft wareشبكة المعلومات العالمیة یتم مطالعتها وتصفحها من خلال برامج التجول

بناء الموقع الالكتروني الخاص بهذا النوع من الصحف، من خلال استخدام لغة ترمیز النص 

تعینة بالحسابات ، وغیرها من أدوات التصمیم المس Hyper text mark up languager HTMLالفائق

الالكترونیة لتقدیم النص والمواد الجرافیكیة التي تحتوي على المعلومات الصحفیة على شاشات الحاسبات 

  ).93ص س،.غازي، د(.الالكترونیة

هناك عدة تسمیات تطلق على هذا النوع من الصحافة، تارة تسمى بالصحافة الرقمیة وتارة صحافة     

ة الكمبیوتریة وتارة تسمى بالصحافة على الخط، وهنالك من یسمیها الانترنیت وتارة تسمى صحاف

  ).53، ص2012 بعزیز،(. )computer.assisted journalisme.(بالصحافة المستعینة بالحسابات

ومعنى دلالة اللفظ أن یكون إذا : ولعل أشهر التعریفات الاصطلاحیة، ما تقدم به ابن سینا بقوله    

إرتیم في النفس معنى، فتعرف النفس، أن هذا المسموع لهذا المفهوم، فكلما أورده لخیال اسم اإرتسم في 

  )2، صد س: بن یونس( .الحس على النفس التفت إلى معناه

  :إجرائیا

من خلال الصحف المطبوعة والمجلات وذلك  القراءهي عملیة نشر الأخبار والمعلومات إلى الجمهور 

  .بهدف تحقیق أهداف معینة
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  : الصورة - 3

  : لغة

الصورة في الشكل، والجمع صور، وقد صوره ): ر ص( جاء في لسان العرب لابن منظور، مادة

الصورة ترد : التماثیل، وقال ابن الأثیر: فتصور، وتصورت الشيء توهمت صورته، فتصورلي، والتصویر

صورة : لى صفته یقالفي لسان العرب یقصد ألسنتهم على ظاهرها، وعلى معنى حقیقة الشيء وهیئته، وع

  )492ص د س،  ابن منظور،( .الفعل كذا وكذا أي هیئة، وصورة كذا وكذا أي صفته

شكل وتمثال مجسم وفي أي "صورة شمسیة" صورة وردة"یصور  كل ما: صورة معجوفي تعریف أخر 

  .قرآن" شاء ركبك صورة ما

انفعل بها تم أختزنها في هدها و ة الطبیعیة التي شبق أن شامرور الفكر بالصور " وأما التصور فهو 

  )74ص ،1988الخالدي، ( .مخیلته، مروره بها بتصفحها

  :اصطلاحا

الصورة هي حام من حوامل الاتصال البصري، وهي تجسد " : ، الصورة بقوله)مولس إبراهیم( یعرف     

لام وهي إحدى الدعائم الأساسیة في وسائل الإع) الذي نبصره(لنا جزءا من محیط بین المرئي

وعالم الصورة ینقسم إلى صورة ثابتة ). ، السینما والتلفزیونالنحتالتصویر، )الفوتوغرافیة(الجماهیریة

  ).200 ،199، ص2020العمر، ( .ومتحركة

: وأعلم أن قولنا: حینما قال" عبد القاهر الجرجاني" لدى القدماء هو ما قدمه صورةالبوأقرب تعریف 

أحاد نعلمه بعقولنا على الذي نراه بأبصارنا فما رأینا البنیویة بین  الصورة إنما هو تمثیل وقیاس أما

، فكان بین الإنسان من إنسان، وفرس من فرس، بخصوصیة تكون في الأجناس تكون من جهة الصورة

 سواءمن  سواءصورة هذا لا تكون في صورة ذلك، كذلك الأمر في المصنوعات فكان بین خاتم من خاتم، 

الجرجاني عبد القاهر، ( .ینین وبینة في الآخر بدیونة في عقولنا وفرقاحد البأین المعنى في ثم وجدنا ب بذلك،

  )365، صدس 

تعني الشكل الخارجي للإنسان، ولا تدل : یرى الدكتور الراغب بأن الصورة عند هؤلاء المفسرین

الكریم واختلاف صیغها،  على الجانب المعنوي فیه بینما إذا دفعنا في استعمالات مادة الصورة في القرآن



 الفصل الأول                                                  موضوع الدراسة وإجراءاتھا المنھجیة
 

17 
 

نجد أنها وردت في صدد الحدیث عن الإنسان وفي سیاق تذكیره بنعمة االله علیه في خلقه وتكوینه وتمییزه 

عن سائر المخلوقات الأخرى، ولا یكون هذا التمیز عن سائر المخلوقات الأخرى بالشكل فحسب، وإنما 

  )20ص ،2001الراغب ،(. أیضا بالعقل وإدراك الشعور

  :في القرآن الكریمفهوم الصورة م

بصیغة الماضي والجمع في قوله  في القرآن الكریم ست مرات بصیغ مختلفة، فذكرت" الصورة"وردت كلمة

  :وجلعز                                  

                                            

       )64غافر.(  

 :عزوجل وبصیغة الماضي فقط وفي قوله                          

                                                 

       )وبصیغة المضارع في قوله عز وجل) 11الأعراف":              

                                              

: كما وردت بصیغة اسم الفاعل، في قول المولى عز وجل .)6آل عمران(."            

                                                

                                                

     ")عزوجل في قوله" صورة" وبصیغة المفرد ).24الحشر:                 

                       ") 7- 6الإنفطار.(  

  :شهارلإا - 4

هرة، والشهرة ، یشهر، إشهارا وش"شهر"جاء في قاموس المحیط أن الإشهار مشتق من الفعل: لغة

بالضم هي ظهور الشيء الشهیر والمشهور المعروف المكان وشهر الشيء رفعه على الناس، وفي معجم 

وبهذا توحي كلمة الإشهار ومجموع المفردات سیفه أي سله، المفردات العربیة الشهرة وضوح الأمر فشهر 
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د تحمل معنى ایجابي إدا ما والإیضاح، وق الإظهارمعنى  تأخذبأنها  "شهر "التي بنیت على الجدر 

  ).35ص ،2018 اوسوكین،( .أظهرت محاسن الشيء وبینت ایجابیاته ومنافعه وسلبیاته بمعنى الفضیحة

خدماتي، فین  وأبمنج سلعي  وأهو مجموعة الوسائل المعدة للتعریف بمؤسسة تجاریة  :اصطلاحا

هتمام وخلق الرغبة في الشراء للإلیة أحین اهتمت تشریعات أخرى بدوره الاقتصادي والتسویقي وعرفته ك

شهار هو البیع ولهدا السبب تؤطره القوانین ذات الطابع الاقتصادي لإالطلب، فمهمة ا إنعاشومن تم 

  ).33 صالمرجع السابق،  ،أوسوكین(.تشریع الممارسات التجاریة أوكتشریع حمایة المستهلك 

فكرة  أویة التي تحمل معرفیة حول حاجة أنه مجموعة علاقات البیئة الاجتماع ركما عرفه دستو 

التواصل مع الجمهور قائمة على الإقناع لأنه یوظف عددا من العلوم  ستراتیجیةإما، وبهذا یعد الإشهار 

والمعارف اللغویة والاجتماعیة والاقتصادیة والفلسفیة مرتكزة في دلالة على النظریات العلمیة والتطبیقیة 

  ).49ص ،دس سلامي،( .لات التواصلتلك المجالات لتشكیل علام

لكي  الإعلاماتصال جماهیري غیر شخصي، یتم لحساب مؤسسة تسمى المعلن الذي یدفع لوسیلة 

  .اتصالیة وأشهاریة إتنتشر رسالة والتي غالب ما یتم وضعها وتصحیحها من طرف وكالة 

ترویج بیع سلع أو خدمة الإشهار الالكتروني هو كل إعلان یهدف بصفة مباشرة أو یر مباشرة إلى  - 

  ).101، ص2019بونفلة، .( عن طریق الاتصالات الالكترونیة أي كل إعلان بواسطة أي وسیلة الكترونیة

یوجه   communication directكما یعرف الإشهار الالكتروني على أنه اتصال حواري مباشر - 

قبل، فهو وسیلة تجاریة تسویقیة للمستهلك في إطار علاقة مشتركة یكون المنتج قد سعى لتطویرها من 

تجمع بین طرفین البائع والمشتري، ولكن الوسیلة الإشهاریة هنا تكون عبر وسائط تكنولوجیة واتصالیة 

  ).33ص، 2008، العمار(.مجتمعة في شبكة الانترنیت

  :إجرائیا

 هو الإشهار الذي یعرض عبر شبكة الانترنیت، وذلك لهدف ترویج لكل منتوج إعلامي، قصد

  .التعریف بخدماته المستفیدین وتحقیق الأرباح
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  :مفهوم الصحافة - 5

، )لسان العرب(مشتقة من الصحف جمع صحیفة، والصحیفة كما شرحها ابن منظور في  :لغة

  ). 34ص ،2020 العیناوي،( .وهي التي یكتب فیها، فهي فن إنشاء الجرائد و والمجالات وكتابتها

والتحقیق من مصداقیتها وتقدیمها  الأخبارعلى جمع وتحلیل هي المهنة التي یقوم :اصطلاحا

على الساحة السیاسیة أو المحلیة أو  الأحداثللجمهور، وغالبا ما تكون هذه الأخبار متعلقة بمستجدات 

الثقافیة أو الریاضیة أو الاجتماعیة وغیرها، حیث كان أول من استعمل لفظ الصحافة كان الشیخ نجیب 

وتقلده " صحافة"وإلیه یرجع الفضل في هذا المصطلح الإسكندریةة لسان العرب في الحداد منشئ جرید

  ).5ص ،2013كنعان، ( .سائر الصحفیین بعد ذلك

تشمل الصحافة كتابة ونشر : كما یشیر التعریف الذي وضعته دائرة المعارف البریطانیة لها یقول

النشرات والدوریات،  بإنتاجة وأساسیة مهم وعملیات مرتبطة بصفة خاص أیضاالصحف والدوریات وتشمل 

وهي عموما داخلة في حقل الصحافة فجمع وإرسال الأخبار وأعمال الإدارة والإعلان تهدف بصفة خاصة 

  ).16س، ص.عبد العزیز، د.(إلى خدمة الصحافة ومنها أیضا نشرات الأخبار في الرادیو والتلفزیون

  ني والمكاني للدراسةالمجال الزم: ثامنا

 فیفري 10في هذه الدراسة التي امتدت من  استغرقناویعني بالمجال الزماني المدة التي  :ال الزمانيمجلا

  .2023جوان  03إلى  2023

  :وقد قسمتها هذه الفترة الزمنیة إلى ثلاث مراحل وهي

وتم خلال هذه الفترة اختیار الموضوع وضبط عنوان المذكرة بعد تصحیحه من طرف اللجنة العلمیة 

إلى  فیفري 10ق في البحث عن المعلومات الخاصة بالجانب المنهجي لهذه الدراسة التي امتدت من للنط

  .2023مارس  10

 28مارس إلى  17تم في هذه الفترة وضع الإطار النظري للدراسة وتحدیده، وقد امتدت من 

  .2023افریل

صورة في الإشهار خصصت هذه الفترة للجانب التطبیقي والتي قمنا فیها بتحلیل دلالات ال

  .الالكتروني من الصحافة الالكترونیة الجزائریة
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  2023 جوان 03 أفریل إلى 31وامتدت هذه الفترة من 

وبالتحدید تحلیل  ن لاینعلى وسیلة إعلامیة وهي جریدة الشروق أو  هذه الدراسةأجریت : المجال المكاني

  .إشهاریة إلكثرونیةصور  لثلاثدلالات 

  : ریدة الشروق أون لاینالبطاقة التقنیة لج

النسخة الإلكترونیة لجریدة الشروق الیومي الجزائریة هي موقع إخباري في الجزائر یوفر تغطیاه 

العربیة، : شاملة ومستمرة للأحداث عبر كامل التراب الجزائري وفي كل البلدان العربیة، بثلاث لغات

  .الفرنسیة، الإنجلیزیة

ائریة هو علي فضیل، ومقرها الرئیسي بدار الصحافة عبد القادر سفیر المدیر العام لجریدة الشروق الجز 

 .القبة

  : الدراسات السابقة: تاسعا

   الدراسات الجزائریة - 1

  : الدراسة الأولى

بنیة خطاب الصورة الإشهاریة في التلفزیون الجزائریة، مقاربة دراسة جمال شعبان شاوش بعنوان 

ئل الإشهاریة في التلفزیون الجزائري، مقاربة تحلیلیة سیمیولوجیة تحلیلیة سیمیولوجیة لعینة من الرسا

   -3- أطروحة دكتوراه، جامعة الجزائر  )2012- 2010(لعینة من الرسائل الإشهاریة 

تهدف هذه الدراسة إلى التعرف على الأبعاد البلاغیة للمارسة الإشهاریة والكشف عن  :هدف الدراسة

  . لها الخطاب الإشهاري الجزائري في التلفزیونالخلفیات الإیدیولوجیة التي یحم

اعتمد الباحث في هذه الدراسة على منهج التحلیل السمیولوجي وعلیه فقد بنى هذه الدراسة  :تقنیة البحث

على مقاربة التحلیل السیمیولوجي ودراسة المستویات التقني التركیبي، المستوى الوصفي، المستوى 

  .التأویلي
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  : عینة الدراسة

ستخدم الباحث في دراسته على العینة العشوائیة وقد اعتمد على بعض الوصلات التي تم بثها في ا

  ).2012-2010(التلفزیون الجزائري 

   :من أهم نتائج هذه الدراسة :نتائج الدراسة

لقد تمت تركیب وصیاغة بنیة خطاب الصورة في الرسائل الإشهاریة موضوع الدراسة على 

في بناء المعنى، بعضها یقوم على المظهر السردي المتنوع الذي یتصل بموضوع  استراتیجیات متباینة

الاشتغال الزمني وتحویل أدوار العناصر السردیة الشخصیات والانخراط في البنیة العمیقة للمنتوج أو هویة 

ب المؤسسة، فیما اتجه البعض الأخر إلى تكریس المظهر التصویري الذي یتجاوز في عمومیاته الأسلو 

الذي یخضع ) الثیمي(المباشر والإدراك والفهم، وكل هذه المستویات كانت ترتبط بالبعد الموضوعاتي 

  .للتنوع التعبیري وینفتح على تمثیل الطبیعة الجوهریة للموضوع الإشهاري

كشفت بعض الرسائل الإشهاریة التي شكلت عینة دراستنا أن هناك بعض المحاولات والتوجهات 

جدیدة في التمثیل التي تحاول تضمین بنیة خطاب الصورة الإشهاریة في وسنن ودلالات والمبادرات ال

مختلفة، خاصة الرسائل التي تهتم بالانفعالات والمواضیع النفسیة، وهذا یعكس التوجه الجدید الذي یرى 

  .في الإشهار انتاج وصناعة وتناول للمعنى

نائیة، على استراتیجیة الإغراء والتعامل بمنطق لقد حاولت معظم الرسائل الإشهاریة من زاویة الب

الحوافز النفسیة التي تحیل إلى مضامین إشهاریة لا یمكن حصرها، كالفرحة والغیطة، التفوق، التحول، 

كما وجدنا أن الهیمنة كانت أیضا للمواضیع الإنفعالیة، مثل السعادة، البهجة، الفرح، كلها ...الإرتقاء، البعد

ن معرفة خصوصیة الخطاب الذي یركز على المستوى السردي والثیمي بتسلیط الضوء مواضیع مكنتنا م

  .على مسار النتوج ودوره في إنتاج المعنى الإشهاري

عمل الخطاب الاستراتیجي للوصلات موضوع الدراسة للوصلات موضوع الدراسة على استثمار 

مجموعة من القواعد والآلیات التي  الموروث الثقافي لإعطاء المضمون الإشهاري بعد قیمي، كما وظف

تهدف إلى الإقناع والمحاججة بالعودة إلى الأسر الجزائریة والانفتاح على بعض السلوكیات والقیم الثقافیة 

التي تتجسد في أشكال تعبیریة متباینة كاللباس، اللغة وأیضا على مستوى الأشكال التصویریة والهندسیة 

  . كمقام الشهید
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اسة الحظور المضاعف للنجوم في بعض الرسائل بإعتبارها استراتجیة تعمل على ر دأظهرت نتائج ال

توطید علاقات متواصلة بین الخدمات المقدمة وسمعة المؤسسة وهذا بربطها بالقیم التي یرید الخطاب 

اقحام هذا الإشهاري التركیز علیها مثل التمییز، الإنتماء الإجتماعي، القوة الوظیفیة، العالمیة، والأكید أن 

تحول ألیات : البعد في التمثیل الإتصالي الإشهاري الحالي صار أمرا محتوما فرضته عوامل متعددة أهمها

الشيء االذي یستلزم دراسة حالات التهاهي كأفعال  -النجم–الإقناع من نظام یركز في محتواه على منتوج 

  .اعتراضیة وتوجیهیة موجهة للمتلقي

  : التعقیب على الدراسة

رات منهجیته وموضوعیة شهاریة التلفزیونیة واختبار مبر شیر هذه الدراسة إلى الإهتمام بالرسالة الإت

ودوافع خاصة ترتبط جوهریا بالصورة الإشهاریة ذاتها وبالمقاربات السیمیولوجیة التي تبحث عن المعنى 

  .وعن المستوى الدلالي، والاهتمام بالبحث السمیائي

لات الصورة في الإشهار الإلكتروني عامة وتتشابه مع دراستنا كونها ودراستنا تتمحور حول دلا

  . تعتمد على مقاربة التحلیل السیمیولوجي في دراسة دلالة وبلاغة الصورة الإشهاریة الإلكترونیة

  : الدراسة الثانیة

-خصوصة الإشهار التلفزیوني الجزائري في ظل الانفتاح الاقتصاديدراسة فایزة یخلف، بعنوان 

، أطروحة دكتوراه جامعة الجزائر، )2004/2005(دراسة تحلیلیة سیمیولوجیة لبنیة الرسالة الإشهاریة 

  .قسم علوم الإعلام والاتصال، كلیة العلوم السیاسیة والإعلام

  : أهمیة الدراسة

تكمن أهمیة هذا البحث في تناول أهم الدراسات العالیة المستوى وهي الدراسات السیمیولوجیة 

ة بتحلیل المضمون الإشهاري، ومحاولة إیجاد المفهوماتیة والمنهجیة لتفسیر الرسالة الإشهاریة الخاص

، أطروحة دكتوراه جامعة الجزائر، قسم علوم الإعلام والإتصال، كلیة العلوم السیاسیة )2005- 2004(

  . والإعلام
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  : أهداف الدراسة

ة لم تحظى بأي اهتمام على المستوى المعرفي كون دراسة الفیلم الإشهاري من الناحیة السیمیولوجی

لهذا تم البحث عن الصیغ الفنیة والدلالیة التي تمیز لنسق الرسالة الإشهاریة التلفزیونیة الجزائریة واستنتاج 

البنائیة للفیلم الإشهاري الجزائري للقواعد من  الإستراتیجیةالقیم الاتصالیة الموظفة والتعریف بمدى مطابقة 

  .الدلالیة والاجتماعیةالناحیة 

  : تقنیة الدراسة وأدواتها

تقتضي طبیعة الدراسة الإعتماد على مقاربة التحلیل السیمولوجي للوصول إلى نتائج علمیة لم تكن 

لبلوغها لولا الاعتماد على التحلیل السیمیائي وبهذا یكون أفضل نهج یسلط الضوء على الآلیات التي تنتج 

نساق الدلالیة، خاصة وأن الهدف من بحثنا هو تحلیل الرسالة الإشهاریة في من خلالها المعاني في الأ

  . مرحلة معینة، لهذا فإن التحلیل السیمیولوجي هو المنهج الأنسب

  : مجتمع البحث وعینته

مجتمع البحث هو المواد الإشهاریة التجاریة المبثة في التلفزیون الجزائري، واستخدمت الباحثة العینة 

  .أفلام 07المنتظمة في دراستها والمكونة من  العشوائیة

  : نتائج الدراسة

إن الإشهار یستخدم معطیات ومواضیع وتشكیلات رمزیة وأبعاد ثقافیة، تتعلق بالإستهلاك المادي، 

لكنها لا تتصل بشكل واضح وصریح البنیات السوسیوثقافیة للمتلقي، ضف إلى ذلك تركیزه على 

د على الأنماط الاستهلاكیة المختلفة، وهو ما یطرح مشكلة الموضوع الممثل المرجعیات الغربیة التي تسن

  .في الصورة الإشهاریة

  : التعقیب على الدراسة

تناولت هذه الدراسة إشكالیة البناء الدلالي والثقافي للإشهار التلفزیوني الجزائري في ظل العولمة 

ه الدراسة من دراستنا كونها تقدم مفاهیم وأسس والانفتاح على الأسواق الدولیة الاقتصادیة، وتقترب هذ

  . نظریة للعملیة الإشهاریة والإعتماد على مقاربة التحلیل السیمیولوجي
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  : الدراسة الثالثة

، مذكرة )2017(أنماط الخطابات الإشهاریة في الصحافة المكتوبة دراسة حلیم نورالدین، بعنوان 

  . تیزي وزولنیل شهادة الماجیستر، جامعة مولود معمري 

  : أهمیة الدراسة

تي تتحكم تكمن أهمیة الدراسة في المحاولة للوقوف على أهم آلیات اشتغال الخطاب الإشهاري ال

مح من جهة أخرى إلى الإلمام بجانبي الصورة والنص في الإرسالیة الإشهاریة، في تحدید أنماطه، كما یط

من أجل بلوغ المقاصد المنشودة من قبل  فرهاتضاوذلك بتخطي دلالتها الحافیة، والوقوف على كیفیة 

  .مرسل الإشهار

  : أهداف الدراسة

تسعى الدراسة إلى تحدید مختلف أنماط الخطابات الإشهاریة في الصحافة المكتوبة، سواء من 

  .الخ...الاشتغال أو من حیث الأنماط الأدبیة الموظفة فیها؛ كالسرد والأخبار والحجاج آلیاتحیث 

ك إلى تحدید المسار الكرونولوجي للصورة، ومحاولة الوقوف على نقاط الاختلاف كما یسعى كذل

  .بین النص والصورة في الخطابات الإشهاریة المنشورة في الصحافة المكتوبة

  : تقنیة الدراسة وأدواتها

تم الإعتماد في هذه الدراسة على المنهج الوصفي التحلیلي، الذي یقوم على معاینة الظواهر 

ف على مختلف جزئیاتها، ثم تحلیلها تحلیلا علمیا وموضوعیا، وكشف مكونات الخطاب الإشهاري والوقو 

علمیة سیمیائیة بالدرجة  إجرائیةبمرحلته عبر وصف آلیاته، تم محاولة تأویلها اعتمادا على أدوات 

  . الأولى

  : نتائج الدراسة

ظات التي تشكل فیما بینها علاقات تنتج الخطاب هو عن عبارة عن متتالیة من الجمل تنسجم فیها الملفو 

دلالات الغایة منها التواصل بین الأفراد فیتمظهر كل خطاب كفعل حیوي وإنجازي یتطلب مؤثرا ومتأثرا 

  .وقصدا
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  : تتنوع وتتعدد أنماط الخطابات

  الخ...الخطاب السلطوي والسیاسي والقانوني والبصري :حسب مضامینها

  الخ...لوصفي والحواري والحجابيالخطاب السردي وا :حسب شكلها

یأتي الخطاب اللفظي أو البصري في الإشهار منظما على عدة أشكال حسب الهدف الذي ینشده، 

والملاحظة لهذه الأشكال یمكن به استنباط أربعة أنماط خطابیة یوظفها معد الرسالة الإشهاریة من أجل 

  .اج، والتفسیرالسرد، والوصف، والحج: إنجاح العملیة التواصلیة، وهي

 اتخذهاتشكلت الصورة وسیطا فعالا للتواصل الإنساني على مر العصور وتعاقب الحضارات، فقد 

  .همومه وانشغالاته، والتعبیر عن أحاسیسه وعواطفهیم وسیلة لتفریغ الإنسان القد

طور فیما بعد لعب تطور التقنیة دورا كبیرا في تطور الصورة واستغلال ما تتمتع به من طاقات دلالیة لتت

وسیلة للخلود والتغلب على الموت والفناء إلى  اتخاذهاوبشكل ملحوظ علاقة الإنسان مع الصورة، من 

  .تعبیرها عن نوع من أنواع التحكم في الكون، باعتبارها كشف عن قوة الإنسان ومركزیته

العلامات المسننة للصورة ضرورة اللجوء إلى المقاربة السیمیولوجیة من أجل الكشف عن القیم الدلالیة، و 

  .الإشهاریة

إن مجمل الدلالات التي تثیرها الرسالة البصریة لیست ولیدة مادة اضمینیة دالة ومعاني قارة ومثبتة في 

  .أشكال لا تتغیر، بل إنها ذات أبعاد انتربولوجیة واجتماعیة وفطریة إنسانیة

  .  علامات التي تتضمنها الرسالة الإشهاریةساهمت أعمال دوسوسیر وبیرس في مجال العلامة في تحدید ال

  : التعقیب على الدراسة

تشیر هذه الدراسة إلى تحدید أهم أنماط الخطابات الإشهاریة في الصحافة المكتوبة والكشف عن 

مكوناته الدلالیة وطرق إنتاجه للمعنى ومنها الصورة الإشهاریة والوقوف على نقاط الإختلاف بینها وبین 

طابات الإشهاریة، وبما أن دراستنا تتناول سمیائیة الصورة الإشهاریة في الإشهار الإلكتروني النص في الخ

فإنها تتشابه مع دراستنا من ناحیة اللجوء إلى المقاربة السیمیولوجیة من أجل تبیان القیم الدلالیة 

  . والعلامات المسننة للصورة الإشهاریة في الصحافة
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  صعوبات الدراسة: تاسعا

  المصادر والمراجع  قلة - 

  ندرة الدراسات السابقة  - 

  ضیق الوقت بسبب تغییر موضوع الدراسة  - 
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  خلاصة 

یعد الإطار المنهجي من أهم الركائز التي یقوم علیها جمیع الدراسات العلمیة أو مشكلات بحثیة، 

من الخطوات والتي تتمثل في صیاغة فإعتباره بدایة لأي دراسة بحیث اعتمدنا في دراستنا على مجموعة 

الإشكالیة وتساؤلات الدراسة، إلى جانب أسباب اختیار الموضوع وأهدافه وأهمیته، كذلك تحدیدا للمفاهیم 

بالإضافة إلى الدراسات السابقة والمشابهة إلى جانب الحدود الزمانیة والمكانیة للدراسة ومنهج وأدوات 

  .دراسة وعینته، وصعوبات الدراسةالدراسة، كما تطرقنا إلى مجتمع ال
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  الرسائل الجامعیة وأطروحات التخرج 

دراسة تحلیلیة سیمیولوجیا لعینة  دلالي للرسالة الإعلامیة،دور الصورة في التوظیف ال. یخلف فایزة .27

  . جامعة الجزائر. قسم علوم الإعلام والإتصال. رسالة ماجیستار. من إعلانات مجلة الثورة الإفریقیة

  : المجلات

. 05المجلد . مجلة الأفاق للعلوم. المسؤولیة عن الإشهار الإلكتروني). 2019. (صلیح، بونفلة .28

  . امعة قالمةج. 17العدد 

مركز . 02العدد. 02المجلد. مجلة سمات. الخطاب الإشهاري). 2014. (عبد القادر، سلامي .29

  .النشر العلمي

  : المحاضرات

 :الجزائر .واللغة الآدابقسم . محاضرات في علم الدلالة). 2020-2019( .شهرزاد ،بن یونس .30

 .قسنطینة. جامعة الإخوة منتوري

 .دلائل الإعجاز. )س.د.(عبد القاهر، الجرجاني .31

قسم علوم . محاضرات في مناهج وتقنیات البحث العلمي). 2020- 2019. (مداسي، بشرى .32
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  دلالات الصورة الإشهارية  دلالات الصورة الإشهارية  : : الفصل الثانيالفصل الثاني

  

 

 

  تمھید 

  ) النشأة والتطور(مفھوم الدلالة : ولاأ

  مدخل عام حول الصورة : ثانیا

  مدخل حول الصورة الإشھاریة : ثالثا

  خلاصة الفصل 
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  :تمهید

تعتبر الصورة أساس لغة الإنسان لوصفه الأشیاء، وبالتالي القوة الاتصالیة التي تتمتع بها الصورة 

ي جعل القائمین بالاتصال في أي مرحلة من مراحل التاریخ وفي أي یعلمها الجمیع وهذا السبب الذ

یلجؤون إلى الصورة كونها عنصر اتصالي أساسي في المجتمعات بالإضافة إلى الصورة  امجتمع كانو 

الإشهاریة، حیث احتلت مكانة مرموقة في مجال السیمیولوجیا وذلك لما لدیها من أهمیة في تسویق السلع 

جات، بإعتبارها وسیلة تستعمل لإثارة المتلقي ذهنیا ووجدانیا والتأثیر علیه حسیا وحركیا، والبضائع والمنت

  .فتعد الصورة بمثابة قناة إعلانیة وإعلامیة وإخباریة
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  مفاهیم حول الدلالة: أولا

  :مفهوم الدلالة - 1

ینظر إلیها على اعتبار أنها حیث ) المعنى( والمدلول) اللفظ( هي العلاقة بین الدال" الدلالة"إن 

إن الضرب اتصال الضارب : الحدث الذي یقترن به الدال بالمدلول، فإذا جاز بشئ من التسامح أن نقول

  ). 2العربي یوسف،ص/د(.اتصال الدال المدلول إن الدلالة هي: على ذلك أن نقول بالمضروب، جاز قیاسا

ه العلم بشيء آخر، والشيء الأول الدال، والثاني كون الشيء بحالة یلزم من العلم ب"إن الدلالة هي 

  ).109ص د س،  الجرجاني،(".هو المدلول

  :نشأة الدلالة وتطورها - 2

لقد استقطبت اللغة اهتمام المفكرین منذ أمد بعید، لأن علیها مدار حیاة مجتمعاتهم الفكریة 

) الفیدا(یما حیث كان كتابهم الدینيمكتبهم المقدسة، كما كان شأن الهنود قد والاجتماعیة، وبها قوام فه

على الخصوص التي قامت حوله، ومن ثمة نجدت اللسانیات الإطار  الألسنیةو منبع الدراسات اللغویة 

لعلم الألسنیة الحدیث فمن جملة  الرئیسةالعام الذي استخدمت فیه اللغة قد أثار عدة قضایا تعد المحاور 

بوجود علاقة ضروریة بین اللفظ والمعنى شبیهة :" اللغة قولهمالآراء التي أوردها العلماء حول نشأة 

  ".ة بین النار والدخانیبالعلاقة اللزوم

كما كان الیونان أثرهم البین في بلورة مفاهیم لها صلة وثیقة بعلم الدلالة، فقد حاول أفلاطون أستاذه 

لقول بالعلاقة الطبیعیة بین الدال یمیل إلى ا أفلاطونسقراط حول موضوع العلاقة بین اللفظ ومعناه، وكان 

فكان یقول باصطلاحیة العلاقة، وقد تبلورت هذه المبحث اللغویة عند الیونان حتى  أرسطووالمدلول، أما 

غدا لكل رأي أنصاره من المفكرین فتأسست بناءا على ذلك مدارس أرست قواعد هامة في مجال دراسة 

ثم كان لعلماء الرومان جهد معتبر في الدراسات اللغویة  ةالإسكندریاللغة كمدرسة الرواقیین، ومدرسة 

خاصة ما تعلق بها بالنحو، وإلیهم یرجع الفضل في وضع الكتب المدرسیة التي بقیت صالحة إلى حدود 

  .القرن السابع عشر بما حوته من النحو اللاتیني

من اجل  لمفكرون اي جهدوبقي الاهتمام بالمباحث الدلالیة یزداد عبر مراحل التاریخ، ولم یدخر ا

لمجمل القضایا اللغویة التي فرضت نفسها على ساحة الفكر، ففي عصر  تقدیم التفسیرات الكافیة
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النهضة، أین سادت الكلاسیكیة بأنماطها في التفكیر والتألیف امتازت الدراسات اللغویة في هذه المرحلة 

إن اللغة : الذین رفعوا مقولة) برروبال(د مدرسةقلي وأحسن من یمثل هذه الفترة روابالمنحنى المنطقي الع

  .هي إلا صورة للعقل وأن النظام الذي یسود لغات البشر جمیعا قوامه العقل والمنطق ما

میلادي، تشبعت الدراسات اللغویة فلزم ذالك تخصص البحث في الوفي حدود القرن التاسع عشر 

ت المناهج فبرزت الفونولوجیا التي اهتمت بدراسة جانب معین من اللغة فظهرت النظریات اللسانیة وتعدد

یتمولوجیة لأتیك التي تهتم بدراسة الأصوات المجردة، كما برزت اظائف الأصوات إلى جانب علم الفونو 

التي اعتنت بدراسة الاشتقاقات في اللغة ثم علم الأبنیة والتراكیب الذي یختص بدراسة الجانب النحوي 

  .ي بناء الجملةورابطة بالجانب الدلالي ف

كما كان المفكرون العرب قد خصصوا للبحوث اللغویة حیزا واسعا في إنتاجهم الموسوعي الذي 

یضم إلى جانب العلوم النظریة المنطق والفلسفة علوما لغویة قد مست كل جوانب الفكر عنده، سواء تعلق 

یة نفسها وتعلمها في المفاتیح الضروریة بالعلوم الشرعیة أو العلوم العربیة بل إنهم كانوا یعدون علوم العرب

بعلوم الدین وخضعت لتوجیهاتها، فقد تفاءلت ) العلوم اللغویة(للتبحر في فهم العلوم الشرعیة ولذلك تأثرت

 والحدیثأحكامهم على أصول دراسة القرآن الدراسات اللغویة مع الدراسات الفقهیة وبني اللغویون 

  ).16- 15-14ص  ، ص2001،منقور(.القراءاتو 

میشال "كما أن ظهور علم یدرس المعاني مستقل عن علم اللغة ویعود  الفضل فیه العالم اللغوي 

م إلى تبني علم جدید لا یهتم بشكل الكلمات ومادتها، وإنما یعتني 1883الذي دعا بشكل واحد سنة " بریال

ل فیه عن ماهیة علم الذي بسط القو  )Essaide sémantique(بالمعنى، فأعلن ذلك صراحة في كتابه

  .الدلالة، وأرسى منهج جدید في دراسة المعنى

م تاریخ 1923بالرغم  من أهمیتها لم تلقى الصدى والترحیب المطلوبین حتى سنة " بریال"إن أفكار 

حدث ضجة في أالذي  "معنى المعنى"ابهما تك) رداربتشو اوجدن ( ننجلیزییالإ اللغویین إصدار العالمین

 يوجه اتحادة، وفیه تساءل  العالمان عن ماهیة المعنى من حیث هو عمل ناتج عن الدراسة اللغوی

  )19ص ،2008 بوزوادة،( .الدلالة أي الدال والمدلول
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  :ةیالسیمیائ أنواع الدلالة - 3

إن الأیقونة صورة تستنتج :" وهي تشبه الموضوع الذي تمثله یقول حنون مبارك ):Icone(الأیقونة 

  ".شهاریة مثال لهذا النوع من العلاماتلإنموذجا والصورة ا

هو علامة تحیل على الموضوع لامتلاكه بعض الخصائص المشتركة معه، وهذه الخصائص " :المؤشر

هنا كمؤشر جزئي كالاسم والضمیر الدال على الفرد  الأیقونةومثل ". تمكنه من الإحالة على الموضوع

ع الموضوع الفردي من جهة وبذاكرة الشخص ومعانیه من لكنه لیس فردا، وهو كالثانیة مرتبط دینامیا م

  ).55، ص2010الأحمر،( .جهة أخرى

أو (  وتعد كل علامة تعاقده ،وهو یحیل إلى موضوعه بفضل قانون أو أفكار عامة مشتركة :الرمز

، وهو شكل منحل لبعد الموضوع نوعان؛ احدهما مجردرمزا والرمز باعتباره علامة فرعیة ) اصطلاحیة

والآخر متمیز؛ وهو شكل آخر منحل عن الرمز الذي . الرمز الذي لیس لموضوعه إلا طابع عام عن

، ، جابريبلخیري .(یكون موضوعه فردا موجودا بحیث لا یعني هذا لموضوع إلا طبائع التي یملكها هذا الفرد

  ).493ص

  عناصر سیمولوجیة الدلالة ومستویاتها - 4

  اللغة والكلام*

ات تفصل بین اللغة والكلام وتجعل وجودها ضروریا بل تراهما سیان فاللغة إذا كانت اللسانی

اللغة والكلام دون أن ینطلق معا من  تتعقبیستحیل أن توجد دون أن توجد الكلام كما أنه یجب أن 

  .المنطلق نفسه

تي الكلام یشیر بعض العوائق الو  لزوج اللغةبارت أن الامتداد السیمولوجي لمفهوم ارولان ویرى 

 تعیق دون الجوانب التي لا یمكن فیها اتساع خطي نموذج اللغوي تتلخص هذه العوائق في مشكلتین

  :إثنین

اللغة والكلام فهي للغة یستحیل أن یدخل  بجدلیةتتعلق بأصل النظام الخاص : الأولىالمشكلة 

 یغترف بمخزون لم یكن الكلام قد اختبره وعلى العكس من ذلك یستحیل تصور كلام لا ضمنهما شيء ما

اللغة ذلك أن وضع اللغة ثم بتواطؤ الناطقین بها على ما فیها من دلالات في حین أن العلامات وهي 
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مجال السیمیولوجیة ثم وضعها بطریقة اصطناعیة انفرادیة اعتباطیة لا تجدل على ماتدل علیه بسبب 

  .هاضغط الحاجة التي تولد الدلالات فتدفع الأفراد إل تولید دوال علی

فإنها تتلخص في أنه إذا كانت اللغة والكلام متناسبین فاللسانیات حجما لان اللغة  :المشكلة الثانیة

في السیمیولوجیة غیر متناسبین من حیث  فإنهماعبارة عن مجموعة من القواعد یستظل الكلام بظلها 

بوقربة، (  .یكاد أن یكون لغة الحجم لأنه ثمة مسافة شاسعة بین النموذج وان جازه في نظام الثیاب حتى لا

  ).1ص دس،

  الدال والمدلول*

بالدلیل، " دوسوسیر" من المعروف أن هذه الثنائیة هي التي تشكل ما اصطلح علیه في لسانیات

والذي قامت علیه لدراسات اللغویة بأجملها، وقد أخذ مفهوم الدلیل في المفهوم السیمیائي، وخاصة عند 

، "دوسوسیر" بعاد أخرى حیث لم یعد یستعمل بتلك البساطة التي استعمله بهاأصحاب سیمیائیة الدلالة أ

معتبرا إیاه مكونا من دال ومدلول، بشكل صعید الدوال صعید العبارة، " هیامسلیق" بل أنه وبعد أن طوره

وجعل لكل صعید شكلا وماهیة، یصبح ) 66:رولات بارت"(ویشكل صعید المدلولات صعید المحتوى

لون الضوء في قانون السیر، مثلا عبارة  لأن مثل نموذجه من دال ومدلول"وجماعته بتكون" بارت"لدى

 لكنه یختلف عنه على صعید الماهیات للعدید من الأنظمة الدلالیة) یتعلق بمرور السیارت أمرعن 

جتمع اء  للاستعمال لكن المیوهي غالبا  أش: لا یوجد كأنها دلالة عبارةماهیة ) شیاء، حركات، صورأ(

أو الأصلیة یحوها  الأولىونفهم من هذا القول أن الدلالة ) 68:بارت لانرو (دلالیة  لأغراضحولها 

 أصحاب، وبالتالي فالمدلول عند یصیر الدال یحمل مدلولین أو أكثر، أخرىالمجتمع إلى دلالات 

  .اعة المستعملة له طبعاالسیمیائیة الدلالة متعدد خاضع لفهم المتلقي في حین یبقى الدال ثابتا لدى الجم

  :المركب والنظام*

العلاقات الموجودة بین الألفاظ والكلمات تتطور على  أنهذه الثنائیة الدوسوسوریة الذي رأى  

المركبات والسلسلة الكلامیة، حیث أن كل لفظة تستمد قیمتها من تعارضها من سابقتها : صعیدین هما

في " جاكسون"الكلام، وقد توسع أوخارج الخطاب  الألفاظعب ولاحقتها أما الصعید الثاني فهو صعید تدا

" جاكسون"إن انفتاح:" إلى السیمیائي، حیث قال الألسنیةفاتح الباب للعبور من " بارت"هذه المقولة اعتبره 

على الخطابات التي تسیطر علیها الاستعارة أو المجاز المرسل یفتح الباب للعبور من اللسانیات إلى علم 
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أنه في التحلیل السیمیائي ینبغي بل من المنطقي الشروع بالتقطیع " بارت"ویرى) 95:رولات بارت( "الأدلة

  ).95- 94ص، 2010الأحمر، ( المركبي، لأنه هو الذي یزودنا بالوحدات التي یجب تصنیفها في الجداول

  :مستویات الدلالة*

تعیینة، وبین مستوى ثان  وحدات قیمیة من طبیعة بإنتاجیجب الفصل بین مستوى دلالي یكتفي 

التقریر  الأولونطلق على المستوى . ضمن وضع ثقافي خاص الإنسانيیشیر إلى قیم مضافة تدرج الفعل 

  .والثاني

  : التقریر*

یشكل مجموعة السمات  هو قدرة العلامة على إحالة على قیم من الأشیاء، ما" لسانیة یةإن التقریر من زاو 

أي تحدید مجموع  )التسنینفك ( والتعرف علیه) التسنین( میة مرجع ماالمعنویة التي تسمح لنا بتس

  .الوحدات ذات الطابع التعریفي البحث

بلاغیة، فلا یمكن لإوبهذا المعنى فإن التقریر ینظر إلیه باعتباره معنى أساسیا داخل الواقعة ا

  .الإیحاءالتي یعینها وهو أمر یعد نقیضا للحالة . للتواصل أن یتم في غیاب وحدات تقریریة صریحة

   :الایحاء*

وخجولة و محتشمة، عادة ما ینظر إلیها " عرضیة"إن الإیحاء على عكس التقریر، یتشكل من وحدات

سجل التعیید نجد للمراجع الخارجیة، بل تستدعي استحضار النص لباعتبارها قیما ثانویا ولا تدرك ضمن ا

  ).272- 271ص ص  ،2012 بنكرار،( .الثقافي الذي تستعمل داخله

  الصورةمدخل عام حول : ثانیا

  : مفهوم الصورة - 1

  .جمع صورة فتصور الشيء أي توهم والتصاویر تعني التماثیل، الشكل،النوع والحقیقة :لغة

بتقدیم الموضوع نفسه حتى یستطیع أن یدرك  للغیرهي الطریقة المباشرة للتعریف بالشيء  :اصطلاحا

 بلخیري،( .بنفس الطریقة الأحاسیسسه حیث تستطیع أن تحدث نفس طبیعة هذا الموضوع بكافة أحاسی

  ).72ص ،2012
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هو تمثیل للواقع المرئي نفسیا أو بصریا أو إدراك مباشر للعالم الخارجي الموضوعي تجسیدا  :مفهوم آخر

  ).24ص ،2008 ،عبد االله تاني(. أو مساو رؤیة

  : نشأة وتطور الصورة - 2

فكانت الصورة الأولى للإنسان الكهف كأداة سحریة یستعید  الإنسانالزمن مع  عبر تطورت الصورة

بها من الحیوانات بسیطرته علیها في رسومته على جدران الكهوف فتشمل علیه السیطرة في الواقع ثم بعد 

صورة واستقلت لتصبح وموضوع بنفسها لبین ثم انفردت ا 3عن مذهب  التعبیرذلك كانت الصورة بمثابة 

ن من ألوان الفن إلى أن أصبح في النهایة موضوع متعلق بتجارة الفن في یومنا هذا حیث حتى صارت لو 

یستطیع المشتري فیه لشراء الفن، فالصورة التي لا تحمل الممارسة نفسها والتي نشأت على غیر نفس 

الي الصلة التي لا یمكن أن تحمل الاسم نفسه فصورة الإنسان البدائي غیر صورة الفن في العصر الت

یمیزها وتصبح التصاویر البدائیة ورسوم الكهوف  بعده غیره صورة الوقت المعاصر فلكل وقت صورة ما

  )180ص ،2011دیوي،( .بعد أن ننزع عنها نظرات الفن مألوفة

الكتابة، (تاریخ الصورة إلى ثلاث مراحل ترتبط بالوسائط والاختراعات الثلاثة  دوبریةوقد قسم 

الضم، الفن (وصنف الصورة تباعا إلى ثلاثة أصناف متمیزة هي  )سمعیة والبصریةالطباعة والتقنیات ال

قبل التاریخ أو التاریخ الوسیط والكلاسیكي  زمن الفن إلى ما تصریفحیث أنه لا یقصر على ). والبصر

  :والحدیث والمعاصر وضع لنظریته اهتم بتاریخ العین وأنماط امتلاك البصر وضعها كالآتي

ویعني به عصر الأصنام بالمعنى العلم لكلمة صورة كما هي ترجمتها   Logosphere :عصر الخطاب

وتمتد من اخترع الكتابة إلى اختراع المطبعة بدأ هذا العصر وانتهى إلى الإغریق  Eidober بالإغریقي

في وامتد فیها بین قبل التاریخ وعصر المسیحیة وهو عبارة عن صورة جامدة وصانع الصورة المنمیة حل 

  .أو تابع للدیر والهدف منه الحمایة والخلاص

ویطابق عصر الفن ویمتد من المطبعة إلى التلفزیون بالألوان بدأ هذا العصر في الغرب : عصر الكتابة

بین عصر المسیحیة وأخواته وأصبحت الصورة الثانیة یتحرك من حولي إلى المكان  بریطانیاوانتهى إلى 

والتنكیل للموضوع من الأساطیر والحكایات الجماعیة وأصبح الفنان وتطورت من سلطة الدین علیها 

  .تمثیل الصور ومن الواقع والطبیعةمستقل بذاته له أكادیمیة الخاصة ویهتم ب
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وهو یقابل العصر البصري وهو العصر الذي نعیش فیه الآن العصر له  Videospher: ةالشاشعصر 

ین العصر الحدیث وما بعد بدائه وله وسطه الخاص رقمیة وهو ب ةلیإیقاع خاص سریع وصورته تخل

به الخاضع للدائرة الاقتصادیة حیث شكل مادته من فئة الأساطیر السابقة البصري شبكته المتخصصة و 

اعة لإذمصنع أو مكتب ویرتبط بزبائنه عن طریق الفاكس أو الحاسوب وعلیه أن یكون مبادر أو عمله او 

دوبریة أن یزور عصرها وعلوه لا یمحو إلى قبله إذ یشیر شر، اللعب كما والنشر والهدف منه الأخبار والن

 تنتهيلم تمحي المطبعة من ثقافته الأمثال والأقوال المأثورة ولم یمنعنا التلفزیون من مشاهدة المتاحف ولم 

طبعة  من الثنائیة فإن تصنیفات الصورة الثلاثة لا تفرض إلیهاوتختفي الآثار المصریة القدیمة للناظر 

  )165ص ،2002، ریجس(.موضوع معني بل نمط وأنماط امتلاك البصر

  تركیب الصورة وبنیتها - 3

  .تركیب الصورة*

إن القاعدة الأساسیة التي یتبعها السیمولوجي في تركیب الصورة تبدو من شكلها إلى تنظیمها 

  .الداخلي والتنظیم الجماعي واستخدام الألوان وعمق الصورة

  .فضاء الذي نعطیه للصورة بغرض ملاحظتها ویكون إما مستطیلا أفقیا أو عمودیاوهو ال: الإطار

  :ویشمل: التنظیم الداخلي

القسم الأیسر یمثل الحاضر والماضي القریب والجزء : یقسم الصورة إلى قسمین: المحور العمودي -

  .الأیمن المستقبل القریب

  :كمایلي لیمنى نحو الزاویة العلیا الیسرىلعلیا اقطر الاقتراب من الزاویة ا :قطرین منشأین كمایلي -

 الذي یفوق بین الأرض والسماء كما یفرق بین المنطقة المادیة والمنطقة  :المحور الأفقي

  .المعنویة

 فالصورة یمكن أن تقسم إلى أربعة أسطر متوضعة في تلك الصورة والتقاطعات : التنظیم الجماعي

  .تعملها السیمولوجي لوضع الرموز المفتاحیةلهذه الأسطر في نقاط القوة التي یس
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عند أخذ الصورة باللونین الأسود والأبیض فإنها تترجم موقع لفعل  :الضوء اللون الأسود والأبیض -

الإضاءة الاصطناعیة التي تخلق إحساسا بالطبیعة و  الشمسیةماضي أما استخدام الألوان سواء بالإضاءة 

  .امیكیة الصورة وحیویتهاوتناسق الألوان الذي یزید من دین

إذ كان الموضوع واضحا فعلى السیمولوجي أن یبعده عن عمق المجال وإذا كان غامضا فإنه  :الصدق -

  )74-73، ص2009 الصبطي، بخوش،( .یكون متضمنا في عمق المجال

  :بنیة الصورة*

  .أشكال وحركات شكل مجتمعة بنیة ثلاثیة بصریةالصورة عبارة عن رموز 

رمز للتعریف عن شيء كثیر الاستعمال ) Symbolow( في البدایة جاء بكلمة Symbolالرمز  

قد یضم الكلمات أو  فالرمز یحتفظ به شخصان على واحد لدیه جزء یتوارت أبا عن جد وساموهو 

  :المخطوطات أو الرسوم وینقسم الرمز إلى

الرمز الذي یتمتع : ز إلى قسمینالرم) Nertinet( هي أصغر جزء في اللغة ولقد قسم: الرموز اللغویة -

  .باستقلالیة المعنى مثل الكلمات والرموز الغیر المتنقلة العض مثل الضمائر وهو اتحاد دال والمدلول

تقلیدات للحقیقة ولا  تهي حقیقة من الحقائق ولما كانت هذه الهیئات لیس :الرموز البصریة الثابتة -

) الخرائط، الأشكال(رموز البصریة أصناف عدة یذكر منهانسخ عنها ولامها یعید بناءها حیث تضمن ال

  )209، ص2006 ومعال،أ( : كما أن الرموز البصریة تنقسم إلى أربعة أقسام

 ورموز الفن  وآخرونمثل المخطوطات الثنائیة  :رموز بصریة غیر متعلقة بالحوادث والشكل

  .التجریبي

 الخرائط الجغرافیة الرموز توغرافیةالفو الصور  :رموز بصریة متعلقة بالصورة من الزخرفة ،

  .البصریة

 مثل الأشكال النقطیة، البقع وتستعمل في فنون الرسم :رموز بصریة مختلفة.  

، 2004، تاني عبد االله(.یدخل في تكوینها كل من الرموز البصریة واللغویة :الرموز الاجتماعیة والثقافیة -

  ).201- 200ص
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  أنواع الصورة - 4

   :الصورة الشكلیة

أندري  ...تقوم الصورة التشكیلیة مع خطوط وأشكال والألوان والعلاقات وإذا كانت اللغة قائمة 

مبنیة  التشكیلیةلتأدیة وظیفة التواصل فإن اللوحة ) المونیمات والفونیمات( على التلفظ المزدوج، مارتیني

أو الوحدة اللونیة هذا   )Colone( واللونم )Fonene( الشكل أو الوحدة الشكلیة: التلفظ البصري المزدوج 

تعتمد الصورة التشكیلیة على رمزیة الخطوط والأشكال والألوان والحروف والخطوط العمودیة مثلا تمیز 

 إلى تسامي الروح والحیاة والهدوء والراحة والنشاط في حین تبشر الخطوط الأفقیة إلى الثبات والتساوي

  . لمائلة فتدل على الحركة والتمثیلوالاستقرار والأمن والهدوء، أما الخطوط ا

  :یقونیةلأالصورة ا

ویدل على كل أنظمة التمثیل  سندرس بیرسیرتبط الأیقون أو الأیقونة بالسمیائي الأمریكي تشارل 

على التماثل بین الدال تبر الأیقونة عن الصورة القائمة القیاسي المتمیز على الأنظمة اللسانیة وتع

بصریة الصور والفوتوغرافیة والعلاقات الت الشكلیة والمخططات و الرسوما والمدلول وتشمل الأیقونة

 والتخطیط )Image(الصورة : بین ثلاثة أنواع من الأیقونة میز بیرس والتصویر الفوتوغرافي وكما

)diagrane( عارةستوالا )Metaphore ()،75، ص2021حمداوي.(  

  : الصورة الفوتوغرافیة

بطریقة آلیة تامة باستخدام التصویر وآلات الطبع والتحمیض وكلمة  اإنتاجههي الصورة التي یتم 

وتعني الضوء وغراف وتعني رسم وتصویر وبذلك ) فوتو( فوتوغرافیة هي كلمة یونانیة تنقسم إلى قسمین

یكون معنى الكلمة التصویر بالضوء أو الرسم بالضوء حیث أن التصویر منذ نشأته في تجاربه والتي 

  ).21ص دس، طالة،(. ات عدة تستند إلى الضوء في تحقیق العملیة التصویریةتعتمد إلى سنو 

  الصورة الكاریكاتوریة 

لقد ظهر الكاریكاتور كنوع فني متمیز یستهدف والنقد الاجتماعي والسیاسي في أوروبا في القرن       

الذي ) caricare اریكاریهك( إنما تأتي من العقل اللاتیني) كاریكاتور( السابع عشر والأصل اللغوي لكلمة
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إلى وظیفة الكاریكاتوري التي هي تعتبر سمات  یستجیبومن الحقیقة فأن هذا المعنى ) یغیر(یعني حرفیا

  .الوجه وتضخیمها أو تصغیرها بشكل مفرط

  :الصورة الإشهاریة

شهار فقد رافق لإوبروز الصحافة إلى الوجود ظهرت إلى ا 1436بعد اختراع المطبعة سنة 

في  أوروباومع تطور الثورة الصناعیة التي عرفتها  وإرشاداتن الذي كان یطلق علیه اسم نصائح الإعلا

الصناعي الذي  القطاعالقرن التاسع عشر شهد الإعلان أول نقله كمیة ونوعیة وذلك تحت ضغط طلبات 

من أهم  استعان به في الترویج لبضاعة وتصریف منتجاته الصناعیة ونتیجة لذلك أصبحت الإعلانات

الصحف والمجلات وعنصر أساسي في اقتصاد السوق وإذا كانت الصحف من أقدم الوسائل  إیرادات

فإن هناك عدة طرق بنشر الإعلان ووسائل متنوعة لعمل رسائله ومن أهم تلك الوسائل الأفلام  الإعلامیة

لنقل، لافتات المحلات، الرسم الجواري، الملصقات بوسائل ا(الإعلامیة اللافتاتالسینمائیة، البرید، 

  ).288ص ،2008عبد االله الثاني، () إلخ...اللافتات المنقوشة والمضیئة

  الصورة المسرحیة

ذهنیا وحسیا وشعورا وحركة وغالبا ما الراصد هي تلك الصورة المشهدیة التي یتخیلها المشاهد و       

البصریة التخیلیة المجسمة وغیر تكون هذه الصورة حركیة ومیزة نسبیة وتتكون من مجموعة من الصور 

المجسمة فوق خشبة الركح وتكون هذه الصورة المیزة نسبیة من الصورة اللغویة وصورة الممثل والصورة 

التشكیلیة واللونیة والفضائیة والصورة لصورة الحركیة والصورة الضوئیة و یقونیة والأوالصورة ا الكوریغرافیة

فإن الصورة المسرحیة لیست هي الشكل البصري فقط بل هي  الإیقاعیة والصورة الرصدیة ومن هنا

  .العلاقات البصریة الحواریة البصریة

  :الصورة السینمائیة

هي لقطة بصریة سینمائیة متحركة مرتبطة بالقلم والإطار وزاویة النظر ونوع الرؤیة وتخضع       

لكاستینغ وكتابة السیناریو والتمثیل لمجموعة من العملیات الإنتاجیة الفنیة والصناعیة مثل التمویل، ا

نمائیة علامة سینمائیة بامتیاز والإنجاز والتقطیع والتركیب والمكساج ثم العرض ومن ثم فالصورة السی

أیقون بصري ینقل الواقع حرفیا أو خیالیا ویعني هذا أن الصورة قد تكون متخیلا فنیا وجمالیا وقد تكون و 

 یمكن الحدیث عن الصورة السینمائیة إلا في علاقتها بالمستقبل أو الراصد وثیقة واقعیة تقریریة ومباشرة لا
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ذهنیة ومن ثم لا ة ویدخل معها في علاقات انتماء وإدراك وتقبل ولذة حسیة و الذي یتلقى هذه الصور 

میا یتحقق سیموزیس الصورة السینمائیة إلا بفعل التلقي أو التقبل لأن الراصد هو الذي یعید بناء الصورة فل

  ).302 ص ،2005 ،شاكر(. ویعطي للصورة المتلقاة دلالتها الحقیقیة أو المحتملة أو الممكنة

  شهاریةلإمدخل حول الصورة ا: ثالثا

  .مفهوم الصورة الاشهاریة -1

أنها نوع من الكتابة غیر اللفظیة هدفها ":" david vector" شهاریة من قبللإعرفت الصورة ا     

الإدیولوجیة فهي تعبیر عن مقاربات الثقافیة، الاجتماعیة، و من ال تتغذىالمرئیة هي الترسیخ في ذاكرتنا 

  )72ص ،2012بلخیري، ( .حقیقة قویة وخفیة في بعض الأحیان

تمثل الصورة الإشهاریة الصورة الإعلامیة والإخباریة التي تستعمل لإثارة المتلقي ذهنیا ووجدانیا، 

قصد الاقتذاء بصناعة أو منتوج تجاري ما، ویعني هذا أن الإشهار  والتأثیر علیه حسیا وحركیا، لدفعه

  ...)، ص2012الزغبي، (. بمثابة بث وإعلان وإخبار وتبلیغ بمنتوج أو خدمة ما، وذلك بغیة إیصالها للمتلقي

  :وظائف الصورة الإشهاریة - 2

  : للصورة الإشهاریة عدة وظائف نذكر منها 

  .إثارة الذوق اتجاه المنتجوتهدف إلى : الوظیفة الجمالیة -

لى كل التأویلات فإنها في هذا الإطار تحیلنا عفإذا كانت الصورة فضاء مفتوح : الوظیفة التوجیهیة -

  .إلى الفهم الذي یثبت الإبداع في أفكاره

  .أشكالهاتقدم لنا الأشیاء في أبعادها و : الوظیفة التمثیلیة -

تعبیر یغازل الوجدان ویغذي الأحلام، لأنها عالم مفتوح على وفیها تصبح الصورة : الوظیفة الإیحائیة -

مصراعیه لكل التأویلات والتصورات وهي تحاور اللاوعي، وتوحي بمشاعر تختلف في طبیعتها من 

  .مشاهد لآخر

. لخلق عالم أسسته الصورة لدى المشاهد رتتضافإن الوظائف الأربعة الأولى  :الوظیفة الدلالیة -

  )57-56ص ص  ،2010،الدسوقي، السید(
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  :شهاریة وآلیة قراءتهالإمكونات الصورة ا - 3

شهاریة ظاهرة لغویة ثقافیة تواصلیة تداولیة تتفاعل فیه أنظمة العلامات اللسانیة لإتمثل الصورة ا         

من وغیر اللسانیة، وتتداخل فیه الخطابات، ولهذا تعد السمیاء مدخلا منهجیا ثریا خصبا لتحلیل هذا النوع 

الأنظمة، لأنها تجمع بین ماهو لساني وما هو ایقوني من خلال المعاني في الأنساق الدلالیة، ویكشف 

العلاقات الداخلیة لعناصر النسق، ثم یعید تشكیل نظام الدلالة بأسلوب یتیح فهما أفضل لوظیفة الرسالة 

لتي تتضمنها الصورة الإشهاریة الإشهاریة داخل النسق الثقافي، ومن بین أهم مكونات وعناصر الدلالة ا

  :نذكر ما یلي

یكتسي النسق الأیقوني أهمیة كبیرة لأن الخطاب الإشهاري یستمد دلالته من : النسق الأیقوني 

التي لها دور كبیر في تعزیز مدلول الخطاب الإشهاري وتعرف بأنها ذلك النظام الدلالي ) الصورة(الأیقونة

، وهي لیست صورة مطابقة للعالم الخارجي وإنما مظهر منه )الممثل(الذي یقیم علاقة شبیهة مع المرجع

  .فقط

فإن الصورة الأیقونة متغیرة ومتعددة في معناها،  الاتفاقوإذا كان معنى الدلیل اللغوي ثابتا بموجب 

  .وهذا ما یجعلها مجالا مفتوحا لتمثیل مشاعر ورغبات الناس

لإشهاریة لا تتحقق نجاعتها إلا في ضوء النسق اللغوي إن القیمة الإقناعیة للصورة ا:النسق اللغوي

اللباس والموسیقى لا تكتسب صفة البنیة الدالة إلا إذا مرت عبر محطة اللغة التي تقطع الحركة و  فأنظمة

  .دوالها وتسمى مدلولاتها

 الإنسانيل یرى سعید بنكراد أن اللون یمتلك طاقة تعبیریة یمكن استثمارها في كل سیرورات التواص: اللون

ومنها السیرورة الإشهاریة، فبالإضافة إلى دلالتها المتنوعة فإنه یعد أداة لإثارة الإنتباه واستمالة النفوس 

والإیحاء بعوالم قد لا تستطیع الكلمات الكشف عنها أبدا وهكذا فإن اختیار اللون عند المستشهر مسألة 

ئیة حیاتیة بادیة من خلال الألوان وبدونها لن حاسمة بل أنه جزء من الصورة الإشهاریة على شكل جز 

  .یكون للوضعیة معنى

فالرمزیة لیست میزة لغویة  ،إن وظیفة اللباس هي الوقایة والحمایة والزحزحة والقول والكلام: اللباس

فحسب بل تشمل ثقافة الإنسان كله، فالمواقع والمؤسسات والعلاقات الاجتماعیة والملبس هي أشكال 
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ها الإنسان بتجربته لتصبح قابلة للإبلاغ ومن هنا یهتم المعلنون بالملابس وألوانها باعتبارها رمزیة أودع

  .لغة وقیمة دلالیة

تعتبر الصورة والرسومات من العوامل الهامة التي من شأنها أن تشد انتباه الفرد إلى : الصورة والرسومات

ورة أو الرسم المضافین إلى عنوان الإعلان الإشهار ومساعدته على فهمه وتذكره وتصدیقه، حیث أن الص

-84ص ص ،2021سیفون، ".(مصیدة العین" الأمریكیون ب یسمیهالذي یهدف تثبیت عین القارئ بشكلان ما

85.(  

  :الصورة الإشهاریة ومستویات التسنین - 4

یغطي كل . نینشهاریة إلى ثلاث مستویات من التسلإیرد إیكو عملیة بناء الدالة الأیقوني في الصورة ا    

الایقونوغرافیا والصورة البلاغیة، الأیقون و  ــنسانیة ویتعلق الأمر بمستوى منها حقلا من حقول الممارسة لإ

  :وهي

وهو ما یمكن أن یترجم بلغة بسیطة، في القدرة على تحویل : المستوى الأول خاص بالتسنین الأیقوني/ أ

ألة تتحدد في إعطاء المضمون المدرك أصلا من دال لفظي إلى دال بصري وبعبارة أخرى، فإن المس

  .من خلال قطعة تلج" المنعش" تحدید خاصیة: خلال الحقل اللساني معادلا صوریا، مثال ذلك

یتعلق الأمر بمجموعة التمثیلات البصریة التي تحیل : المستوى الثاني خاص بالتسنین الإیقونوغرافي/ ب

مسننا بشكل اعتباطي ویشتمل إما على تشكیل صوري ذي تشكیل صوري یحتوي في داخله مدلولا "على 

على العین تعني قرصان وإما على تشكیل بصري مرتبط بحقل الإشهار "عصابة سوداء"صبغة تاریخیة

  .ذاته

ویتعلق الأمر بإعطاء صورة بلاغیة متجلیة من خلال حامل : خاص بحقل البلاغة الثالثالمستوى / ج

 ،2006 بنكراد،( )كنایة عن الغني: طاولة مزدحمة بأنواع المأكولات( من طبیعة لسانیة مقابلا بصریا

 ).36ص
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  :خلاصة الفصل

والثناء، كونها لها ممیزات  حوفي الأخیر یمكننا القول أن الصورة مازالت موضوعا مخصوصا بالمد

عا، لذا وخواص تجعلها على قدر من الأهمیة لا یمكن إغفاله فالصورة لها طبیعة رمزیة واختزالیة م

وصفت بواقعیتها كونها على التوصیل الناجح من دلالات، بالإضافة إلى الصورة الإشهاریة بإعتبارها 

عملیة اتصالیة أساسیة، كونها خطابا عصریا جدیدا یتموضع ضمن بلاغة جدیدة أصبح یعرضها عصرنا 

  . صر صورة بإمتیازنتیجة التطورات التي تستهدفها البشریة في شتى مجالاتها، حیث أصبح عصرنا ع
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  . دار الكتاب الجامعي: لبنان). 1ط.(عملیة
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  .دلائل الإعجاز). س.د.(عبد القاهر، الجرجاني .12

الصورة الإشهاریة دراسة في بلاغة الخطاب البصري للجسد ). 2010.(الدسوقي، محمد السید .13

. مجلة الدراسات الشرقیة. الأنثوي في الشعر العربي القدیم



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

مفاهيم الصحافة الإلكترونية مفاهيم الصحافة الإلكترونية   ::الفصل الثالثالفصل الثالث

  والإشهار الإلكتروني  والإشهار الإلكتروني  
  

 

  تمهید 

  مدخل حول الصحافة الإلكترونیة : أولا

  مدخل حول الإشهار : ثانیا

  مفاهیم الإشهار الإلكثروني : لثاثا

 خلاصة 
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  :تمهید

ائط متعددة، كالصوت والصورة والفیدیوهات، تعد الصحافة الإلكترونیة وسیلة تفاعلیة تشمل وس

وتطبیقات تفاعلیة في المشاركات والمنتدیات واستطلاعات حیث یعتبر محتوى الصحافة الإلكترونیة على 

  .أنه نشاط یجري وفق أجندة معینة مسبقا لتحقیق أهداف یریدها القائم بالاتصال

ا الحالي، فقد بقي في تطویر مستمر یعد الإشهار مظهر من مظاهر المنافسة المشروعة في عصرن

مصاحبا لتطور المؤسسات والتنظیمات المختلفة، وكذلك تطور الإعلام والاتصال التي أصبحت تعد 

ووصولا إلى الإشهار الإلكتروني والذي یتمیز ...بمثابة حوامل لمضامین ومحتویات الإشهاریة المتنوعة

  .   لمجتمعات خاصة مع تطور الصحافة الإلكترونیةهذا الأخیر بالتكنولوجیا الحدیثة السائدة في ا
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  .مدخل حول الصحافة الالكترونیة: أولا

  :مفهوم الصحافة الالكترونیة -1

الصحیفة الورقیة التي " electronic news paper" یتفق الكثیر من الباحثین أن الصحیفة الإلكتروني       

تصفحها والبحث داخلها بالإضافة إلى حفظ وم القارئ باستدعائها و رنیت، ویقیتم نشرها على شبكة الانت

ة الإلكترونیة بمفهوم آخر أشمل المادة التي یریدها منها وطبع ما یرغب طباعته، ویرتبط مفهوم الصحیف

الذي یستخدم للإشارة إلى استخدام الكمبیوتر " electronic publishing كترونيلإأعم هو مفهوم النشر او 

  .)52ص ،2011الدلیمي، (.ات إنشاء وتحریر وتصمیم وطباعة وتوزیع المطبوعاتفي عملی

منشور یتاح " internet news paoer" صحیفة انترنیت بأنهاالصحافة الالكترونیة " زایجن" ویعرف

" Navigation soft ware" على شبكة المعلومات العالمیة، یتم مطالعتها وتصفحها من خلال برامج التجول

ناء الموقع الإلكتروني والخاص بهذا النوع من الصحف من خلال استخدام لغة ترمیز النص ویتم ب

، وغیرها من أدوات التصمیم المستعینة بالحاسبات الالكترونیة لتقدیم النص والمواد )HTML(الفائق

 ،2008 الدین،علم (. الجرافیكیة التي تحتوي على المعلومات الصحفیة على شاشات الحاسب الالكتروني

  ).13ص

الإعلامیین بأنها الصحف التي یتم إصدارها ونشرها عبر شبكة الانترنیت یعرفها بعض الباحثین و        

موجز لأهم سواء كانت هذه الصحف بمثابة نسخ أو إصدارات الكترونیة لصحف ورقیة مطبوعة أو 

عادیة مطبوعة على الورق محتویات النسخ الورقیة أو كالجرائد ومجلات الكترونیة لیست لها إصدارات 

تتضمن مزیجا من الرسائل الإخباریة والقصص والمقالات والتعلیقات والصور والخدمات المرجعیة حیث 

تحدیدا إلى معظم الكتابات الأجنبیة إلى تلك الصحف والمجلات  ONLINE JOURNALISEیشیر تعبیر 

  ).15 ، ص2021 ،عبو( .ف ورقیة مطبوعةالالكترونیة المستقلة أي التي لیس لها علاقة بشكل وبآخر بصح

  :في الجزائر  ةالإلكترونینشأة الصحافة  - 2

، حیث كانت جریدة الوطن 1997عرفت الجزائر ظهور الصحافة الإلكترونیة أول مرة نهایة سنة 

الناطقة باللغة الفرنسیة السباقة لإنشاء أول موقع لها على شبكة الانترنیت، حیث أن إنشاء موقع على 

ة الویب لم یعد صعبا بعد إلغاء الاحتكار على مركز البحث العلمي والتقني أمام المزودین الخواص شبك

خدمات الهاتف الثابت وتحریره  تحسین، بالإضافة إلى المحاولات الرامیة إلى 2000للأنترنیت منذ سنة 

الأنترنیت بالنسبة اللازمة من أجل الإستفادة من موقع على شبكة  الإجراءاتمن أجل خفض تسعیرة في 



الفصل الثالث                                    مفاھیم الصحافة الإلكترونیة والإشھار الإلكتروني                               

51 
 

لأي جریدة، تتطلب من الناحیة التنظیمیة المرور بالمراحل التالیة، وهذا استنادا إلى میثاق التسمیة 

  ".DZ"والإنتساب تحت اسم المیدان

  .سجل تجاري لكل هیئة ذات طابع تجاري - 

  .وجود مقر مركزي أو مكتب تنسیق بالجزائر - 

  .دج10.000یجب دفع مبلغ مالي سنوي یقدر ب - 

الإستفادة من إمكانیاتها مثلها مثل و  انترنیتشبكة  سهل للجرائد الوطنیة الدخول إلى وهذا ما

تخطي الحدود  الآننظیراتها في العالم العربي والغربي على حد سواء، فقد أصبح بإمكان الصحف 

لتالي التوسیع من الجغرافیة الوطنیة والوصول إلى قراء من مختلف أنحاء العالم بفضل شبكة الویب، وبا

ص  ،2020لعیدلي،(.دائرة قراءها، ومنافسة الصحف العربیة والاستفادة من تجارب الصحف العالمیة الكبرى

  ).91-90ص 

  :في الجزائر الإلكترونیةأنواع الصحافة  - 3

تعرف الجزائر منذ منتصف التسعینات إلى بدایات الصحافة الإلكترونیة من خلال أول تعامل بین 

، والنشر الالكتروني مباشرة وبصورة مستقلة لصحف الكترونیة 1997وطنیة والنشر الالكترونيالصحف ال

هذا التعامل مع هذا النوع من النشر سمح بظهور نوعین من الصحافة في بلادنا  1996محضة منذ سنة 

  :وهما

  :صحافة الكترونیة مكملة للطبقة الورقیة -

 8ثم تبعتها  1997ریة التي وضعت على الخط سنة تعتبر یومیة الوطن أولى الیومیات الجزائ

  المجاهد، الیوم، الخبر، الشعب،Liberté  وهي 1998و  1997یومیات أخرى خلال العامین 

le soir dalgerie-le matin-el acil  
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  تاریخ إنشاء الموقع  الموقع على الأنترنیت  الصحیفة

  1997نوفمبر elwaen.comwww.  الوطن 

Li www.liberte.algerie.com   1998جانفي  

  1998فیفري   /  الیوم

  1998أفریل  www.elkhaber.com  الخبر 

  1998جوان  .comwww.elchaab  الشعب

Elmoujahid   www.elmoujahid.  1998جویلیة  

Le matin  /  1998أكتوبر  

Le soir dalgerie  www.Le soir dalgerie.com  1998نوفمبر  

El acil  www. El acil.com  2000مارس  

یمثل أولى الصحف الوطنیة الموضوعة على الأنترنیت وما نلاحظ هو أغلب الصحف  )13(جدول 

الموضوعة على الخط لا تختلف عن نسختها الورقیة من ناحیة المضمون فهي عبارة عن نسخ الوطنیة 

  .كانت في البدایة تعرض كخدمة نصیة كربونیة 

  :صحافة الكترونیة جزائریة مستقلة -

  :والجدول التالي یبین هذا النوع من الصحافة في الجزائرترقیة ونقصد بها الصحافة التي لیست دعامة و  

  الملاحظة  الموقع الالكتروني  صحیفة الالكترونیةاسم ال

Alegria-inter face http//www.algeria-interface.com  توقفت عن الصدور لظروف

  مالیة

Algeria-wach http//www. Algeria-wach.com 1998تم صدورها عام  

Le souk http//www.le souk.org مؤخرا لها طبعة ورقیة  أصبحت

محدودة وغالبا  توزعها بأعداد

  ما یتم داخل كلیة الطب

Auto Algeria http//www. Auto Algeria.com           /  

Algeria la grande 

kechfa 

 14أول صدور لها كان في  /

  2003جوان
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Planet D2 http//www. Planet D2.com  الموقع المجمع لمواقع

  الجمعیات الجزائریة

  ).213ص ،2019 ،ةبورقع.( كترونیة بالجزائریبین أهم الصحف الإل )14(جدول

  :خصائص وممیزات الصحافة الالكترونیة في الجزائر/ 4

میزة الصحیفة الإلكترونیة عن الورقیة بل ومیزة الإعلام الجدید عن الإعلام القدیم هو  :التفاعلیة- 1

یة النص الفائق التفاعلیة، حیث تستخدم الصحف هذا الأسلوب التفاعلي من خلال الإعتماد على تقن

تعریف، سیرة ( أو الخبر المنشور عالموضو ، الذي یتضمن وصلات إلتقاط داخل )Hyperetxt( المحتوى

  ).ذاتیة، آراء سابقة، موضوعات ذات صلة

أي النقل الفوري للأخبار ومتابعة التطورات التي تطرأ علیها مع قابلیة تعدیل النصوص في : الفوریة - 2

الأخرى كالإذاعة والتلفزیون، بل إن الصحف الإلكترونیة  الإعلامیةفس الوسائل أي وقت، مما جعلها تنا

القنوات الفضائیة التي  حتىباتت تنافس هاتین الوسیلتین في عصر الفوریة الذي احتكرته، وبدأت تسبق 

 30في الصحف الإلكترونیة بعد أقل من  الأخبارنشر بعض یجري تبث الأخبار في مواعید ثابتة، فیما 

  .ثانیة من وقوع الحدث

تتمثل في قدرة الصحف الإلكترونیة على اختراق الحدود والقارات والدول دون رقابة أو : العالمیة - 3

ص التكالیف، وذلك عبر الأنترنیت، وبذلك فإن صحفا ورقیة رسوم، بل وبشكل فوري، ورخ أوموانع 

حفا دولیة كبیرة إذ تمكنت من تقدیم بات بمقدورها أن تنافس من خلال نسختها الإلكترونیة صمعمورة 

أشكال تقنیة متقدمة ومهارات إرسال ونوعیة جیدة من المضامین وخدمات متمیزة، ولأن الإرسال عبر 

ولأن  إمكانیاتهاالأنترنیت سیضفي بالضرورة منح الصحف الإلكترونیة صفة عالمیة بغض النظر عن 

  .ة العالمیةالمضامین هنا یجب لأن تكون متوافقة مع هذه الصبغ

فالتكالیف المالیة للبث الإلكتروني للصحف عبر شبكة الانترنیت أقل بكثیر مما  :تكالیفها انخفاض- 4

هو مطلوب لإصدار صحیفة ورقیة، فهي لا تحتاج إلى توفیر المباني والمطابع والورق ومستلزمات 

المحررین والعمال، كما ین و عن متطلبات التوزیع والتسویق، والعدد الكبیر من الموظف الطباعة، فضلا

لجأت معظم الصحف الإلكترونیة إلى التمویل من خلال الإعلانات، وقد أصبح الإعلان المتكرر على 

هو مصدر الدخل الرئیسي لهذه ) Bamer( كل صفحة في الصحیفة الإلكترونیة المسمى بإعلان الیافطة

  .الصحف
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للنشر في الصحاف الإلكترونیة غیر مطروح إن مشكل المساحة المخصصة  :الصحافة اللامحدودة - 5

الدراسات إلى أن بعض هذه السمات كانت وراء تفضیل  د أشارت بعضقو  ،مع الصحف الورقیة بالمقارنة

  .قراء الصحیفة الإلكترونیة لها، وسببا لرضاهم عنها

ل المعرفي حیث تتسم المعلومات التي تقدمها الصحف الإلكترونیة بالعمق والشمو  :العمق المعرفي - 6

ویأتي ذلك من خلال اتساع المساحة المتاحة لهذه الصحف، فلا ترتبط الصحف الإلكترونیة بقید المساحة 

وربطها  المتاحة كما في الصحف المطبوعة، فتقدم بذلك خدمات من شأنها تقدیم خلفیات للأحداث

  :یتمثل ذلك فيبالقضایا المتعلقة بها و 

  .الذي یطالعه القارئ تصفح موضوعات ذات صلة بالموضوع - 

إمكانیة العودة إلى أرشیف الصحیفة حیث تتیح بعض الصحف إمكانیة العودة إلى أعدادها الماضیة  - 

  .بفترات زمنیة متقاربة

  .الإطلاع على عدد من بعض الطبعات التي تصدرها الصحیفة كالطبعة الدولیة مثلا - 

د بذلك تقدیم الصحف الالكترونیة خدمات إخباریة خدمة المباشرة والتحدیث ویقص :المباشرة والتحدیث - 7

آنیة، تستهدف إحاطة متصفحیها بالتطورات الحالیة في مختلف المجالات، وینطلق عمل الصحف 

في مسایرة الطبیعة  الإلكترونیة على تحدیث خدماتها الإخباریة بشكل مستمد طوال الیوم من رغبتها

  .ت التي تعد المباشرة والفوریة إحدى أهم سماتهانر ثالخاصة بالأن

بینما ینتظر القارئ یوما كاملا للحصول على العدد الجدید من : ساعة 24توزیعها على مدار  - 8

بخلاف الصحیفة  Real timeالصحیفة الیومیة الورقیة، كما أنها تصدر في الوقت الحقیقي لتحریرها 

النقل للجریدة أو المؤسسة التي تنتمي إلیها، إلى لال شبكة التوزیع و تا طویلا من خالورقیة التي تستغرق وق

جانب توفیر تقنیة الصحافة الإلكترونیة إمكانیة الحصول على إحصاءات دقیقة عن رواد مواقع الصحیفة 

الإلكترونیة، وتوفیر للصحیفة مؤشرات عن أعداد قرائها وبعض المعلومات عنهم كما تمكن من التواصل 

  . ل مستمرمعهم بشك

إمكانیات حقیقیة لم تكن متوفرة ) lied Back( منحت تقنیات الحافة الإلكترونیة عملیة رجع الصدى - 

راء من قبل بوسائل الإعلام، خصوصا بالنسبة للصحافة وبات الحدیث ممكنا عن تفاعل بین الصحف والق

  .هامشیة طیلة عصر الصحافة الورقیةبعد أن ظلت العلاقة محدودة و 
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التراخیص واللوائح التي تحاصر إصدار صحیفة في قدرتها في التغلب على القوانین و ر الصحافة توف - 

  ).307-304 ص ص ،2015 سیفون،(  .العالم العربي

  . مدخل حول الإشهار: ثانیا

  .  الإشهارم مفهو  - 1

 الاتصالي لأيویتصل أساسا بالنشاط الاقتصادي و یعد الإشهار ظاهرة حضاریة في أي مجتمع، 

جهة تعرض متوجاتها للبیع، وذلك من خلال وضع أسالیب خاصة تقوم أساس على الدعایة والترویح 

الذین یعتبران أمرین ضروریان للتعریف بالمنتوج كما سبق وأن ذكرنا مهما كانت الوسیلة المستعملة في 

یة على الحائط وغیره الرادیو أو الإعلانات الكتابالصحف أو المجلات أو التلفزیون و ذلك سواء كانت عبر 

  )61ص ،2016حوحو، ( .بواسطة أنترنیت

على أنه الإعلان الذي یقصد منه الترویج لعملیة بیع : الإشهار) Encarta(تقدم موسوعة انكارتا-  

دفعه عى إلى تعریف الجمهور بمنتج ما و الممتلكات أو الخدمات، وممارسة فعل نفسي لغایات تجاریة، ویس

الوسیلة غیر الشخصیة لتقدیم الأفكار والسلع أو الخدمات بواسطة جهة :" یضا أنه، ویعرف أاقتنائهإلى 

  ).35، ص2015خاین، (".معلومة ومقابل أجر مدفوع

  :أنواع الإشهار -2

یمكن تقسیم الإشهار وفقا للعدید من التصنیفات، حسب الجمهور نوع المعلن، طبقا للمدخل الوظیفي،     

  .خل لأسلوب الإشهار المناسبالمجال الجغرافي، طبقا للمد

  . الإشهار حسب الجمهور -

  :أي التقسیم حسب نوع الأشخاص الذین یوجه لهم الإشهار ویتم ذلك كما یلي

 الاستهلاكي الإشهار:  

، فالمستهلك یشتري السلعة أو أو فئات كبیرة جماعیة منهم نالنهائییوهو یوجه إلى المستهلكین   

  .اهالخدمة لاستهلاكها أو استعمال
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 استهلاكي فئوي إشهار:  

عن الأدویة فهو یوجه إلى فئة  دة من المستهلكین، مثل الإشهاراتیوجه إلى فئة معینة أو فئة محد

الإشهار لصناعیة یسمى الإشهار الصناعي، و لأطباء أو الصیادلة، فالإشهار الذي یوجه إلى الشركات ا

الإشهار الذي یوجه إلى الزراعیین یسمى لتجاري، و التجزئة یسمى الإشهار االذي یوجه إلى تجارة الجملة و 

  )23ص ،2006 السقراوي،( .الإشهار الزراعي

 الإشهار حسب المعلن .  

القومي أو یوجه إشهاراته إلى المستهلكین عموما،  أحدها على المستوى المعلنینهناك نوعان من 

 شهاراته إلى المستثمرینإي یوجه أالآخر معلن على المستوى المحلي السوق، و  أنحاءلمنتشرین في جمیع ا

  .شراء هذه السلع من محلاتهم الیفضلو  المراقبین

  .شهاري طبقا للمدخل الوظیفيلإالتصنیف ا - 

ویعني بهذا المدخل أن ننظر إلى الوظائف الأساسیة المعنیة بالرسائل الإشهاریة الموجهة إلى  

  :تغفل المجالات الرئیسیة التالیةمستهلكي السلع و الخدمات وفي هذا التقسیم بتعیین أن لا 

 المجال التعلیمي:  

معلومات التي تبین شهاریة على مجموعة اللإیحرص المعلنون أن تشمل محتویات الرسالة ا 

، اها وطرق استخدامها عند اقتنائهاكیفیة الاستفادة من مزایخصائص السلع والخدمات المعلن عنها و 

  .ة المرتبطة بالسلعة أو الخدمة المسوقةالفنیتقدیم مجموعة التعلیمات العامة و و 

 المجال الإرشادي:  

للاستخدام الأمثل  نالمستهلكیالإرشادي هو ذلك الإشهار الذي یرمي إلى إرشاد  بالإشهارویقصد  

، وفي هذا الخصوص یجب الإفصاح بدقة داخل محتویات الرسالة إشباعهاللسلعة أو الخدمة المراد 

أو إشباع الخدمات دین الذین یعهد إلیهم بمسؤولیة شرح كیفیة استخدام السلع الإعلانیة عن الوكلاء المعتم

كیفیة الاتصال بهم، وماهي نوعیة الخدمات التي تلغي على عاتقهم بعد عملیة الشراء المعلن عنها، و 

 ، ص2008 خوخة،( .مرحلة الإستفادة من هذه السلع أو الخدمات فضلا عن كیفیة السلع والخدمات وأثناء

  ).23-21ص 
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 المجال التذكیري:  

تقرة أو وصلت ویستهدف هذا النوع من الإشهار تذكیر المستهلك بالسلعة، وطالما أن السلعة مس

المستهلك على معرفة كخصائصها ومزیاها واستخداماتها، فیلتقي فقط في هذا الإشهار لمرحلة الإستقرار و 

  .بتذكیر المستهلك باسم السلعة

  الإعلاميالمجال:  

رواد ذلك توفیر كافة المعلومات لمستهلكي خدمات المنشأ المنتجة للسلعة أو  لمعلن منبهدف ا

للمحافظة على  القصیرالمقدمة للخدمة، وتمكن أهمیة تقدیمها لما لها من آثار ایجابیة في الأجل 

  ).24ص ،2008، خوخة(.بغیة الوصول إلى عملاء مرتقیین لالطوی الأجلالمستهلكین الحالیین وفي 

  التصنیف الإشهاري طبقا للمجال الجغرافي -

 المحلي الإشهار:  

جمهور منطقة محددة أو  ار محلیة، مثل أن یستهدف الإشهارالإشه یغطیهاقد تكون المنطقة التي 

في أحداث تأثیرات مخططة لعملاء معین في مناطق  نة والغرض الأساسي من ورائه یكمنمدینة معی

  .محددة

 الإشهار القومي:  

ذا النوع من الإشهار، أنه یدخل ضمن الجمهور المستهدف جماهیر تنتمي إلى أكثر من ونعني به

  .منطقة الشرق الأوسط، المغرب العربي، أو دول مجلس التعاون الخلیجي: دولة یربطها رابطة إقلیمیة

 الإشهار الدولي:  

وخدمات داخل وهذا یعني أن الحملة الإشهاریة تشمل جماهیر عبر الحدود الدولیة للتعرف بسلع 

مل الحملة الإشهاریة لكوكا كولا تش: دولة ما لعملاء مقیمین خارج حدود تلك الدولة، فعلى سبیل المثال

  ).375، ص2006خلیل، ( .الإقلیمیة، لتكون هذه الإشهارات دولیةحملة تتجاوز الحدود القومیة و 

  

  



الفصل الثالث                                    مفاھیم الصحافة الإلكترونیة والإشھار الإلكتروني                               

58 
 

  التصنیف الإشهاري طبقا لمدخل العمیل  -

 إشهار استهلاكي:  

الإقناع واقتناء السلع النهائي الأخیر لدفع الاستجابة و هذا النوع من الإشهار إلى المستهلك  حیث یتم

  .المعلن عنها من خلال إثارة الدوافع الكامنة والباطنیة التي تحرك سلوكه

 إشهار صناعي أو إنتاجي:  

لصناعي أو تطلق هذه التسمیة نسبة إلى فئات المستهلكین الموجه إلیهم هذا الإشهار للمالك ا 

المستخدم الصناعي حیث یعلن عن السلعة أو السلع التامة الصنع أو المجهزة تجهیزا جزئیا أو الخامات 

والتي ستعاد علیها عملیة التصنیع بغیة إخراج منتج جدید في ثوب جدید بمواصفات خاصة ورغبات 

    )26، ص 2008، خوخة(. محدودة

  .التصنیف طبقا لأسلوب الإشهار المناسب -

 یقوم المعلن باستخدام الصحف والمجلات والكتیبات والدوریات  ):المقروء( الإشهار الصحفي

المبوبة والنشرات في عرض الرسائل الإشهاریة المختلفة،ویندرج تحته إشهارات المساحة والإشهارات 

  .والإشهار التحریري والملحق ألإشهاري

 كوسیلة اشهاریة واسعة الانتشار، حیث تتمیز ویتم استخدام الإذاعة : )المسموع( الإشهار الإذاعي

بانخفاض قیمة إنتاج الإشهار، وقدرتها على مخاطبة المستهلكین الذین لا یجیدون القراءة فضلا عن 

  .إمكانیاتها في التأثیر على العملاء من خلال استخدام المؤثرات الصوتیة المختلفة

 م الصورة المرئیة، وتوظیفها لخدمة العملیة ویتم من خلال استخدا :)المرئي( الإشهار التلفزیوني

  ).26- 25، ص ص 2011أشرف فهمي خوخة،( .الإشهاریة على أوسع نطاق

  :التالیة الأهدافإلى تحقیق  الإشهاریسعى : أهداف الإشهار - 3

التي  بالمنتجاتلهم، فضلا عن تعریفهم  اوإمكانیاتهتعریف العملاء والجمهور بالمنظمة وشرح أهدافها  - 

وكیف  أماكن توافرهاوأشكالها المتاحة و  امكونتها وأنواعهو ها مها هذه المنظمة عن طریق بیان خصائصتقد

  .الخاصة بهاالمغریات البیعیة تحدید یمكن إشباع حاجاتهم منها و 
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حاجاتهم منها حتى  إشباعالمنتوجات التي تقدمها وحثهم دائما على تذكیر العملاء والجمهور بالمنظمة و  - 

  .ذلكحان وقت 

  .تعلیم العملاء والجمهور كیف یستخدمون المنتجات الجدیدة التي یتم تقدیمها إلى الأسواق - 

ذلك الأمر المعلومات التي تساعد على عن طریق توفیر البیانات و  الجمهورفي العملاء و  الثقة بث - 

  .تدعیم العلاقات بین المنظمة و بینهمالذي یؤذي إلى تقویة و 

یأتي افظة على لحصة السوقیة للمنظمة وعدم فقد عملائها، و نافسة سعیا وراء المحالصمود في وجه الم - 

عمل على تغییر معتقدات العملاء والجمهور نحو سلع المنافسین وذلك بمقارنتها بخصائص ذلك بال

  .سمات سلع المنظمة وشراء منتجاتهاو 

یق العمل على زیادة عدة مرات ، وذلك عن طر ةظمنزیادة مشتریاتهم من منتجات المحث العملاء على  - 

للمنتجات مثل التركیز في الإشهارات على ضرورة تنظیف الأسنان بالمعجون عدة مرات في  استخدامهم

الیوم، كما یحدث أیضا حث العملاء على زیادة مشتریاتهم من المنتجات عن طریق تنوع استخدام 

  .امه في صناعة الزبادي والحلویاتالمنتجات مثل استخدام الألبان في غذاء الأطفال، ثم استخد

ذلك من خلال إعداد الحملات الإعلانیة التي تعمل على اق جدیدة لم تكن موجودة من قبل و فتح أسو  - 

  .اجتذاب جیل جدید نحو المنتجات، أو اجتذاب فئة معینة من الجمهور لشراء هذه المنتجات

ت الضارة طریق محاربة الإشاعا ذلك عنح المفاهیم الخاطئة عن المنظمة ومنتجاتها و تصحی - 

الأكاذیب المضللة عن المنظمة وما تقدمه من منتجات، وذلك سعیا وراء خلق والإدعاءات المفتعلة و 

  ).280، ص2015 وعلي،(. منتجاتهاملاء والجمهور عن هذه المنظمة و انطباع جید في أذهان الع

  : أهمیة الإشهار - 4

المستهلك وتعقدت قد تباعدت المسافات بین المنتج و فللإشهار أهمیة خاصة في عصرنا الراهن، 

طرق الإتصال یما لا یدع للمنتج من أجل مخاطبة المستهلك إلا باستخدام الإشهار، فعن طریق استخدام 

التي یرید المنتج قولها، فطبیعة  الأفكاربطریقة موجوزة وفنیة عن طریق المستهلك و  إبلاغالإشهار یمكن 

شهار، ویلخص الإهو  الأسلوبخلاق وهذا رعة، یقتضي وجود أسلوب متطور و لسالعصر التي یتسم با

  : محمد فرید الصحف أهمیة الإشهار فیما یلي
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 نالتي یمكن أركة و المستهلك یوفر المعلومات و فالإشهار من وجهة كل من الش :توفیر المعلومات -

  .المستهلك تحقیق الإشباع لحاجات، المفاضلة بین السلع المنتجة أساسكتستخدم 

فالإشعار كعنصر من ضمن عناصر المزیج التسویقي یمكن تغییره  :سرعة التأثیر ومواجهة الأزمات -

  .ة وسهولة لمواجهة أزمات و مشاكل كعینة كانخفاض المبیعات و انخفاض المعروض من السلععبسر 

  .یعتبر الإشهار من أكثر عناصر المزیج التسویقي من حیث التكلفة: التكالیف -

الإشهار بصفة خاصة، حیث حاول زدادت أهمیة الترویج بصفة عامة و حیث ا :المنافسة غیر السعریة -

الابتعاد على عناصر المزیج التسویقي ة السعریة، وتفادي حرب الأسعار و المنتجون الابتعاد عن المنافس

غرض التأثیر في الترویج وتقدیم معلومات بمثل تمایز السلعة، طرق التوزیع و الأخرى بخلاف السعر 

  ).54ص ،2003 دلیو وآخرون،( .الطلب

  :وظائف الإشهار - 5

والتوضیح والشرح  والإخبار الإعلاماتصالیة وظیفتها في الأساس  إعلامیةیعتبر الإشهار مادة 

كافیة عن السلعة التفسیر للمستهلكین عن السلعة التي یرغبون في شراءها، وهو یزودهم بالمعلومات الو 

  :لخیص وظائف الإشهار فیما یليتالمناسبة ویمكن  بالأسالیو رق وفوائدها وط

  توفیر المعلومات -

ي یمكن أن تستخدم كأساس للتمیز والمفاضلة بین السلع یقوم الإشهار بتوفیر المعلومات الت

تنوع السلع الذي نتج عن الثورة الصناعیة خلق مشكلة وضة، حیث أن زیادة الإنتاج و المعر المتنوعة و 

ة الاختیار بینها، كما أتاح التطور التكنولوجي الفرصة لعرض كم هائم من السلع، هنا یعمل إمكانی

الإشهار على مساعدة المستهلك في اتخاذ قرار الشراء، الذي یلائمه عن طریق تقدیم وتوفیر المعلومات 

  .التي تساعده على ذلك

  تحقیق الإشباع  -

خدمات الخاصة عندما تتشابه المنتجات من حیث الشهار دورا هاما في تسویق السلع و یلعب الإ

الخصائص، ولا یتعدى الإختلاف بینها أحیانا الاسم التجاري هنا یتدخل الإشهار ویعطي للسلعة میزة 
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التي تحققها للمستهلك وربطها بمؤثرات  صالخصائ إبرازتنافسیة تختلف عن السلع المنافسة عن طریق 

  .له، قد تكون هذه المزایا في السلعة ذاتها أو المرتبطة بزمن معین سلوكیة ونفسیة تحقق الإشباع الذاتي

  قطاعیة السوق -

تقدیم منتجات تشبع احتیاجات هذه جل التسویق اهتمامه إلى الفئات وقطاعات معینة و یحاول ر 

القطاعات وهو ما یعرف بمفهوم تقسیم السوق إلى قطاعات، ویلعب الإشهار دورا مهما في وصول 

  .إلخ.....السنسلعة إلى المستهلكین حسب الدخل والجنس و القطاعات المختلفة، حین یوجه ال الشركة إلى

  سرعة التأثیر -

یعتبر الإشهار من ضمن عناصر المزیج التسویقي الذي یمكن تعتبر بسرعة وسهولة في مواجهة  

ع یأخذ وقتا طویلا أزمات أو مشاكل معینة كانخفاض المبیعات أو المخزون من السلع فتغیر نظام التوزی

إلى أحجام أصغر لمواجهة قبل أن تتضح فعالیته، كذلك السلعة قد تأخذ وقتا طویلا حیث یتم تعدیلها 

فترة قصیرة، وتغییر  سریعا لاستمالة المبیعات فيعالا و تخفیض السعر، ویبقى الإشهار عنصرا فالأزمة و 

  .تفضیلات المستهلكین في الآجال الطویلةالاتجاهات و 

  تكالیفال -

یعتبر الإشهار في كثیر من الأحیان من أكثر عناصر المزیج الترویج تكلفة بحیث أثارت الكثیر 

سویقیة الكلیة مما یعطي من التكالیف الت% 25من الكتابات إلى تحقیق تكالیف الإشهار أن تصل إلى 

  .دلالة على أهمیة التخطیط الفعال له لتحقیق الأهداف المسیطرةمؤشرات و 

  هة الأزماتمواج -

في وقت  یلعب الإشهار دورا هاما في مواجهة الأزمات التي قد تنشا عن نقص السلع المعروضة 

تخفیض ، كما یمكن یة استخدام السعة وأماكن توفرهاتعلیم المستهلك كیفمعین، حیث یقوم بإرشاد و 

  .الترشید في استخدامها عن طریقه أیضااستخدام الموارد النادرة و 

  یر السریعةالمنافسة غ -

فادي حرب الأسعار تعن المنافسة السریعة و  الابتعادأهمیة الإشهار بعد محاولة المنتجین  ازدادت

الإبتعاد عنها بالمنافسة غیر السریعة التي تعتمد على عناصر المزیج التسویقي الأخرى، بخلاف السعر و 
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، ص 1997 الصحن،(.التأثیر في الطلبتمایز السلعة، طرق التوزیع، الترویج، تقدیم المعلومات بغرض : مثل

 ).100-77ص 

  مفاهیم الإشهار الإلكتروني: ثالثا

  :مفهوم الإشهار الإلكتروني - 1

یعرف الإشهار الإلكتروني بأنه أحد السیاسات الترویجیة التي تعتمد على الوسائل أو الوسائط  

یتم  بشراء المنتج، وهو الإشهار الذيإقناعهم لة التسویقیة بهدف جذب العملاء و في نقل الرسا الإلكترونیة

أشهرها الذي ینشر عبر الشبكة العنكبوتیة، ویهدف إلى الترویج لبضاعة أو عبر الوسائل الإلكترونیة، و 

  ).16، ص2022بورحلة، (  .تسویق خدمة أو دعایة لموقع إلكتروني أو غیره

ه حیث یستطیع صاحبه أن هو الإشهار عن بعد یتم دون الحاجة إلى الإتصال المادي بین أطراف

یصدر في كل مكان متواجد فه، كما یتمیز باستمراره على مدار الساعة ویمكن الإطلاع علیه في أي 

  ).688- 661ص ص ،2021،جبارة( .وقت ومن قبل أي مستخدم للإتصلات الإلكترونیة

ا لاتساع رقعة دیة نظر الترویجیة للمؤسسات الاقتصاهو أحد أهم الأنشطة التسویقیة و  الاشهار الالكتروني- 

الجماعات لوسائل الاتصال الرقمي، فهو یحقق الكثیر من الأهداف لمختلف الأطراف في استخدام الإفراد و 

العملیة الاتصالیة الإشهاریة سواء المعلنیین الذین یساعدهم في زیادة رسائلهم الإشهاریة، وغزارة التواصل 

والبیانات حول  المعلوماتذین یتحصلون على كم هائل من مع جمهورهم بتكالیف ثابتة أو المستهلكین ال

  ).278- 255ص ص  ،2022 ،هابة( .الأسعارالمنتجات والخدمات و 

 هو الإشهار الذي ینشر على الشبكة العنكبوتیة ):الإعلان الإلكتروني( الإشهار الإلكتروني -

یة لموقع إلكتروني أو غیر، دعا خدمة أوالترویج لبضاعة أو تسویق سلعة و  ، ویهدف إلى)الأنترنیت(

الشبكة العالمیة ستخدم شبكة الأنترنیت و الإعلان عبر الأنترنیت هو شكل من أشكال الترویج التي تو 

 )161ص ،2016 فلاح،(. لغرض تقدیم رسائل التسویق لجذب الزبائن

  :وتطوره الإلكترونيظهور الإشهار 2 - 

في مجال التجارة الإلكترونیة،  ویقیة استخداماالتس الأنشطةیعتبر الإشهار الإلكتروني من أكثر 

یشیر تعبیر الإشهار الإلكتروني إلى جمیع أشكال العرض الترویجي المقدم من معلن من خلال شبكة و 

شهار الإلكتروني الإ بین لا یمیز ى، غیر أن هذا المعن)kincaiD-w-m2001/3/17 الانترنیت
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التسویق لانترنیت، مثل العلاقات العامة و س عبر االتي تمار  الأخرىالإتصالیة  الأنشطةمختلف و 

 الإلكتروني، وبالعودة إلى ظهور الإشهار الإلكتروني فهناك من یرجعه إلى ظهور أو رایة ثابتة

)Bannière statique (خلالمن  1994 سنةTamerican.Beeker H.DouG Lasa.Stephanée)  

(L2002.p.105 Stelephone. Telograph) رایة هو الیوم أیضا النمط الموحد للشرائط الموجودة حجم هذه ال

بیكسل، وتطورت هذه الرایة منذ ذلك الحین لتصبح  468/60 بكثرة على مواقع لانترنیت الحالیة منها

  .دینامیكیة وأكثر فعالیة قابلة للضغط

 1997سنة أ و .م.في الو 1995تروني كان سنة إلا أن البعض الأخر یرى أن ظهور الإشهار الإلك

من القائمین على شبكة  لفي فرنسا، حیث أصبح الترویج الإلكتروني متاحا للاستخدام بعد موافقة ك

الانترنیت من جهة، ومستخدمي هذه الشبكة من جهة أخرى على وجود إشهارات تجاریة على الشبكة 

قضایا  أولوم العنكبوتیة، وذلك بعد لإصرار كلا الطرفین على ضرورة استخدام الشبكة فقط لتبادل الع

من خلال سیجل من قبل إحدى المؤسسات التي یدیرها لورنس كانترو مارثا  البدایةتخدم البشریة، وكانت 

  .نشر استثمار تجاري في مجموعات الأخبار عبر الانترنیت

  :تطوره -

ریة التفاعل معه باعتباره أحد الأنشطة الإلكترونیة الضرو وني جیدا و من المهم فهم الإشهار الالكتر  

الرقمنة التي سمحت جیة المتواصلة في مجال الاتصال و التي واكبت الشبكة ومختلف التطویرات التكنولو 

الابتكارات التي ساهمت في تسلیط الضوء على أهم التطورات و  بتوفیر تطبیقات واعدة، لذلك من المهم

  :نجاح الإشهار الإلكتروني وزیادة جاذبیته والتي نوجزها فیما یلي 

   1995: سنة 

روابط أو جدال تي تسمح بإدارة محتویات من صور و ، ال"Java"لغة البرمجة" Saw" أطلقت شركة* 

  " .Yahoo"مساعد على ظهور فضاءات اشهاریة عبر بوابة البحث

  .الأولىفضاءات إشهاریة للمرة " Yahoo"أدمجت بوابة یاهو* 

  ".Altavista"ظهور محرك البحث* 

  %.40و % 10الإشهاریة بین معدل النقر على الرایات * 
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  1996 :سنة

 Hewlettpac"المنجزة بمبادرة من و ) بیكسل60*468( هي أول رایة إشهاریة تفاعلیة" pong" لعبة* 

Kard."  

" *Macromedia "أطلقت تقنیة فلاش"flach " الإشهار المعروف ب  انطلاقالذي سیؤثر على

"Display" قد تم استخدام تقنیة، النسخة على الخط للإشهار الكلاسیكي، و"gif " المتحركة لفترة طویلة قبل

  " .Flach"اعتماد تقنیة

والذي " Marketing Viral"بابتكار مصطلح التسویق الفیروسي Har Vard (Jeffreyf. Ryport( قام* 

  .یعتبر الحجر الأساسي لشبكات الاجتماعیة الیوم

 ملیون أورو بارتفاع 267ا بلغ حوالي .م.الورقم الأعمال المحقق من خلال الإشهار الإلكترومي في  *

  .بالنسبة للسنة السابقة 622%

  .أورو 760000عبر الانترنیت بالنسبة لفرنسا هو  للإشهاررفع الأعمال  *

  1997 :سنة

  ".interstitiels"ظهور أول إشهارات الفواصل *

ملیون بالإرتفاع  907يا بلغ حوال.م.رقم الأعمال المحقق من خلال الإشهار الإلكتروني في الو *

  .بالنسبة للسنة السابقة% 239

  ملیون اورو 3.6رقم أعمال الإشهار عبر الانترنیت بالنسبة لفرنسا هو* 

  2000: سنة

الإشهارات " Skyscrapers" التالیة للإشهارات الإلكترونیة ناطحات السحاب الأنواعبدایة ظهور 

  ".La Noop.11/4/2010" ،"Les pavés" أو" Les rectangles "المستطیلات" Le pop-up"المفاجئة

  ".Nokia" أول إشهار عبر الهاتف النقال في فلندا لدى* 

  .متعدد اللغات" Google" أصبح* 
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  2001 :سنة

 LaB"interactive Advertising" من طرف) Standards( تحدید أشكال الإشهار الموحد*  

Bueau."  

  ).dop-pop-underg up( وظهور العالم تعرض إشهارات، "rich media" تطور الوسائل الفنیة* 

في فرنسا، أي ما یمثل % 17أ و .م.في الو% 12انخفاض رقم أعمال الإشهار عبر الأنترنیت  ب* 

  ).MORNUALLEE.11/6/2013( ملیون اورو على التوالي 153ملیون دولار و  7143

  ". Google Words"انطلاق* 

 *Google  لغة 26أدمج.  

  2002 :سنة

التطورات التكنولوجیة أكدت نوعا ما، إضافة إلى تدني السوق الإشهاري بالنسبة للسنة الثانیة على * 

  .أ، في حین واصل نموه في فرنسا بفضل سیاسیة الإتصال بالانترنیت.م.لتوالي في الو

یون مل 6010أي ما یقدر ب  %16أ تدني رقم أعمالها الخاص بالإشهار الإلكتروني ب.م.سجلت الو* 

  .ملیون أورو309دولار، بینما تضاعفت مداخیل فرنسا الإشهاریة لیصل رقم أعمالها إلى 

في الإشهار الإلكتروني عبر العالم الإشهار الدینامیكي " rich media" حصة الوسائل الفنیة* 

، وارتفعت 2002في الثلاثي الأول لسنة % 17.3بلغت" Flach" رایات الفلاش الإشهارات المفاجئ،

  .في الثلاثي الرابع% 24.9ب

  .COÛT parclic" تطورا مهما بإدماج أسلوب الدفع بالنقر" Google Adwords" شهد برنامج* 

  2003 :سنة

شهریا جدیدا، إضافة إأحدث فضاء ، نمو قویا و "D3 "Lindencabعرف العالم الإفتراضي بتقنیة 

  ".rich media" إلى تطور الوسائل الفنیة

بالنسبة لفرنسا % 50.8أن و .م.بالنسبة للو% 21ال الإشهار الإلكتروني بم أعمقنمو سنوي لر 

  " .Adsense" إضافة إلى طهور البرنامج الإشهاري
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  2007: سنة

الذي یستهدف ما ) comportementale( ، نظام إشهاري سلوكي"Face book" أطلق الفایسبوك-  

 3مرات في ظل  3خدمي الفایسبوك ملیون عضو في الشبكة ففي فرنسا تضاعف عدد مست 500یقارب 

مستخدم في شهر  127000، مستخدم خلال شهر جوان، ویصل ما یقارب40000أشهر لیتجاوز 

) Facebook plat Form( سبتمبر، في حین تمثل الحدث الثاني المهم بالنسبة للفایسبوك في إطلاق

  ).application( تطبیقات عدیدة بإنشاءین ر ، والذي یسمح لكل المطو 2007في ماي 

" buzz( "Vidéos Virales( فیدیوهات فیروسیةو ) شرائط( أصبحت الحملات الإشهاریة تدمج رایات- 

  .ومواقع ویب صغیرة في الوقت نفسه

  2008:سنة

  .ظهور التفاعلیة بین مستخدمي الأنترنیت في مختلف الحملات- 

 -"players "الخاص بتقنیة )Flach( تطور إشهارات الفیدیوالتدفق العالي للأنترنیت سمح ب، و.  

  2009: سنة

  .ملیار مستخدم في العالم 1.5قدر عدد مستخدمي الانترنیت بما یقارب- 

  .2009عبر الانترنیت نهایة سنة) nomsde domaines( ملیون اسم نطاق 192000تم تسجیل - 

  .ملیون نزل فرنسي موصول بالأنترنیت 165000- 

  .ن بعدمن الفرنسیین بعملیات الشراء ع% 78یقوم - 

  2010: سنة

سنة فأكثر یصرحون أنهم متصلین بالإنترنیت خلال 11من ( ملیون مستخدم للأنترنیت 35أكثر من - 

  .2009في جانفي  32779000، بینما قدر عددهم ب )2009لسنة  الأخیرالشهر 

  .ملیون منزل فرنسي موصول بالانترنیت17یقارب  ما- 



الفصل الثالث                                    مفاھیم الصحافة الإلكترونیة والإشھار الإلكتروني                               

67 
 

أ، فیما یتعلق بنسبة التردد متنقلة .م.الأولى في الوللمرة "  GOOGEL"تتخطى" Face book" شبكة- 

من الزیارات للمواقع في % 7.03على " GOOGEL" ، في حین تحصل7.07الزیارات إلى  %2من 

  .أ.م.ال

 .ملیون عضو 400إلى 200تضاعف عدد أعضاء الفایسبوك في السنة منتقلا من - 

  :خصائص الإشهار الإلكتروني - 3

وني عبر شبكة الأنترنیت بخصائص متنوعة، فهو یتمیز بالسرعة الفائقة، حیث لا یتمیز الإشهار الإلكتر - 

یتعدى الوقت المستخدم إلا بضعة ثواني، تأخذ وقت النقر على الأیقونة متجاوزا السرعة المعروفة في 

  .التلفزیونوسائل الاتصال الأخرى كالمذیاع و 

حیث یتم دوت الحاجة للاتصال المادي بین كما یتمیز الإشهار عبر الشبكة في أنه إشهار عن بعد - 

الأفراد، ویستطیع صاحبه أن یصدره من أي مكان متواجد فیه سواء كان في منزله أو مكان عمله،كما 

  .یستطیع المستهدف الإطلاع علیه في أي مكان متواجد فیه

ن الإطلاع علیه یتمیز الإشهار الإلكتروني أیضا بأنه إشهار مستمر لا ینقطع على مدار الساعة، یمك- 

  ).67ص ،2016 حوحو،(.في أي وقت من قبل أي شخص من أي مكان في العالم

  أهمیة الإشهار الإلكتروني - 4

الإعلام الجدید أتت بالعدید من الأجهزة والتطبیقات كما أنها وضعت عدة حلول لمشاكل  ثورةإن  

قیة لها على الانترنیت كالإشهار اقتصادیة وأدت إلى تطور في أسالیب التسویق التي نشأت مواقع تسوی

  :الإلكتروني له أهمیة كبیرة نذكر منها

ثم ترنیت على خلق الوعي بمنتجاتها و یساعد موقع المنظمة على الان :خلق الوعي بالمنظمة ومنتجاتها-

ر بالنسبة للشركات الصغیرة ذات المیزانیات المحدودة فإن الانترنیت یوففي بیع المزید من هذه المنتجات و 

  .لها فرص أكثر للتعریف بها

بهذه المواقع  الجمهور اهتمامقع على الانترنیت أن تثیر تحاول الشركات التي موا :إثارة الاهتمام-

  .بالتالي إثارة اهتمام بالمنتجات والخدمات التي یعلنون عنهاو 
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ابیة على بناء صورة ذهنیة ایجالمنظمة على الانترنیت في خلق و  یساعد موقع :خلق صورة ذهنیة-

  .المنظمة كما یعتبر هذا الموقع علامة لشرعیة المنظمة

  .یساعد موقع المؤسسة على الأنترنیت في تخفیض تكالیف خدمة الزبائن الحالیین :خفض التكالیف-

الأفراد بالمعلومات التفصیلیة والمتعلقة بالمنتجات  كما تكمن في نشر المعلومات حیث یتم تزوید

  ).327ص ،2013ي، سنبه(.المؤسسةخدمات و 

  2012: سنة

اللوحات ة و زیادة تطور الإشهار عبر الهاتف النقال خاصة مع تزوید استخدام الهواتف الذكی

 user( غیر المحدود، فحسب" 3G" ، واتساع شبكات الجیل الثالث)Iped(و ) Tabettes( الإلكترونیة

Agents ( بمعدل 2012ملیار سنة 11ى لیصل إل 2009 ملیار سنة 3تجاوز هذا النوع من الإشهار ،

  %.50النمو سنوي أكثر من 

من نمو السوق العالمي للإشهار % 45ما یقارب ب) المحصول+الأنترنیت( كما مثلت الرقمنة

  ).تطور الإشهار عبر الهاتف النقال(

المنظمات إلى تبني هذه التطبیقات الإلكترونیة من ذلك اتجهت مختلف المؤسسات و  وانطلاقا

اجل تفعیل نشاطاتها المختلفة خاصة التسویقیة منها، فبانتقالها إلى اعتماد الإشهار على  الجدیدة من

من الخط تضمن بالإضافة إلى الترویج غیر المحدود لمنتوجاتها مكانا لها في الأنترنیت، فیتم التمكن 

  ).75- 65ص ص  ،2020لاب، غ( .التأقلم مع الواقع الشبكي الجدیدمسایرة مستحدثاتها المشاركة و 

  :الإشهارات الإلكترونیةالفرق بین الإشهارات التقلیدیة و  - 5

 MASSالإشهار عبر الوسائل التقلیدیة هي وسائل اتصال غیر شخصیة تخاطب الجمهور كجملة -  

MEDIA  الإلكتروني وسیلة شخصیة جدا للحصول على المعلومات الشخصیة التي  الإشهاربینما یكون

  .ردتقوم على أساي مخاطبة الف

تقرأ أو تسمع فالرسالة الموجهة  أوكذلك نجد أن الإشهارات عبر الوسائل التقلیدیة، تملي علیك ما تشاء - 

في حین تجعل الإشهارات الإلكترونیة  في موقف المتلقي السلبي، الشخصمن اتجاه واحد وبالتالي یكون 

  .الزائر یكون في موقف التفاعل الإیجابي
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النصوص ر المستهلكین، فاستخدام الصورة و ضروري لنجاحها هو جهل جمهو الإشهارات التقلیدیة شرط - 

العلماء على عكس الإشهار الإلكتروني یكون العمیل هو اعل بین المعلن و هما وسیلتها لذلك لا تحقق التف

  . یرفضها أوالأخیر أي یتحكم في الرسالة یقبلها صاحب القرار الأول و 

تدفع بالمعلومات في وجه الفرد على عكس الإشهارات الالكترونیة الإشهارات عبر الوسائل التقلیدیة –

- 172 ، ص ص2010 العلاق،(. من خلال تقدیم خدمات مفصلة تبعا لاحتیاجات كل عمیل الإقناعتمارس 

173.(  

الإشهارات عبر الوسائل التقلیدیة لا تتجاوز مع العمیل ولا یستطیع العمیل التحاور أو التفاعل معها - 

حسب اختیار ورغبة العمیل ومن خلال هذه الآلیة لكتروني یجذب المعلومة بالفأرة و شهار الإبینما الإ

  .تتحاور مع العمیل

دفعه للحصول على السلعة بینما ف جذب انتباه المستهلك المحتمل و شهاریة التقلیدیة تستهدلإالرسالة ا- 

  .لواقعشهاریة الإلكترونیة دفع العملاء للدخول إلى الإتستهدف الرسالة ا

شهارات إلضمان النجاح في الإشهار عبر الوسائل التقلیدیة فإن المعلن یلجأ إلى إبعاد اشهاراته عن - 

المنافسین، بینما لضمان النجاح في ترویج الصفحة الالكترونیة شهیرة و بفضل أن یشارك فیها المناسب 

  .من نفس المجال

عن وجود السلعة أو الخدمة على عكس الإشهارات  عبر الوسائل التقلیدیة یكتفي بالإشهار الإشهارإن - 

الالكترونیة، تحمل المزید من المعلومات المفضلة والتي یمكن أن یحتاج العمیل إلیها لیتخذ قرار الشراء 

  .بكامل قناعته ودون أي غموض

ما نترك بینالخدمات التي یرید المعلن تسویقها ل التقلیدیة یتم الترویج للسلع و في الإشهارات عبر الوسائ- 

 .اختیار المعلومات التي یریدها عن السلعة أو الخدمة في الإشهارات الإلكترونیةالخیار للعمیل بانتقاء و 

  ).262-261ص ص  ،2012 ،ربحي(
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  : خلاصة

تطرقنا في هذا الفصل حول الصحافة الإلكترونیة في الجزائر باعتبارها نمط إعلامي جدید ظهر 

لوجي، حیث تناولنا فیه مفهوم الصحافة الالكترونیة ونشأة وتطور الصحافة مع بدایات التطور التكنو 

  .الإلكترونیة في الجزائر بالإضافة إلى أنواع وخصائص الصحافة الإلكترونیة

بالإضافة إلى الإشهار الإلكتروني الذي یعتبر قوة فعالة لأي مؤسسة خدماتیة، یإعتباره من أكثر 

لتطویره الدائم یوم بعد یوم والذي یحظى بمكانة مرموقة، ولما له من أثار الأنشطة التسویقیة حیویة نظرا 

ایجابیة تعود على المؤسسة، وتزاید أهمیته ودوره الفعال، فهو كغیره من الأنشطة یقوم على التخطیط 

  . والمراجعة والتنفیذ، ذلك لتحقیق الأهداف المرجوة
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  :تمهید

تحتل السیمیولوجیا في المشهد الفكري المعاصر مكانة ممیزة، فهي نشاط معرفي بالغ الخصوصیة 

ن حیث مردودیته وأسالیبه التحلیلیة، بل أنه علم یستمد أصوله ومبادئه من من حیث أصوله وامتداده وم

مجموعة كبیرة من الحقول المصرفیة، إلى جانب رصد وتتبع حیاة الدلالات التي ینتجها الإنسان من 

  . خلال جسده ولغته وأشیائه وخصائصه وزمنه
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  ي مدخل عام حول المنهج السیمولوج :الفصل الرابع

تعرف السیمولوجیا على أنها العلم الذي یعني بكل أنساق العلامات ومن هنا  :مفهوم السیمولوجیا - 1

یعیب البعض " بقوله Umbier ticoتظهر خاصیتها الممتدة، خاصیة امبریالیة عبر عنها أمبرتو إیكو 

یعیش إلا  لا یمكنه أنغولا   un VAMPIRE( هامةدراكیلا على السیمیائیة موقفا على شاكلة 

بامتصاص دماء بقیة الكائنات الحیة لذلك یدعو ایكواي ضرورة المتمیزین ما یمكنه تصنیفه ضمن 

 .تتهاتف على استخدام مصطلح العلامة دون أن یكون أعمال سیمیائیة الأعمالالأعمال السیمیائیة 

  ).59ص ،2010 بوعزیز،(

لذي یعني خطاب الذي نجده مستهل في ا...علامةالذي یعني ) SéXiam( أصل الكلمة یوناني: لغة

علم الأحیاء،  Biologie) اللهوت( علم الأدیان Hiolgieكلها الإجماع و  SOCIOLOGIE كلمات

TOLOGIE  بامتداد أكبر كلمة و  ،علم الحیوانLOGOS 09ص ،2000 توسان،(. تعني العلم.(  

لغویة أم أیقونیة أم حركیة  مفهوما هو العلم الذي یختص في أنظمة العلامات سواء هولا الأنظمة

  )7ص ،2015 حمداوي،( .حضن المجتمع تأتيفالسیمولوجیا تبحث في العلامات التي 

الدلالات وعه أنواع الدلالات والمعاني ویدرس حیاة الرموز و ضهو علم مو  :تعریف دیسوسیر للسیمولوجیا

العلامات التي لأن اللغة نظام من المتداولة في الوسط المجتمعي ویوضح فیر كتابة دورس في اللغة العام 

الدال هو المدلول فان تناثر المبني مكون من الذات و العلامة اللغویة عنده هي كیتعبر عن الأفكار و 

العلامة اللغویة ذات أو فكرة الصورة الصوتیة الحسیة و المدلول هو المفهوم الصوت الحسیة الصوتیة و 

  ).117ص الجهاني،.( طبیعة اعتباطیة

نها دراسة الإجراءات التواصلیة، أي الوسائل المستعملة للتأثیر في الأخر والمنظور إلیها تعرف بأ

  ) 21، ص 2017بنسین، ( .بهذه الصفة من طرف من نرید التأثیر فیه

  :تطورهانشأة السیمولوجیة و  - 2

، الأمریكیةرف على بدایة نشأتها الأوروبیة و لتعرف على السیمولوجیا بشكل دقیق یتطلب التعل

 نشأتهاات التي طرأت علیها منذ وكذلك التعرف على كیفیة استقبال الثقافة العربیة لها، وذلك لتعقب التغییر 

لة وآلیة ، فالتفكیر السیمیائي بمعناه العالم یشمل كل عملیة تفسیر للدلاخريأانتقالها إلى ثقافات و 
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جذورها في أقدم العصور لارتباطها التوظیف، فلا ریب إنها تضرب ب، في الشكل والإستعمال و ااستغلاله

  )208 ، ص2016 ،فلاح(.الشدید بالنشاط الذهني البشري عموما

ة إدراكه لمحیطه الطي یعیش فیه ولقد اهتم الإنسان منذ القدم بالسیمولوجیا وذلك من خلال محاول 

ى، وبالإستقامة الكائنات الأخر فبشعوره بالإنفصال عن الطبیعة و  للتواصل مع الإنسان على وجه الأرض،و 

الهرولة والاستعمال تتجاوز أدواته القدیمة كالصراخ و عوده، بدأ في تشكیله لأدوات تواصیلیة جدیدة، 

على علامات خاصة قابلة للدراسة الإیماءات، فبدأ ببلورة أدوات للتواصل تقوم العشوائي للجسد، و 

وذلك یرجع إلى الفكر الیوناني القدیم التمحیص، وهناك من یرى أن ظهور الإرهاصات الأولى للسیمیائیة و 

عنى، فمیز یرجع ظهور السیمیاء كعلم إلى اهتمام القدماء بنظریة الممن خلال الفكر الأسطوري و 

اق الدالة عن كشف قوانین الفلسفة العرب بالأنسالرواقیون بین الدال والمدلول كما اهتم علماء المنطق و 

وذلك بوصفهم باللفظ بأنه  "ابن سینا"و " الغزالي"الإسلامیون مثلهو ما یظهر في كتابات الفلاسفة الفكر و 

  )110ص ،2008 تاوریت،(. المدلولللعلاقة الاعتباطیة بین الدال و  إغفالهمالمعنى بأنه مدلولا مع عدم رمزا و 

أن الرواقیین هم " أمبیرتو إیكو"فلقد بدأ دراسة المعنى في اللغة منذ أكثر من ألفي سنة وكما یرى 

السیمیائیات  أنواعأن الدراسة العلامة تعني كل " إیكو"ویقول ) الدال والمدلول( من قال بأن للعلامة أول

لید والأزیاء تشمل على العادات والتقار إلى ثقافة المجتمع في السلوك و ولیس العلامة اللغویة فقط، فالنظ

مع نظریة "إیكو"تي بدأت كما یراهاالظهرت مرحلة ثانیة للسیمولوجیا و  الكثیر من العلامات كماالكثیر و 

إلى محاولة تأویل النصوص المقدسة بالتساؤل حول " اوغستین" التأویل التي یسعى من خلالها القدیس

  .التوصیلالعلامة من خلال إطار الإتصال والتواصل و  ماذا یعني أن نفسر أو تؤول؟ مؤكدا على معالجة

ثالثة في نشأة السیمولوجیا حیث ازداد خلال هذه تعتبر مرحلة العصور الموسیقى هي المرحلة الو 

  .اللغةالتأمل لكل من العلامات و الحقبة 

عشر إلى تنشیط نظریة  الإنجلیز في القرن السابعالرابعة سعى المفكرین الألمان و  وفي المرحلة 

مقال "ي كتابه م مصطلح السیمیوطیقا وذلك ف1690عام " جون لوك"الإشارات، فلقد استعمل العلامات و 

وهدف هذا المصطلح إلى اهتمام بطبیعة الدلائل التي یستعملها العقل لفهم الأشیاء،  "نحو الفهم البشري

بإحداث تطورا كبیرا للسیمیولوجیا " دي سوسیر"وفي السبعینات من القرن العشرین قام العالم السویسري 

   )57- 56هاجرس، د س، ص (تمیزت بطبعها الواسع معتبرة اللسانیات جزءا منها 
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الشعر والخطابة یصف ومن الناحیة التاریخیة یمكن ربط التحلیل البنیوي للسرد كتحلیل سیمیولوجي 

الأرسطین ودلك نسبة إلى أخلاف أرسطو الكلاسیكین، ولكنه ظهر بوضوح مع أعمال فلكلور واللذین 

-22، ص 2009بارت، ( م،1925إلى  1920كانوا یهتمون بالأشكال المختلفة للعمل الأدبي في الفترة من 

23 (  

بعض الدراسات اتجاها سیمیائیا أساسه هو النظریة والنهج اللغوي  اتخذتوفي مطلع العشرین 

والنقدي المعتمد على أسس وخطوات منهجیة صحیحة من خلال دي سوسیر ومنطلقاته اللسانیة وبروس 

  .اتوفلسفته الظاهراتیة المعتمدة على الملاحظة التجریدیة لخواص العلام

ومن خلال هذا الطرح یمكن القول أن السیمیاء كعلم لیس ولید جدیدا بقدر ما هو استمراریة لمفاهیم 

وتصورات سبقیة وإن كانت لا ترقى إلى الفكر الحالي لها الذي وفر أسس مختلفة للتعامل معه بشكل 

ول ما إذا كانت السیمیولوجیا ح الآراءمنهجي، ونظرا لارتباط السیمیولوجیا باللسانیات وعلوم اللغة وتباین 

أعم وأشمل من ذلك، فإن الأمر یتطلب تسلیط الضوء على تاریخ علم اللغة  أنهامن فروع اللغة أم  فرعا

مع التعرف على الأنظمة السیمیولوجیة اللغویة، فوجود العلامات اللغویة في سیاق اجتماعي معین یزید 

لكتابة ینطوي على اختیار علامات یتم استخدامها وفق من قدرتها على أن تكون ذات مغزى، فالكلام وا

  ) 124، ص 2006العجیمي، (.هذه القواعد

  أنواع السیمیولوجیا  - 3

  :سیمیولوجیا التواصل -

  : إلى ستة عناصر وهم" رومان جاكوسین"یستمد التواصل حسب 

 إلىیرسل المرسل رسالة المرسل والمرسل إلیه والرسالة والقناة والمرجع واللغة، وللتوضیح أكثر نقول 

حیث تتضمن هذه الرسالة موضوعا أو مرجعا معینا، تكتب هذه الرسالة بلغة یفهمها كل  إلیهالمرسل 

المرسل والمتلقي ولكل رسالة قناة حافظة كالظرف بالنسبة للرسالة الورقیة، والأسلاك الموصولة بالنسبة 

التأثیر ر علاماتها وأماراتها وإشاراتها إلى الإبلاغ و یمولوجیا التواصل عبوهذا تهدف س...للهاتف والكهرباء

تواصل و ) اللغة( واصل إبلاغي لساني لفظيكما أن التواصل نوعان ت ،على الغیر وعي أو عن غیر وعي

  .غیر لساني كعلامات المرور مثلا
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  :سیمولوجیة الدلالة -

الأنسقة و  الأنظمةجي لدیه هو دراسة خیر من یمثل هذا الاتجاه لأن البحث السیمولو " رولان بارت " یعتبر

اللغویة تدل، فهناك من یدل باللغة وهناك من یدل بدون  الأنظمةو زیة الرم الأشكالو الدالة فجمیع الوقائع 

الوقائع كلها دالة فلا عیب من تطبیق المقاییس لها لغة خاصة، مادامت الاتساق و  اللغة المعهودة، بید أن

وحسب . لفظیة أي الأنظمة السیموطیقیة غیر اللسانیة لبناء الطرح الدلالياللسانیة على الوقائع غیر ال

" فإن السیمولوجیا الدالة تتوزع على العناصر في شكل ثنائیات استقاها من السنة النبویة منها"  بارت"

  ".التقریرالإیحاء و "و " الدال والمدلول

  :سیمولوجیا النص الألسني -

فالكلام هو ."أعید تناوله بعبارات مماثلةاللغة واللسان والكلام و  تمییزا هاما بین" یسوسیرأعطى د

اللسان هو الحقیقة الموضوعیة و التي یمكن دراستها من و . فاعل الذي یتصرف ویصدر خطاباالنشاط ال

بالموضوع فهي تحیلنا إلى قدرات خارج، مثل النصوص أو التسجیلات واللغة تتصل بالفعل و ال

اللغة لیست مجموعة جهل إنما هي مجموعة قواعد یمكن تطیع استعمال اللسان و الذي یس) مالكلا(الأول

  ).48- 47ص ص  ،2012، بلخیري(".بموجبها إنتاج الجهل لأغراض الفهم

  :مبادئ السیمولوجیا - 4

البن الدالة، وهي لذلك لا ولغة الشكل و  الاختلافتبحث السیمولوجیا عن المعنى، من خلال نسبة  

قاله؟ ومن أجل ذلك من قاله، وإنما تحاول الإجابة عن تساؤل وحید كیف قال النص ماتهتم بالنص ولا ی

  :یعاد تركیبه من جدید لتحدید ثوابته البنیویة وهذا العمل یقوم على المبادئ التالیةیفكك النص و 

  .أي البحث عن العلاقة الرابطة بین العناصر التي تنتج المعنى :التحلیل المحابث -

بین عناصر النص، ولذتا فإن  تربطالإدراك المعنى لابد من وجود نظام من العلاقات  :بنیويالتحلیل ال -

الذي یسمى شكل المضمون وهو التحلیل  الاختلافیجب أن یوجه إلى ما كان داخلا في نظام  الاهتمام

  .البنیوي
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لقدرة الخطیبة وهي یهتم با الذيیعد الخطاب في مقدمة اهتمامات التحلیل السیمیائي  :تحلیل الخطاب -

ص  ،2012 بلخیري،.(القدرة على بناء نظام لإنتاج الأقوال، على عكس اللسانیات البنیویة التي تهتم بالجملة

  ).23-22ص

  :مجالات تطبیق السیمولوجیا -5

  .یطبق المنهج السیمیائي في مجالات متعددة و متنوعة

الأشرطة میائي في دراسة السینمان أي وقد وظف كریستیان میتز المنهج السی :المجال السنمائي -

بصریة، وقد صدرت له في هذا الصدر مجموعة من - باعتبارها علامات سمعیة الأفلامو  ةالسینمائی

" Essais sur la signification au cinéma" الكتابات والدراسات؛ من ذلك كتابة الهام الموسوم

یة، عالجها معالجة سیمولوجالخدع السینمائیة، و  عن - بإضافة-قد تحدث فیهوالذي یقع في جزأین اثنینن و 

عمل ( ، ومستوى المشهد السینمائي)التقاط الصورة( مستوى الكامیرا: وقسمها إلى ثلاثة مستویات هي

  .تنظیرا في السیمولوجیا أكثركما أنجز میتز عملا أكادیمیا : ، ومستوى تركیب الفیلم)الممثلیین

وذلك بالنظر إلى التطور الكبیر الطي شهده الإشهار،  :الملصقاتشهاریة و لإمجال دراسة اللوحات ا -

الذي كتب " وإلى قابلیته الواضحة للمقاربة السیمولوجیا ومن الدارسین البارزین في هذا المیدان رولان بارت

اللوحات الإشهاریة، ومن ذلك دراسته الموسومة ببلاغة من الأبحاث في معالجة الملصقات و مجموعة 

وهو بذلك لا  ،باندرا المختصة في صناعة المعجونات لتي حلل فیها الصورة إشهاریة لشركةالصورة، ا

كما یدل " بلاغة الصورة"إنما یسعى بصفة عامة إلى وضعتأسیس علم لتحلیل الإشهار، و " ى یسمى إل

  ".على ذلك عنوان الدراسة

وجیة في القصة المصورة لقد ظهرت مجموعة من الدراسات السیمول :مجال دراسة القصة المصورة -

رائدا في هذا المجال " ت دوربیلبییر غریزنول"بوصفها شكلا أدبیا موجها إلى الأطفال بصورة رئیسیة ویعد

الفرنسیة عامین بعد ) Hachette(م، وصدرت عن دار1970عام  أنجزهاذلك بأطروحته الجامعیة التي و 

  .ذلك 

ائي في فن الرسم وفي قراءة اللوحات التشكیلیة وذلك واستعمل المنهج السیمی :مجال دراسة فن الرسم -

مع اوبیردامیتس، وجون لویس شیفرن ولویس مارتان واستعمل كذلك في قراءة الصور الفوتوغرافیة، وفي 

  .دراسة المسرح كما عند هیبلو
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) Musique en jeu(وظهرت كتابان ومقالات قیمة في هذا الشأن، وكانت مجلة :مجال الموسیقى -

إلا أنه لیس من السهل تأسیس  م،1971- 1970للدراسات السیمولوجیة الموسیقیة عامي  الأولصن المح

على المادة الصوتیة  أیضالا تعتمد فقط على المادة الموسیقیة ولكن  لأنهاالسیمیائیة الموسیقیة، 

  ).152-149، ص ص 2016بلخیري، (.الموسیقیة
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  خلاصة 

ا القول أن السیمیولوجیا استطاعت أن تبني علاقتها مع جمیع الحقول المعرفیة وفي الأخیر یمكنن

في مختلف المجالات، خاصة في المجال الإشهاري، ومن الدارسین في هذا المیدان نذكر رولان بارت 

الذي كتب مجموعة من الأبحاث في معالجة الملصقات واللوحات الإشهاریة إلى جانب تقدیمه لمنهجیة 

  . جیة لتحلیل الصور الثابتة والصور الإشهاریةسیمیولو 
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  قائمة المصادر والمراجع

  الكتب

قرطبة : الجزائر). 1ط. (سیمیولوجیا الصورة بین النظریة والتطبیق). 2012. (بلخیري، رضوان .1

  . للنشر والتوزیع

 ).1ط. (یقيسیمیولوجیا الخطاب المرئي من النظري إلى التطب). 2016. (بلخیري، رضوان .2

  .والتوزیع جسور للنشر: الجزائر

رؤیة للنشر : القاهرة). 2ط). (بوسینس، إیریك(السیمیولوجیا والتواصل ). 2017. (جواد ،بنیس .3

  .والتوزیع

دراسة في الأصول . محاضرات في مناهج النقد الأدبي المعاصر). 2008( .بشیر ،یتر تاوری .4

 . الهیئة المصریة العامة للكتاب: القاهرة). 1ط.(والملامح والإشكالات النظریة والتطبیقیة

  .شركة بریطانیة مسجلة في انجلثرا: لندن).1ط.(الصورة والتعبیر).2017.(عبد الباسط ،الجیهاني .5

دار الألوكة : الإتجاهات السیمیوطقیة التیارات والمدارس السیمیوطقیة). 2015( .حمداوي، جمیل .6

  .للنشر

صي تطبیقات على نصوص من التوراة والإنجیل والقصة التحلیل الن). 2009.(بارت ،رولان .7

  .دار التكوین للتألیف والنشر: دمشق. عبد الكبیر الشرقاوي: ترجمة وتقدیم. القصیرة

 .منطلقات نظریة وتطبیقات عملیة- الإعلان الإلكتروني ).2016.(فلاح مفلح ،علي ،يغبیالز  .8

  . دار الكتاب الجامعي: لبنان). 1ط(

  : الرسائل

التحلیل السیمیولوجي للكاریكاتور الإجتماعي عبر ). 2015.(ن حلیمة، جمیلة یخلفهاجر ب .9

رسالة . نموذجا" محمد جلال"الرسومات الكاریكاتوریة للرسالم . صفحة الفیسبوك للصحفي الجزائري

 كلیة العلوم الانسانیة والاجتماعیة، جامعة الجیلالي. الجزائر. قسم علوم الإعلام والاتصال. ماجیستر

  .بونعامة، خمیس ملیانة
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  : المجلات

مجلة الفكر العربي  .في الأسس النظریة لإتجاه السیمیائي). 2006( .ر العجیميهظا ،محمد .10

  . مركز الإنماء القومي: لبنان). 137-136(العدد  .27مجلد . المعاصر
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  تمھید 

  التحلیل السیمیولوجي لدلالات الصورة في الإشھار الإلكتروني

  - الشروق أون لاین أنموذجا–في الصحافة الجزائریة 

  تطبیق مقاربتي رولان بارث على عینة الدراسة  : أولا

  نتائج الدراسة : ثاانیا
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  : تمهید

ل السیمیولوجي للصور محل الدراسة والتي سنحاول من خلال هذا الإطار التطبیقي عرض التحلی

  .صور إشهاریة إلكترونیة من جریدة الشروق أون لاین) 03(تتمثل في ثلاثة 

وسنعتمد على مقاربة رولان بارت الذي یعتبر من أهم الدارسین للصورة الإشهاریة على المستوى 

من القراءة التعینیة وتمثیل ما تعرضه  السیمیائي، وذلك لإهتمام العدید ببلاغة الصورة الإشهاریة، انطلاقا 

الصورة التي  الورة ووصفها وصفا دقیقا، بعدها القراءة التضمینیة وتتمثل في استخراج دلالة وقیم ورمزیة

  دلالة الألوان والأشكال والزوایا ننسى  أنتحملها لتأتي بعدها القراءة الألسنیة، دون 
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  :1الصورة

  

  

  

  

  

  

میة الرائدة ، وهي العلامة التجاریة العالoppoشهاریة أطلقتها ة التي بین أیدینا صورة إثل الصور تم

الهاتف الأحدث في ، والذي یعتبر ReNO6زائرذكي الجدید في الج، لهاتفها الفي مجال الأجهزة الذكیة

  Reno سلسلة

  : أولا المستوى التعییني

  :الرسالة التشكیلیة/ 1

   م2022جانفي  2یوم  لكترونیة في جریدة الشروق أنلاینشهاریة الإوردت الصورة الإ: الحامل - 1

جاء تصمیم هذه الصورة الإشهاریة في شكل مستطیل یتوسطه صورة أخرى بحاشیة بیضاء : التأطیر - 2

وبشكل مستطیل عمودي، تنقسم بدورها إلى نصفین ركز فیه على صورة فتاة في الأعلى وتحتها في 

 هما أما الجانبین فبقیا مساحة شاغرتینفوق بعض OPPO RENO6للهاتفین النصف الثاني على صورة 

  .بلون الفیروزي الساحب

ي یرتكز على ورة تحمل خاصیة التصویر القریب إلنلاحظ أن الص: الهدف زاویة النظر واختیار - 3

تفان أخدا و أسفلها صورة الهاالصورة المحوریة الموجودة في وسط الملصقة الإشهاریة وهي صورة الفتاة 

  .جعلتا خارجة عن التركیز حة الجانبیة الیمنى والیسرى الشاغرتانجانبیا أما المسا
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التوزیع المتوازن في وسط الملصق الإشهار الإلكتروني إلى لقد شكل : التركیب والإخراج على الورقة - 4

لسنیة في الأسفل، لیندرج الهاتفان والرسالة التقطا بشكل جانبي الأ التركیز على صورة الفتاة في الأعلى و

  .التركیز بعدها تدریجیا إلى جوانب الصورة الإشهاریة

  :الأشكال - 5

  مستطیل، هاتف  -

  .الهاتف الذكي ثلاث دوائر صغیرة، كامیرا -

حملت الصورة العدید من الألوان ولكنها ركزت على لون أساسي وهو الفیروزي : الألوان والإضاءة/ 6

الإشهاریة من الجانبین الأیمن والأیسر بهذا اللون، بالإضافة إلى خلفیة  الساحب حیث خلفیة الصورة

أما البني الداكن فرتكز في صورة الفتاة حیث الهاتف الأول الذي یظهر بشكل كبیر كال في الصورة، 

استعمل كتقنیة للالتقاطها بسبب تغییر الدرجات اللونیة وهي تحمل دلالة ترمز لتصمیم هذا الهاتف من 

ت خلفیة الصورة للهاتفان من الجهة الیمنى اللون البني الفاتح تصویر، أما الألوان الثاویة فقد أخذة الناحی

أما خلفیة الرسالة الألسنیة من الجهة الیسرى الفیروزي المدرج باللون البني الفاتح، أما الأسود والأصفر 

  الألسنیة فكان قمیص الفتاة الظاهر على الكتفان فقط، والأخضر في العبارة 

  : الرسالة الأیقونیة/ 2

یقونته، كونها تتمیز بخاصیة لالة أیمكن أن نلاحظ أن الصورة الإشهاریة موضوع التحلیل تعبر عن د

ر، والذي یتوجه في هذا الملصق أساسیة هي أنها تستجیب للشروط الفنیة التي یتطلبها الإشهار المباش

من أجله هذه النسخة من الهاتف  السبب الذي صمم إلى عشاق التصویر الفوتوغرافي وهو ألإشهاري

والذي عبر عنه في صورة الفتاة في الجهة العلیا في وسط الصفة والهاتفیین في أسفل الصورة، بالإضافة 

  .إلى الرسالة الألسنیة

  :الرسالة الألسنیة: ثالثا

رائدة في مجال الأجهزة ال  oppoتضمنت الرسالة الألسنیة التي جاءت بها العلامة التجاریة العالمیة

لمحبي  خاصة زبائنها، ثلاث رسائل لجذب Ren06طلاقها لهاتفها الذكي الجدید في الجزائر إالذكیة، بعد 

   :التصویر الفوتوغرافي والفیدیو وتمثلت في



 الفصل الخامس                                                                        الجانب التطبیقي  

88 
 

بخط أسود وبحجم كبیر وهذا من  ”oppo Reno 6"الألسنیة باسم الهاتف الذكي؟  لةابتدأت الرسا :أولا

 . اسم المنتج زإبراأجل 

استعملت فیها اللغة الفرنسیة وبخط متوسط  ”àchaque Émotion, son portrait" في عبارة  :ثانیا

 . وباللون الأسود موجهة لعشاق التصویر الذین یرغبون في تخلید أثمن لحظات حیاتهم

 ”BIE ToT PISPONIBLE"جاءت العبارة الثالث بخلفیة خضراء وحظ صغیر وباللون الأبیض  :ثالثا

وباللغة الفرنسیة، وقد استعمل الخلفیة باللون الأخضر دلالة استخدام التكنولوجیا المتقدمة والتقنیات العالیة 

 . الجودة في المنتج أما المعنى الحرفي لهذه العبارة هي قرب اطلاق المنتوج في الأسواق

 . المستوى التضمیني:  ثانیا

أن المصمم یرید توصیل رسالة رمزیة لزبائنه، oppo Reno6تف نلاحظ من خلال الصورة الإشهاریة لها

خاصة عشاق التصویر الفوتوغرافي والفیذیو الذین یرغبون في تسجیل أثمن لحظات حیاتهم الیومیة 

التي جاءت   ”Áchaque Émotion, Son Portrht" في الملصق الإشهاري ألسنیة واستدل ذلك برسالة

التقنیات التي یتمیز بها الهاتف خاصة التصویر الآفي الذي ینافس به  باللغة الفرنسیة، وهي تعبر عن

 . أفضل الكامیرات الإحترافیة

بخلیة وبشكل جانبي من زاویة نظر مقابلة   Oppo Reno6كما جعل الملصق الإشهاري صورة هاتفین 

كشفت ازرق داكن، و  یمن للهاتف والثانيالأول باللون الفیروزي الشاحب مدرج إلى الأبیض إلى الجانب الأ

المصقول والجذاب وهي میزة فریدة تسمح   Oppo Glowsخلفیة الهاتف الأول على استعمال طلاء 

الأوساخ، أما صورة الفتاة المبتسمة في وسط ة الخدش ومضادة لبصمات الأصابع و للهاتف بمقاوم

تجاه المنتوج حیث یمكنهم الملصق في الجهة العلویة فقد عبرت عن استراتیجیة تكمن في الرضى والفرح ا

من التعبیر عن مشارعهم بأكثر الطرق ابداعا من خلال أخد الصور بتقنیات عالیة الجودة التي یتمیز بها 

الهاتف وتسجیلها وتخلیدها كذكریات ودلالة ذلك استعاله اللون البني في الإضاءة كونه یعبر عن تخلید 

 . لحظات الحیاة

 زاویة التصویر ودلالتها 

د الملصق الإشهاري على الزاویة العادیة بمستوى النظر في التقاط الصورة حیث ركز على صورة فتاة اعتم

 . ، لیضع الكامیرا في مستوى عین الموضوعفي المنتصف oppoوهاتف 
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 : لوان المستخدمة ودلالاتهالأا

 : دلالات الاولوان التي جاءت بها الصورة الإشهاریة

للون من الالوان المجموعة الباردة،  فهو یدل على القوة والصلابة ولون یعتبر هذا ا :اللون الفیروزي

 . الهدوء والصفاء ویعطي الشعور بالنظام

كما أن اللون الفیروزي الشاحب یطیع افكارنا بالاجابة،  ویخفق من الاجهاد العقلي والتعب والشعور 

 . انبینبالوحدة وقد جاء لون الهاتف بهذا اللون و خلفیة الصورة في الج

یستخدم اللون البني كدلالة للتذكیر بالارتباطات العاطفیة الراسخة بالأسرة والمنزل حیث أنه  :اللون البني

ویرجع استعمال اللون البني بشكل واسع في . یبث الدفء والراحة لدى الشخص عند تصمیمه لهذه الغایة

لهذا اللون ادراك المشاهدین،  حیث یعمل تصمیم المنشورات والاعلانات التجاریة للتاثیر البصري القوي 

 .بدوره على جذبهم وكسب اعجابهم

وهو لون الغموض،  كما أنه لون یساعد الشخص على الوقایة والحمایة من الاجهاد العاطفي  :الأسود

وفر له الراحة الذي یمكن أن یتعرض له، حیث هذا اللون حاجزا بینه وبین العالم الخارجي المحیط،  فی

وعدم الثقة بالنفس، وعادة مایستخدم الأشخاص اللون الاسود بطریقة ما لإخفاء  نقاط الضعف،ویخفي 

أمر عن الآخرین،  كما أنه لون الأناقة والرقي والسیطرة والتحكم ولهذا ترتدیه أغلب النساء الأنیقات، وقد 

 . جاءت الفتاة في الملصق الإشهاري ترتدي اللون الاسود

في علم النفس على الابتهاج والفرح، ویمد الحیویة، فهو یحفز التمثیل  صفرالأیدل اللون  :الأصفر

ویدل  ت وللاعلانات والاشهارات،حیث یتم استخدامه في بعض الاشعارا ،  ولون جاذب للانتباه،الغذائي

على التفكیر العمیق ویفضله الاشخاص الذین یغامرون في تفكیرهم ویتسمون بالوضوح والدقة في كل 

 . یاتهمأمور ح
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  : الصورة الثانیة

  

  

  

  

  

  

  

 :2الصورة 

طلقتها أشهاریة ترویجیة لمنصة رقمیة لدروس الدعم المدرسي التي إصورة  أیدیناتمثل الصورة التي بین 

 . شركة اتصالات الجزائر

 : المستوى التعییني: أولا

 : الرسالة التشكیلیة/ ١

في وسط  2022سبتمبر  19لاین یوم ن جریدة او  صدرت الصورة الإشهاریة الالكترونیة في :الحامل -1

 . الصفحة الالكترونیة

 06سنوات إلى  05عمرة بین  على طفل على الأغلب یكون تلمیذ، تم التركیز في الصورة :التأطیر -2

وفي نفس الصورة وضع  أبیض،سنوات یضع سماعات الرأس وأما حاسوب یطلع علیه مرتد یا قمیص 

 . لیمنى للصورةسنیة في الجهة الألرسالة ل

)  التلمیذ( نلاحظ أن الصورة جاءت مقابلة ومتوزعة حیث أن الطفل  :زاویة النظر وإختیار الهدف -3

 . والرسالة اشتغلا كل الایطار

 :ثلاث مراحل إبرازلكترونیة على تدل تركیبة الصورة الإشهاریة الا :على الورقة والإخراجالتركیب  -4

لسنیة للصورة الإشهاریة الالكترونیة، والثالثة على لأنیة على الرسالة اوالثا ،)التلمیذ(الطفل على  الأولى

 . للحاسوب الالكتروني وسماعات الطفل
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 الأشكال  - 5

 . ذنلأادوائر صغیرة سماعات  - 

 . حافة مستطیل وهو شاشة الحاسوب الالكترونیة - 

  .)التلمیذ(أشكال هندسیة حائط خلفیة الطفل  - 

الأزرق والأبیض،  :لإشهاریة على لونین أساسیین همایز في الصورة اتم الترك :الإضاءةالألوان و  -6

بتشكیل عند التقاءهما  ،الأبیضحیث حملت الصورة في الجهة الیمنى اللون الأزرق والجهة الیسرى اللون 

 الألسنیةخلفیة الصورة الإشهاریة التي حملت الرسالة  الأزرقالفاتح، ویمثل اللون  الأزرقتدریجیا اللون 

فیمثل خلفیة الصورة في الجهة الیسرى التي  الأبیضالجهة الیمنى لینتهي في الوسط تدریجیا،  أما  من

 الأبیضالفاتح بسبب تدرج اللونین  الأزرق، أما وسط الصورة غلب اللون )التلمیذ( یجلس فیها الطفل

السماوي الداكن في  قوالأزر البنى لخلفیة جهاز الحاسوب،  :الثانویة وكانت الألوانأما  معا، والأزرق

 . والرمادي تشكل حائط وراء الطفل" دروس تدعیمیة"عبارة 

 : الرسالة الایقونیة - 2

الصورة من بین الصور الإشهاریة الالكترونیة، كونها تعبر عن ترویج لمنصة رقمیة لدروس الدعم 

في شكل تلمیذ ونیة واضحة الحركة أیقفي شكل مستطیل لتعبر عن دلالة لفئة  المدرسي، حیث جاءت

 الألسنیةأما الجهة الیمنى فكانت للرسالة  الجهة الیسرى للصورة الإشهاریة،من خلال الحاسوب في  سیدر 

 : بترتیب عمودي

 : لسنیةلأ الرسالة ا: ثالثا

شركة اتصالات الجزائر  أطلقتهاالتي جاءت بها الصورة الإشهاریة التي  الألسنیةمن خلال قراءة الرسالة 

 : حملت ثلاث رسائل وهي أنهاویج للمنصة الرقمیة لدروس الدعم المدرسي من أجل التر 

بصیغة إخباریة خطابیة، دفاعیة مباشرة الكبیر وبلون أبیض و استخدم فیها الخط " دروسكم" في عبارة :أولا

 . في المنصة الرقمیة وإیجادهاموجهة إلى التلامیذ من أجل تلقي الدروس 

مع تصغیر  الأبیضوباللون  جاءت باللغة العربیة،"نصة التعلیم الالكتروني م" أما العبارة الثانیة فهي 

، وذلك من أجل ولوج التلامیذ وجذبهم نحو استعمال "التعلیم الالكتروني " تضخیم كلمتاو كلمة منصة 

 . المنصات الالكترونیة والدراسة عن بعد

، استعملت فیها اللغة العربیة "متوسط، ثانويدروس تدعیمیة لجمیع الأطوار إبتدائي، "  وفي العبارة الثالثة

وبخط صغیر، واستدلت هذه الرسالة "  تدعیمیة"الداكن في كلمتي دروس  الأزرقالفصحى واستخدام اللون 

 . بتوفیر جمیع الدروس ولكل المستویات من أجل التلامیذ الألسنیة
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ابة، حیث بدأ الكتابة بخط بحجم كبیر التسلسل في طریقة الكت الألسنیةكما لاحظنا من خلال هذه الرسائل 

إلى الحجم الصغیر وبشكل عمودي في الجانب الأیمن للصورة الالكترونیة، كمل جاءت هذه الرسائل 

 . بشكل مباشر

 المستوى التضمیني : ثانیا

؛ لستصالة الجمهور المستهدف من كل النواحي استخدام استراتیجیات محددة،تتطلب في صورة اشهاریة 

عمدت إلیه اتصالات الجزائر من خلال ملصقها الإشهاري، للترویج للمنصة  العاطفیة، وهذا ماو  العقلیة

إلكتروني الرقمیة الخاصة بدروس الدعم المدرسي، بدأ من استخدام صورة لتلمیذ یجلس أمام حاسوب 

 بعد، جلوسه في البیت والدراسة عنمرتدي قمیصا أبیض عادیا دلالة على  ویضع سماعات على الرأس،

والحصول على دروس الدعد دون الحاجة إلى الحضور، كما استعمل صاحب الرسالة خلفیة تدل على 

الفضاء العلمي بلون أبیض وبناء هندسي في شكل مثلث رمادي، وكلها من أجل جذب التلامیذ من 

ن أجل لابناءهم م الأفضلولیاء كونهم یبحثون عن لأمختلف الأطوار التعلیمیة إلى المنصة وحتى ا

دروس تدعیمیة لجمیع " ،"منصة التعلیم الالكتروني " ،"دروسكم" الألسنیةتعلیمهم مدعما في ذلك الرسالة 

وباللغة العربیة وبأسلوب مباشر وبخط لونه أبیض، وازرق سماوي داكن " ، ابتدائي، متوسط، ثانويالأطوار

ى اللون الازرق الفاتح نهایة باللون وخلفیة زرقاء، احتلت نصف الصورة الإشهاریة لیندرج في الوسط إل

 . الأبیض

عن الرضى لما تقدمه المنصة من دروس الدعم ونجاعتها في و  كما تدل ابتسامة الطفل في الصور

 . توصیل الرسالة التعلیمیة للتلامیذ المستخدمین لها والتفوق الدراسي والنجاح

ة وهي التعلیم الالكتروني، الذي یعتمد على التداریس الحدیث إستراتیجیةوحملت الصورة الإشهاریة أیضا 

 . تقنیات المعلومات والاتصالات التفاعلیة المتمدرسین في أي وقت وفي أي مكان

 : زاویة التصویر ودلالاتها

جاء الملصق الإشهاري العادیة بمستوى النظر، حیث كان وضع الصورة مناسبا ومریحا وهذا یرجع إلى 

ا لابد أن تكون لكامیرا في مستوى عینة وخاصة أن الطفل في الصورة الموضوع فإذا كان الشخص جالس

 . جالسا ویرجع السبب إلى ذلك خاصة وأن الصورة اعتمدت على اللغة المتوسطة القریبة

 : الألوان المستخدمة ودلالتها

 : لفیة للصورة في الجهة الیمنى وتكمن دلالته فيخواعتمد ك :الأزرق

مز إلى العدید من المعاني العمیقة كالاخلاص والثقة والولاء والإیمان والحكمة هولون السماء والبحر، ویر 

والإستقرار، كما أنه له تأثیرات ایجابیة عدیدة على العقل والجسم، إذ أنه یستدعي الراحة والهدوء 



 الفصل الخامس                                                                        الجانب التطبیقي  

93 
 

ر المواد الكیمیائیة التي تحول المشاعر إلى مشاع إنتاجوالطمأنینة، كما أن رؤیته تحفز الجسم على 

هادئة، ویستخدم عادة اللون الأزرق للتعبیر عن الموثوقیة وكذلك عن التواصل والاتصال فكر في شركات 

ولهذا استعملت المنصة الرقمیة اللون الأزرق في الملصق ) الخ.. تویتر، فیسبوك، سكایب:( مثل

 . الإشهاري تعبیر عن الموثوقیة

ویضیف الضوء أینما تواجد، مما یجعله منقذا من  المشرقة الألوانمن  الأبیضیعتبر اللون  :الأبیض

تملأه بأي شيء، ویرمز  أنكنك لوح فارغ یم وكأنه الأبیضالجانب المظلم في أوقات الشدة، ویبدوا اللون 

 . إلى بدایة وفرصة جدیدة

 شهاریة بالحیاد والفراغ والتعبیر عن النظافة والعصریةلإفي تصمیم الملصقات ا الأبیضویرتبط اللون 

والبساطة وهذه دلالة على الخلطیة وراء الطفل حیث یحاول المصمم التعبیر عن المنصة الرقمیة 

 . بالعصرنة والبساطة

الهادفة التي تبعث على الاطمئنان والسلام لوجود نسبة من اللون  الألوانوهو من  :الفاتح الأزرق

 . ش، كما یدل على النظافة والقوة والاعتمادیة، ورباطة الجأالأبیض

 برز دلالاته أمن  :البني

 . ذلك كون باطن الارض لونه بنیا راحة والاطمئنان لكثیر من الناس،إذ یعطي البني شعور بال :الاستقرار

 . یشجع هذا اللون هذا اللون على النظام والتنظیم كثیرا ما :الهیكة

 . الشعور بالانتماءفهو یعطي الأمان والحمایة وملجأ من فوضى العالم الخارجي، ویزید  :الأمن

 . ویستخدم اللون البني في التصمیم للتعبیر عن البساطة والقوة والاستمراریة والدیمومة والصدق

في علم النفس اللوفي یمثل اللون الرمادي الحیاد والتوازن ولونه یكون بین الابیض والاسود، : الرمادي

ویستعمل في المتتجات . تعلق الأمر بالاكتئابومع ذلك فان الرمادي یحمل دلالات سلبته لا سیما عندما ی

  .للحفاظ على مظهر نظیف ومحاید، كونه لون مستقرا یخلق إحساس بالهدوء، ویعفي من فوضى العالم
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  : 3الصورة

  

  

  

  

  

  

  

  

  

    Idoomتمثل الصورة التي بین إیدینا صورة إشهاریة إلكترونیة لتطبیق إیدوم 

  المستوى التعییني: أولا

  لة التشكیلیةالرسا - 1

  : الحامل - 1- 1

في وسط  2023مارس  16صدرت الصورة الإشهارة الإلكترونیة في جریدة الشروق أون لاین یوم 

  .الصفحة الإلكترونیة

  : التأطیر - 2- 1

تم التركیز في الصورة على شخص مبتهج وشدید الفرحة، مما یخرج من أدرج الشریحة الكبیرة من 

فیسبوك، أنستغرام، (بیض یتضمن أرقام وأشكال تعبر عن التطبیقات عروض ومفاجآت عبارة عن ضوء أ

إلى جانبه دائرة غیر كاملة بنفسجیة علیها كتابة، وهذه كلها العناصر الرئیسیة التي ركز علیها ...) تویتر

  .الإشهار لجدب الزبون
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  : زاویة النظر واختبار الهدف - 3- 1

د استخدم الملصق شاب مبتهج من الإمتیازات نلاحظ أن الصورة جاءت شاملة ومقربة وموزعة فق

النسبیة التي یحملها التطبیق والإمكانیات السهلة التي یوفرها على شكل أدرج مفتوحة وقد حملت الأشكال 

والحجم المصغر والأرقام بالحجم الكبیر من أجل تعزیز المعنى الأساسي للصورة الإشهاریة والمتمثل في 

   Idoomالتي یقدمها تطبیق جذب المستخدمین نحو العروض 

  : التركیب والإخراج على الورقة - 4- 1

تدل تركیبة الصورة على إبراز ثلاث مراحل الأولى على الشاب والثانیة على المستطیل في شكل 

شریحة تحمل درج والثالثة على دائرة غیر كاملة بنفسجیة وهي الرسالة الألسنیة للملصق الإشهاري التي 

  .ىتقرأ لتوضیح المعن

  : الأشكال -1-5

  . مستطیل في شكل شریحة یحمل أربعة أدرج علیها اسم التطبیق وخدماته التي یوفرها - 

  .نصف دائرة حاملة للرسالة الألسنیة - 

  .دوائر ومربعات صغیرة عبارة عن تطبیقات الهاتف الذي والحاسوب - 

  : الألوان والإضاءة - 6- 1

موم هادئة، وذلك لتناسقها مع بعض، فقد ركز جاءت الألوان في الملصق الإشهاري على الع

  .الملصق على ثلاث ألوان رئیسیة وهي اللون الرملي، والبنفسجي والأزرق لیلي

فقد جاءت الخلفیة باللون الرملي، والتي أعطت هدوء وراحة للعین في الملصق، أما شریحة التطبیق 

رسالة ألسنیة باللون الأزرق الفاتح والأبیض  فقد جاءت باللون أزرق لیلي والدائرة باللون البنفسجي تحمل

والأصفر، إضافة إلى الألوان ثانویة تمثلت في البنفسجي الفاتح والأخضر والأحمر، إضافة إلى شاب 

یرتدي قمیص باللون الرمادي، ومجمل القول أن اللون الرملي استوحد على المساحة اللونیة الكبرى إلا أن 

م الألوان كان استخداما احترافي بدرجة كبیرة فقد كان توزیعا متناسقا هذا التصمیم من ناحیة استخدا

  .ومتوازنا بشكل كبیر
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  : الرسالة الأیقونیة - 2

جاء الملصق الإشهاري لیعبر عن دلالة أیقونیة، تتمثل في الإنسجام والتوازن في الحركة والنقل في 

ت الأیقونیة المعبرة عن الصورة الإشهاریة التعبیر لتقیم الخدمات للزبون وجذبه، وقد توزعت فیه الدلالا

بشكل أفقي مع التركیز على الجهة الیسرى للملصق تاركة الجهة الیمنى للرسالة الألسنیة وأیضا الأیقونیة 

  .الخاصة بموضوع الصورة الإشهاریة

  الرسالة الألسنیة: ثانیا

اریة بسیطة خالیة من كل وجدنا أن الرسالة الألسنیة التي جاء بها الملصق كلها في صیغة إخب

الذي أطلقته شركة اتصالات الجزائر جدید یحتاج  Idoomالدلالات كون العروض التي أتى بها التطبیق 

إلى خطاب إشهاري مباشر للزبون، وبرز ذلك من خلال هذا الملصق الإشهاري الإلكتروني الذي یقدم 

خلص ورشارجي من بلاصتك وأربح : "بارةخدمة من بیته فقط مع تقدیم زیادات في العروض من خلال الع

وجاءت هذه الرسالة حاملة حلول من أجل الدفع الإلكتروني مباشرة حیث بإمكان الزبون " زیادة في تعبئتك

تعبئة الرصید من مكانه فقط، مع تقدیم زیادات وأرباح، ومخاطبة إیاهم باللغة العامیة البسیطة واللغة 

  :بیة لتأتي أربعة عبارات صغیرة على إدراج شریحة التطبیقالعربیة والفرنسیة، لكن بحروف عر 

  .وهي رسالة تعني انترنث الألیاف البصریة Idoom FIBREالأولى بعبارة  - 

وهي رسالة تعنى تعبئة الجیل الرابع الذي یوفر مختلف الخدمات من   Idoom 4Gوالثانیة بعبارة  - 

  .البیت فقط

  .الة تعني انترنث الألیاف البصریة بشكل أسرعوهي رس Idoom ADSLوالثالثة بعبارة  - 

  .وهي رسالة تعني خدمة الدفع المسبق الذي یقدمها تطبیق ایدوم Idoom Fixeوالرابعة بعبارة  - 

وكل هذه العبارات جاءت بشكل غیر مباشر وباللغة الفرنسیة، تعبر عن الخدمات التي تقدمها 

  . Idoomمؤسسة اتصالات الجزائر من خلال تطبیق 

وهو مدة انتهاء  25/08بالإضافة إلى الأرقام المكتوبة على الجانب السفلي الأیمن للشریحة 

  .العرض المقدم
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  المستوى التضمیني: ثالثا

یحتوى الملصق الإشهاري، الخاص بإتصالات الجزائر إلى ایصال رسالة إشهاریة لجذب الزبائن 

دفع الإلكتروني من خلال الرسالة الألسنیة ، بغرض جدید یشجع على الIDOOMومستعملي تطبیق إیدوم 

  " خلص وروشارجي من بلاصتك واربح زیادة في تعبئتك"على یمیل الصورة الإشهاریة 

التي جاءت مزیجا بین اللغة العامیة والعربیة والفرنسیة ولكنها كتبت بحروف عربیة ناطقة بمعنى 

  .الرصید والحصول على الامتیازاتفرنسي، ولذلك فالإشهار یعمد إلى استمالة الزبون بتعبئة 

وقد بنیت الصورة استنادا إلى دینامیة فجائیة فالتطبیق یعبر عن نفسه من خلال توضیف شخصیة 

  .ستاب على یسار الصورة الإشهاریة الإلكترونیة برتدي قمیص رمادي

وض یلعب دور العارض قدم من خلاله حركة استعراضیة فجائیة دل على فرحه وابتهاجه من العر 

التي أتت بها اتصالات الجزائر، والتي رانت بتمثیل شریحة كبیرة باللونالأزرق اللیلي أمام الشاب بها أربعة 

أدرج وكأنها خزانة تحمل أشیاء التي مثلت بأشكال عبارة عن دوائر ومربعات صغیرة بصورة تطبیقات 

ت التي یحملها التطبیق ومختلف مع انبثاق ضوء أبیض لتعبیر عن المفاجآ...) فیسبوك، تویتر، یوتیوب(

الخدمات التي یقدمها، ولهذا استخدم اللون الرملي كخلفیة ولیس الأبیض وذلك لتوضیح رؤیة الضوء 

  . المنبثق من الدرج وایضاحه

  : زوایا التصویر ودلالتها  

ا في جاءت زاویة التصویر في الملصق الإشهاري، بالزوایا العادیة بمستوى النظر، أي وضع الكامیر 

مستوى عین الملصق، فهي تمثل مستوى نظر الإنسان، وقد اعتمد المنتج من خلال التصویر بهذه الزوایا 

  .لتحقیق رؤیا شمولیا للعناصر الموجودة في الصورة الإشهاریة

  : الألوان المستخدمة ودلالتها

  : في Idoomتمكن دلالات الألوان في الصورة الإشهاریة الذي اعتمده تطبیق 

وهو الخلفیة التي جاء بها الملصق ویرمز الألوان الحیادیة المریحة للعین، حیث یساعد : ن الرملياللو

  .على الشعور بالراحة والاسترخاء والصفاء الذهني والنفسي

كما ینقل الأناقة والشكلیة ویستخدم في صناعة الأزیاء الراقیة أو في الأعمال الدینیة ویرتبط بالتوان 

  .ضافة إلى ذلك فهو لون لا یجذب الانتباه ویدعوا إلى التقشف والبساطةوالروحانیة، بالإ
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وعادة ما یتم استخدامه لملء خلفیات تمثیلات ثنائیة الأبعاد، مما یسمح بإلهاء أقل للمراقب، مع 

  .التركیز علیه على القطعة أو العنصر المطلوب ولیس على اللون الذي یحیط به

  : التي تحمل الرسالة الألسنیة باللون البنفسجي، ویدل هذا اللون علىجاءت الدائرة  :اللون البنفسجي

یعتبر اللون البنفسجي أو الأرجواني لونا منخفضا للإستثارة، ویرتبط غالبا بالملوك أو الجلالة أو النبل  - 

  .فضلا عن امتلاكه صفة روحیة أو غامضة

  . نه اللون المفضل لدى الكثیر من النساءویستخدم اللون البنفسجي عند استهداف جمهور من الإناث كو  - 

وهو اللون الذي جاءت به شریحة التطبیق في الملصق الإشهاري ویدل على الثقة، : اللون الأزرق اللیلي

  .والكرامة والذكاء والسلطة والسیطرة، كما یدل على تنمیة القدرة على التواصل ویلهم الإنسان

رسالة الألسنیة باللون الأزرق الفاتح دلالة على النظافة والقوة وجاءت بعض الكلمات في ال :اللون الفاتح

ورباطة الجأش والإعتمادیة خاصة وأن التطبیق یوفر خدمة التعبئة من البیت دون الحاجة إلى الخروج 

  .والتنقل

  .كما یستمد اللون الفاتح هذه المعاني من صفاته المحیطات والمیاه الداخلیة

اللون الأزرق الفاتح استخدم في كتابة الرسالة الألسنیة الأبیض للتعبیر عن إضافة إلى  :اللون الأبیض

البساطة، النقاء، البراءة والكمال، كما یمنح شعور بالحیاد والفراغ، لذا یستخدمه الكثیر من المصممین في 

والنقاء  التعبیر عن النظافة والعصریة والبساطة، ویستخدم في الرسالة عندما تكون لها علاقة بالبساطة

  .والشفافیة

وحملت الرسالة الألسنیة اللون الأصفر أیضا وهو من الألوان التي تبعث الفرح في قلب  :اللون الأصفر

كل من یراه، والسبب في ذلك یعود إلى أنه منیر للغایة ومبهج، فمن المعروف أن هذا اللون یمثل قمة 

ل للأذكیاء ویتمیز الإنسان الذي یحب هذا اللون التوهج والإشراق لأنه لون الشمس، كما أنه اللون المفض

بأنه إنسان عملي وموضوعي ویلعب على شخصیة المرح والإنطلاق في الحیاة ومن خلال ذلك فالتصمیم 

  . یعبر عن الابتهاج بهذا العرض وخاصة وأنه وظف شخصیته شاب مبتهج

  .اهیة وكل ما هو راقویدل على الأناقة والرف) اللافندر(ویطلق علیه  :البنفسجي الفاتح
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وهو لون الطبیعة والنباتات، وبما أن الملصق جاء لترویج التطبیق من أجل تعبئة الرصید لهذا : الأخضر

فله علاقة بالمال وفي هذه الحالة فاللون الأخضر یرمز للاستقرار المادي والثروة نظرا لكونه لون العملة 

  .الورقیة في العدید والأناقة

تخدام اللون الأحمر في التصمیم إلى تأثیر كبیر في زیادة الرغبة، ولا عجبا في ذلك لا ویشیر اس: الأحمر

سیما أنه لون النار والدم، إضافة إلى ارتباطه الوثیق بالحب، كما أنه لون حیوي للغایة ویرمز للقوة والثقة 

  .والسلطة

من الألوان الوسط لأنها تقف  وهو اللون الذي جاء به قمیص الشاب في الصورة الإشهاریة وهو :الرمادي

في المنتصف بین الأبیض والأسود، اللون الرمادي یترك في النفس رغبة وشعورا بعدم لفت الانتباه، 

والأشخاص الذین یمیلون إلى شراء أشیائهم باللون الرمادي لا یفضلون الظهور والشهرة والاستعراض بل 

لذلك لابد من مزجه بغیره من الألوان لیبعد عنه الكآبة  یرغبون بالدقة، كما یدل على الوحدة والإنطوائیة

والعزلة، فعلم النفس یعتبر أن اللون الرمادي لونا بشیر إلى عدم الوضوح، ولعل أن الملصق أراد في ذلك 

  .التركیز على وجه الشاب عوض جسمه

  :وأهم النتائج المتوصل إلیها نجد

ختلف أسالیب الإقناع ومختلف الاستمالات لزیادة ركزت صحیفة الشروق أون لاین على استخدام م -1

  .قوة التأثیر على الزبائن، من خلال عرض مختلف الصور الإشهاریة لها

تقدیم الشروق أون لاین لمجموعة من الأسالیب التخطیط المسبق عن طریق الإشهار الإلكتروني  -2

 -3.لإلكترونیةوالذي ساعدها على الترویج للمنتجات المقترحة على هذه الصحیفة ا

تنوع الصور الإشهاریة في الجریدة من خلال عرض تقنیات متطورة في الإشهار الكتروني كجودة 3- 

 .الصورة والألوان الملفتة للنظر

والحفظ في تقدیم عروضها والمنتجاتها عبر  لعبارات البسیطة والترویجیة سهلة الفهمتوظیف ا4- 

 .الصحیفة الإلكترونیة

لرسائل الإشهاریة في صحیفة الشروق أون لاین، إلى جانب احتوائها على أبعاد سوسیو تنوع مواشیع ا -5

  .ثقافیة وقیمیة خاصة لدى المجتمع الجزائري
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  : خلاصة

ترتكز الصورة الإشهاریة الإلكترونیة على نسق دلالي ذو قیمة متنوعة في تمریر وتوصیل 

ل محللها ممتلكا جملة من المعارف والخبرات لتفكیك رمزیتها مضمونها للتأثیر على المتلقي، هذا ما یجع

  .التي تحملها وهي تختلف من صورة لأخرى وفقا لمضمون الذي تحمله ما وراءها
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من مظاهر مجتمع المعلومات وأحد ركائزه خاصة  مهماأضحت ظاهرة الإشهار الإلكتروني مظهرا 

النشاط الإشهاري بشكل یة، ومن الشائع الیوم أن الأنترنت هو من فتح المجال لتطور في أبعادها الإقتصاد

علیه معتبرا وكثرت استخداماته  الإقبالإذ أصبح في نمو السوق الإشهاریة الإفتراضیة، سریع والمساهمة 

نوب عن لتي تالوسیلة الجدیدة افي العدید من القطاعات، فاتسع مجال الممارسة الإشهاریة، إذ تعتبر هذه 

  .سرعة إنتشاره عبرهاللإشهار و  المذهلالوسائل التقلیدیة في هذا المجال وخاصة مع تنامي 

كما نرى أن الصورة الإشهاریة تمثل مكانة كبرى وذلك لما لها من قیمة وأهمیة في مجال التسویق 

اریة دور هام في جذب والاستهلاك وترویج البضائع والسلع وتقدیم الخدمات ومن هنا أصبع للصورة الإشه

صورة إشهاریة مكون بلاغي له سمیائیة المتلقي ذهنیا ووجدانیا وحركیا وإقناعه عقلا ومنطقا، فلكل 

الخاصة التي تكمن في بلاغة الشكل والمضمون وبالتالي حاولنا من خلال هذه الدراسة تحلیل دلالات 

لال نموذج عنها والمتمثل في جریدة الشروق الصورة الإشهاریة في الصحافة الإلكترونیة في الجزائر من خ

تقدمه الصورة أون لاین وفي الأخیر توصلنا إلى نتائج خاصة بدراستنا التحلیلیة هذه والمضمون الذي 

   .الإشهاریة من خلال هاته الصحیفة
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دار : مصر). 1ط( .استراتیجات الدعایة والحملات الإعلانیة). 2011( .أشرف ،فهمي خوخة  .53

 . توزیعالمعرفة الجامعیة للنشر وال

. الأطر النظریة والنماذج التطبیقیة. استراتیجات الدعایة والإعلان). 2008( .خوخة أشرف ،فهمي .54

  .دار المعرفة الجامعیة للنشر والتوزیع: مصر

  .دار المعرفة الجامعیة: الإسكندریة.فصول في علم اللغة). دس.(دوسوسیر ،فیردناند .55

 . دار المعتز: عمان). 1ط.(هاالصحافة مفهومها وأنواع).  2013.(علي ،كنعان .56

: الجزائر). 1ط.(الصحافة الإلكترونیة بین التحریر والتصمیم والتفاعلیة). 2020.(شهیناز ،لعیدلي .57

 . ألفا للوثائق

اتحاد : دراسة دمشق. في التراث العربي مباحثهعلم الدلالة أصوله و ). 2001.(عبد الجلیل ،منقور .58

  .كتاب العرب

  .إفریقیا الشرق: الرباط).2ط). (توسان، بیرنار( .السیمیولوجیا ةماهی). 2000.(نظیف، محمد .59

جدار للكتاب العالمي : عمان). 1ط.(علم الدلالة التطبیقي في التراث العربي). 2008.(نهر ،هاذي .60

 . للنشر والتوزیع

 :الجزائر). 1ط.(الدلالة الأیقونیة والدلالة اللغویة في الرسالة الإعلامیة). 2012.(نعیمة ،واكد .61

 .تاكسیج كوم للدراسات والنشر والتوزیع
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 وأطروحات التخرج الرسائل

التحلیل السیمیولوجي للكاریكاتور الإجتماعي عبر ). 2015.(جمیلة یخلف ،بن حلیمة، هاجر .62

رسالة . نموذجا" محمد جلال"الرسومات الكاریكاتوریة للرسالم . صفحة الفیسبوك للصحفي الجزائري

والاجتماعیة، جامعة الجیلالي  الإنسانیةكلیة العلوم . الجزائر. م والاتصالقسم علوم الإعلا. ماجیستر

 .بونعامة، خمیس ملیانة

دور الصورة في التوظیف الدلالي للرسالة الإعلامیة، دراسة تحلیلیة ). د س. (یخلف فایزة .63

. م والإتصالقسم علوم الإعلا. رسالة ماجیستار. سیمیولوجیا لعینة من إعلانات مجلة الثورة الإفریقیة

  . جامعة الجزائر

 المجلات

تطبیق منهج التحلیل السیمیولوجي دراسة  إشكالات).  2017. (سارة. بلخیري رضوان جابري .64

مجلة للعلوم الاجتماعیة . تطبیقیة في الأبعاد السوسیو ثقافیة لصورة المرأة في الإعلانات التلفزیونیة

  .جامعة تبسة.13العدد  . والإنسانیة

. المجلة الجزائریة لبحوث الإعلام والرأي العام. الإشهار الإلكتروني).2022. (لیمانبورحلة، س .65

  .الجزائر. 02العدد. 05مجلد

. 05المجلد . مجلة الأفاق للعلوم. المسؤولیة عن الإشهار الإلكتروني). 2019. (بونفلة، صلیح .66

  . جامعة قالمة. 17العدد 

 .1العدد . الإشهار الإلكتروني كوسیلة الإعلام. یةمجلة الدراسات القانون). 2021.(نورة ،جبارة .67

الصورة الإشهاریة دراسة في بلاغة الخطاب البصري ). 2010.(الدسوقي، محمد السید السید .68

  . مجلة الدراسات الشرقیة. للجسد الأنثوي في الشعر العربي القدیم

مركز . 02لعددا. 02المجلد. مجلة سمات. الخطاب الإشهاري). 2014. (سلامي، عبد القادر .69

  .النشر العلمي

مجلة العلوم . المقاربة السیمیائیة للصورة الإشهاریة الطرق والألیات). 2021.(سیفون، بایة .70

 . جامعة محمد بوضیاف مسیلة: الجزائر. 01العدد .11المجلد . الإنسانیة والإجتماعیة

ة الفكر العربي مجل .في الأسس النظریة لإتجاه السیمیائي). 2006.(رهظا ،محمد ،العجیمي .71

  . مركز الإنماء القومي: لبنان). 137-136(العدد  .27مجلد . المعاصر
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مجلة الباحث . اللون وانعكاساتها السیمیائیة في الصحف العراقیة). 2016.(حسین علي ،فلاح .72

 . كلیة الإعلام. جامعة بغداد: العراق )34- 33(العدد  .الإعلامي

مجلة الحكمة . روني خصائصه وأنواعه وطرق تصمیمهالإشهار الإلكت). 2012( .طارق ،هابة .73

 .1العدد. للدراسات الإعلامیة والاتصالیة

 .2المجلد .مجلة الإقتصاد الجدید. الإشهار ودوره في ترویج السلع). 2015.(راضیة ،وعلي .74

 . جامعة البلیدة .13العدد 

  :المحاضرات

 :الجزائر .واللغة الآدابقسم . محاضرات في علم الدلالة). 2020-2019( .شهرزاد ،بن یونس .75

 . قسنطینة. جامعة الإخوة منتوري

  .  قضایا النص). السنة الثالثة آداب. (عناصر سیمیولوجیا الدلالة. بوقریة، الشیخ .76

   .دلائل الإعجاز). س.د.(عبد القاهر، الجرجاني .77

قسم علوم . محاضرات في مناهج وتقنیات البحث العلمي). 2020- 2019. (مداسي، بشرى .78

  .لإعلاما
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